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Regulamin konkursu "Kreuj trendy" ("Regulamin®)

§1.
Postanowienia ogolne

Organizatorem konkursu o nazwie "Kreuj trendy" (zwanego dalej "Konkursem ") jest
Agora S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m. st. Warszawy Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
pod numerem KRS: 0000059944, kapitat zaktadowy 47.665.426 zt (wptacony w catosci),
NIP 526-030-56-44, REGON 011559486 (zwana dalej "Organizatorem ").

. Partnerem Konkursu jest W.KRUK S.A. z siedzibg w Krakowie (31-462), ul. Pilotéw 10,

wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez
Sad Rejonowy dla Krakowa-Srodmiescia w Krakowie Wydziat XI Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000500269, kapitat zaktadowy 200.000.000,00
zlotych (wptacony w calosci), NIP 9452178161, REGON 123054986 (zwana dalej
,,Partnerem "). Partner jest réwniez fundatorem nagrod w Konkursie.

. Konkurs zostanie przeprowadzony przez Organizatora na stronie serwisu Avanti24.pl

prowadzonego pod adresem URL http://avanti24.pl/Wakacyjnetrendy/0,153505.html
(zwanego dalej ,Serwisem ”) w dniach od 13 lipca 2016 r. do 14 sierpnia 2016 roku.

. Regulamin stanowi podstawe organizacji Konkursu i okresla prawa i obowigzki jego

uczestnikow.

. Regulamin Konkursu jest dostepny na stronach Serwisu.

8 2.
Uczestnictwo w Konkursie

. Uczestnictwo w Konkursie jest nieodptatne.
. Uczestnikami Konkursu mogg by¢ petnoletnie osoby fizyczne, posiadajgce peing zdolnos¢

do czynnosci prawnych zamieszkale na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, spetniajace
warunki okreslone w Regulaminie.

. Udziat w Konkursie i zwigzane z nim udostepnienie danych jest catkowicie dobrowolne.

Osoba, ktéra przystgpita do Konkursu (zwana dalej ,,Uczestnikiem ") jest zwigzana
warunkami Regulaminu. Przystgpienie do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacjg przez
Uczestnika Regulaminu.

. Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ pracownicy Organizatora i Partnera, jak rowniez ich

matzonkowie, dzieci, rodzice oraz rodzenstwo.

. Uczestnik zobowigzuje sie do przestrzegania zasad okreslonych w Regulaminie.

§ 3.
Przebieg i warunki udziatu w Konkursie

. Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy:

a) w terminie od dnia 13 lipca 2016 r. od godziny do dnia 14 sierpnia 2016 r. do godz.
23:59 wypelni¢ dostepny na stronie Serwisu formularz konkursowy poprzez:

- wypelnienie zadania konkursowego polegajgcego na przystaniu w formie zdjecia
rysunku lub projektu graficznego wymarzonej bizuterii Uczestnika w postaci wylgcznie
jednego naszyjnika lub wylgcznie jednej bransoletki (zwanego dalej ,,Zgloszeniem
konkursowym ").Rysunek/projekt graficzny moze przedstawia¢c jeden model bizuterii
wykonany w dowolnej technice i dowolnym materiale lub jeden projekt bizuterii
prezentowany z co najmniej jednej strony. Zdjecie rysunku/projektu graficznego musi
zostac przestane w jednym z formatow: gif, JPG lub png o wielkosci nie przekraczajgcej 3
MB.

- podanie danych kontaktowych Uczestnika obejmujgcych imie, nazwisko oraz adres e-
mail Uczestnika;

- akceptacje Regulaminu poprzez zaznaczenie odpowiedniego checkboxa
umieszczonego w w/w formularzu konkursowym opublikowanym na stronie Serwisu;



b) potwierdzi¢ swoéj udziat w Konkursie nie pozniej niz do dnia 14 sierpnia 2016 r. do
godz. 23:59, klikajgc w link zawarty w wiadomosci e-mail przestanej przez Organizatora
po

dokonaniu przez Uczestnika Zgloszenia konkursowego na adres e-mail wskazany w
formatce konkursowej.

. Po przestaniu Zgtoszenia konkursowego w sposob okre$lony w ust. 1 a) powyzej
Uczestnik nie moze dokonywac¢ w nim zadnych zmian.

. Za moment dokonania Zgtoszenia konkursowego w sposob okreslony w ust. 1 a) powyzej
uwaza sie moment, w ktorym Zgloszenie konkursowe zostanie zapisane na serwerze
Serwisu, przy czym warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest dokonanie potwierdzenia
udziatu w Konkursie w sposéb i w terminie okreslonym w ust. 1 b) powyzej.

. Jeden Uczestnik Konkursu moze nadesta¢ wiecej niz jedno Zgloszenie konkursowe.
Jeden Uczestnik Konkursu moze wygrac tylko jedng nagrode, o ktérej mowa w 8§ 5 ust. 1
Regulaminu.

. Uczestnik  Konkursu dokonujgc Zgtoszenia konkursowego wyraza zgode na
opublikowanie Zgtoszenia konkursowego na stronie Serwisu, na stronach profilu serwisu
utrzymywanego w serwisie facebook.com, jak réwniez na stronach innych serwiséw
internetowych wydawanych przez Organizatora, w tym nha stronach niezwigzanych
bezposrednio z Konkursem, jak réwniez na stronie internetowej i podstronach Partnera
pod adresem : www.wkruk.pl Uczestnik Konkursu przystepujgc do Konkursu wyraza
zgode na publikacje jego imienia i nazwiska wraz z nazwg miejscowosci, w ktorej
zamieszkuje oraz tresci Zgtoszenia konkursowego i rozpowszechniania ich poprzez
publiczne udostepnianie w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i
czasie przez siebie wybranym.

. Organizator zastrzega sobie prawo odrzucenia Zgtoszen konkursowych, ktére w jego
ocenie naruszajg/mogag haruszac dobra osobiste i/lub prawa autorskie oséb trzecich.

. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie Uczestnikow,
ktérych dziatania sg sprzeczne z prawem i/lub dobrymi obyczajami i/lub Regulaminem.

§4.
Zasady wylaniania laureatow
. Celem zapewnienia prawidlowej organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegdélnosci w
celu dokonania oceny prawidtowosci zgtoszen do Konkursu oraz wytonienia 0soOb
biorgcych w nim udziat i wyboru laureatdbw Konkursu, Organizator powota komisje
konkursowg (dalej ,Jury”).W skiad Jury wchodzg pracownicy Organizatora i
przedstawiciel Partnera Konkursu.
. Laureaci Konkursu zostang wytonieni przez Jury tylko sposrod Uczestnikow, ktorzy
spetniajg wszystkie warunki wymienione w § 2 i 3 Regulaminu.
. Sposrdod Zgloszen konkursowych zgtoszonych przez Uczestnikdw, spetniajgcych
warunki okreslone w § 2 i 3 Regulaminu powyzej, Jury wytoni 1 laureata nagrody gtownej,
oraz 4 wyr6znionych laureatéw, ktérych prace zostang uznane za najciekawsze (zwanych
dalej tgcznie ,,Laureatami ”), a ktérym zostang przyznane nagrody okreslone w § 5 ust. 1
Regulaminu.
. Przy ocenie Zgtoszen konkursowych Jury bedzie sie kierowa¢ poziomem merytorycznym,
pomystowoscig i kreatywnoscig zgtoszonych prac.
. Do dnia 30 sierpnia 2016 roku Organizator opublikuje na stronie Serwisu wyniki Konkursu
oraz powiadomi o nich Laureatow Konkursu, wysylajac wiadomos¢ na adres e-mail
wskazany przez kazdego z nich w sposéb okreslony w 8§ 3 ust. 1 lit. a) Regulaminu.
. Laureat zobowigzany jest w terminie 7 dni od dnia wystania przez Organizatora
zawiadomienia o prawie do nagrody, o ktérej mowa w 8 5 ust. 1 Regulaminu wysta¢
drogg elektroniczng na adres e-mail podany w zawiadomieniu, wiadomos¢ e-mail
zawierajgcg dane niezbedne do przekazania w/w nagrody tj. imie, nazwisko, adres
wiasciwy dla doreczenia nagrody oraz numer telefonu.



§5.
Nagrody

1. Laureatom okreslonym w 8 4 ust. 3 Regulaminu zostang przyznane nagrody (zwane dalej
,» Nagrodami "):

a)

b)

4.

1 nagroda gtéwna dla zwyciezcy Konkursu (zwanego dalej ,, Zwyci @zcg”") - voucher
zakupowy o0 wartosci nominalnej 1.000 zt o terminie waznosci do dnia 30.11.2016
uprawniajgcy do zakupéw w  salonach firmowych W.KRUK na terenie Polski
produktu/produktow w regularnej/regularnych cenach detalicznych brutto (dalej
,,voucher Zakupowy "). Voucher Zakupowy uprawnia do zakupu wylgcznie towaru w
regularnej cenie detalicznej brutto/towarébw w regularnych cenach detalicznych
brutto (przy realizacji Vouchera Zakupowego nie mozna skorzysta¢ z innych obnizek
lub promocji). Voucher Zakupowy nie podlega wymianie na gotéwke. Voucher
Zakupowy moze zosta¢ realizowany wylgcznie w terminie jego waznosci. Termin
waznosci Vouchera Zakupowego nie podlega przedtuzeniu. Voucher Zakupowy
moze by¢ wykorzystany tylko raz (podczas jednej transakcji w salonie firmowym
W.KRUK). Przy realizacji Vouchera Zakupowego Partnher nie wydaje reszty w
gotéwce, w zwigzku z czym zakup powinien opiewa¢ na cene co najmniej rowng
wartosci nominalnej Vouchera Zakupowego. Przy cenie sprzedazy wyzszej niz
warto§¢ nominalna Vouchera Zakupowego nalezy dokona¢ dopfaty réznicy w
gotowce lub karta ptatnicza.

nagroda dla kazdego z pozostatych 4 Laureatéw Konkursu - zestaw (jeden naszyjnik
z kolekcji Trendy W.KRUK i jedna bransoletka z kolekcji Trendy W.KRUK). Kazdy z
w/w Laureatow Konkursu bedzie uprawniony do  wyboru jednego zestawu
skladajgcego sie z jednego naszyjnika z kolekcji Trendy W.KRUK i jednej
bransoletki z kolekcji Trendy W.KRUK sposrod ponizszych zestawow :

0] Naszyjnik indeks SMN/NS006 i bransoletka indeks SMN/AS006
(i) Naszyjnik indeks SMN/NS003 i bransoletka indeks SMN/AS003
(i) Naszyjnik indeks SMN/NS002 i bransoletka indeks SMN/AS002
(iv) Naszyjnik indeks SMN/NS004 i bransoletka indeks SMN/AS004
(V) Naszyjnik indeks SMN/NS018 i bransoletka indeks SMN/AS018

Nagrody zostang wydane wylgcznie w postaci okreslonej Regulaminem, bez
mozliwosci wyptaty ich rownowarto$ci w gotowce lub zamiany na inng nagrode
rzeczowg. Do kazdej Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w
wysokosci odpowiadajgcej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od 0s6b
fizycznych z tytutu wygranej w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11 % wartosci
danej Nagrody z przeznaczeniem na poczet naleznego zryczaltowanego podatku
dochodowego z tytutu wygranej w Konkursie zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.
Laureatom nie przystuguje prawo do zadania wyptaty takiej dodatkowej nagrody
pienieznej. Laureaci wyrazajg zgode, ze kwota w/w dodatkowej nagrody pienieznej
nie podlega wypfacie na ich rzecz, lecz jest przeznaczona na zaptate podatku
naleznego z tytutu wygranej w Konkursie. Partner jako platnik zryczaltowanego
podatku dochodowego od o0séb fizycznych, przed wydaniem Laureatowi Nagrody
obliczy, pobierze i odprowadzi do wiasciwego Urzedu Skarbowego zryczattowany
podatek dochodowy nalezny z tytutu wygranej w Konkursie. Laureat jest zobowigzany
przekazaé Organizatorowi wszelkie dane, niezbedne do wypelnienia w/w
obowigzkow.

Nagroda zostanie wystana pocztg lub pocztg kurierskg w terminie 30 dni od dnia

przestania przez Laureata wiadomosci zawierajgcej dane niezbedne do przekazania
Nagrody zgodnie z § 4 ust. 6 Regulaminu.
W celu dokonania identyfikacji Laureata, przy odbiorze Nagrody winien on okazac¢



a. dokument tozsamosci ze zdjeciem.

5. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niezgodne ze stanem faktycznym
podanie przez Laureata danych kontaktowych, adresu zamieszkania oraz innych
danych sluzgcych do identyfikacji oraz za wszelkie niezgtoszone Organizatorowi
zmiany tych danych. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznosc
przekazania Nagrody Laureatowi powstatej w zwigzku z podaniem przez Laureata
btednego adresu do korespondencji.

6. Niemoznos¢ doreczenia Nagrody wskutek niepodania przez Laureata danych
niezbednych do przekazania Nagrody, podania btednego adresu lub nieobecnosci
osoby uprawnionej do odbioru przesyiki skutkuje postawieniem Nagrody do
dyspozycji Laureata w siedzibie Organizatora na okres do dnia 31 grudnia 2016 r.,
skad Laureat moze odebrac¢ jg osobiscie na swoj koszt i ryzyko. Po bezskutecznym
uptywie ww. terminu prawo do Nagrody wygasa.

7. Nie jest mozliwe przeniesienie praw do Nagrody na rzecz oséb trzecich. Nie jest
mozliwa rezygnacja z czesci Nagrody. Rezygnacja z czesci Nagrody jest
réwnoznaczna z rezygnacjg z catosci Nagrody. W przypadku rezygnacji przez
Laureata z Nagrody Organizator zastrzega sobie prawo przyznania Nagrody
kolejnemu Uczestnikowi wskazanemu przez Jury.

8 6.
Prawa witasno $ci intelektualnej
1. Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik jednocze$nie oswiadcza, ze :

0] jest wytgcznym twércg Zgtoszenia konkursowego, w rozumieniu ustawy z dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (tekst jednolity Dz.
U. 2016.666),

(i) przystugujg mu petne autorskie prawa majgtkowe do Zgloszenia
konkursowego

(iii) nie zawart z osobami trzecimi jakichkolwiek umow ograniczajgcych

przystugujgce mu autorskie prawa majgtkowe, prawa autorskie osobiste lub
prawa zalezne do Zgtoszenia konkursowego, w tym do jego poszczegdinych
elementéw (w szczegoélnosci Zgtoszenie konkursowe nie jest obcigzone
jakimikolwiek prawami oséb trzecich ani nie sg zaciggniete jakiegokolwiek
rodzaju zobowigzania zwigzane ze Zgtoszeniem konkursowym na rzecz oséb
trzecich),

(iv) nie stworzyt opracowan Zgloszenia konkursowego w rozumieniu art. 2
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych(tekst jednolity Dz. U. 2016.666),

(v) Zgtoszenie konkursowe nie zawiera tresci naruszajgcych prawo lub
niezgodnych z dobrymi obyczajami, w szczegélnosci nie narusza praw 0sob
trzecich, nie nawotuje do przemocy, nietolerancji, nie zawiera wulgaryzméw
ani tresci reklamowych podmiotéw trzecich.

2. Partner, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie, nabywa od Uczestnika prawo do
korzystania, na zasadzie licencji niewylgcznej, ze zgloszonych przez Uczestnika w
ramach Konkursu Zgtoszeh Konkursowych bedgcych utworami w rozumieniu Ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych przez czas nieoznaczony oraz na terytorium
catego Swiata (prawa nieograniczone terytorialnie).

3. Licencja niewylgczna do Zgtoszen Konkursowych obejmuje wszystkie pola eksploatacii
okreslone w art. 50 Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, bez jakichkolwiek
ograniczen terytorialnych, czasowych i ilosciowych wraz z prawem sublicencji, w tym w
szczegolnosci nastepujgce pola eksploatacii:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan -

wytwarzanie dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrows,



b. w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzanie do obrotu, uzyczanie
lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz
opisany w pkt a) lub b) — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie, publiczne udostepnienie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym nadawanie za
posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem satelity,
w multipleksach, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na
plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach
komunikacji, promociji, reklamy, oznaczania i produkcji towaréw.

d. prawo wykonywania i korzystania z opracowan Zgtoszenia konkursowego.

e. w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze w catosci lub
czesci oraz dokonywania jego opracowan w catosci lub czesci, w tym
dokonywanie przerobek, jakichkolwiek zmian | adaptacji catosci lub
poszczegdlnych czesci utworu,

Partner jest uprawniony do wykorzystania Zgtoszen konkursowych dla wkasnych celow
reklamowych i promocyjnych.

Uczestnik wyraza zgode iupowaznia Partnera do wykonywania praw zaleznych do
Zgtoszen Konkursowych irozporzgdzania tymi prawami. Partner, lub wskazana przez
niego osoba, jest uprawniony do dokonywania niezbednych zmian i przerdbek, tgczenia
zinnymi utworami iinnych zmian orazdo korzystania irozporzadzania tymi
opracowaniami.

Z uwagi na to, ze rezultatem udziatu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi
Nagrody na zasadach opisanych w Regulaminie, z tytulu udzielenia w/w licencji nie
przystuguje dodatkowe wynagrodzenie.

Partner, dziatajgc na podstawie art. 921 § 3 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks
cywilny (Dz. U. z 1964r., Nr 16, poz. 93 ze zm.) zastrzega, ze z chwilg wydania Nagrody
Zwyciezcy Konkursu wskazanej w § 5 ust. 1 lit. a) Regulaminu nabywa - w ramach
wynagrodzenia wskazanego w ust. 11 ponizej - petne, w tym autorskie prawa majgtkowe
i prawa zalezne do zwycieskiego Zgtoszenia konkursowego na wszystkich polach
eksploatacji wymienionych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych czy tez ilosciowych, co w szczegdlnosci
obejmuje nastepujgce pola eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan -
wytwarzanie dowolng technikg, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrows,

b. w zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktérych utwor utrwalono — wprowadzenie do obrotu, uzyczanie
lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

c. w zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz
opisany w pkt a) lub b) — publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie,
odtworzenie, publiczne udostepnienie utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢
do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadawanie za
posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem satelity,
w multipleksach, reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na
plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach
komunikacji, promociji, reklamy, oznaczania i produkcji towaréw,

d. w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze w catosci lub
czesci oraz dokonywania jego opracowan w catosci lub czesci, w tym
dokonywanie przerobek, jakichkolwiek zmian | adaptacji catosci lub
poszczegdlnych czesci utworu,

e. w zakresie rejestracji w Urzedzie Patentowym w charakterze znaku towarowego,
wzoru przemystowego, wzoru uzytkowego lub w innej dopuszczalnej prawem



8.

10.

11.

12.

13.

14

postaci, uzywanie w obrocie gospodarczym lub niegospodarczym w charakterze
oznaczenia przedsiebiorstwa, znaku towarowego, wzoru przemystowego, wzoru
uzytkowego lub innego charakterystycznego symbolu przedsiebiorstwa, jego
czesci, albo towaru lub ustugi,

f. prawo wyprodukowania w oparciu o przyjete przez Partnera Zgloszenie
konkursowe bizuterii o nieograniczonym wolumenie ilosciowym,

g. prawo wprowadzenia do obrotu bizuterii wyprodukowanej w oparciu o przyjete
przez Partnera Zgtoszenie konkursowe,

h. prawo wykorzystanie bizuterii wyprodukowanej w oparciu 0 przyjete przez
Partnera Zgloszenie konkursowe i jej utrwalonych  dowolng technikg i na
dowolnym  nosniku  wizerunkédw we wszelkiego rodzaju dziataniach
reklamowych, promocyjnych, marketingowych marki W.KRUK, w tym w zakresie
marketingu  bezposredniego oraz interaktywnego, niezaleznie od postaci,
formy i pola eksploatacji, w tym w reklamie typu ATL (above-the —line) z
wykorzystaniem medialnych srodkéw oddziatywania ( np. telewizja, prasa, tzw.
outdoor- reklama zewnetrzna, Internet) oraz BTL (belowthe -line) z
wykorzystaniem pozamedialnych  $rodkéw oddzialywania (POS-y, stoiska
wystawowe, wystawy sklepowe, stojaki, bannery, ulotki itp.)

i. w zakresie anonimowego rozpowszechniania nagrodzonego utworu, w zakresie
decydowania o0 jego pierwszym publicznym udostepnieniu oraz sprawowania
nadzoru nad sposobem korzystania z utworu,

j.  prawo wykonywania i korzystania z opracowan nagrodzonego Zgtoszenia
konkursowego.

k. wykorzystanie we wszelkich formach komunikacji, promocji lub reklamy, w
szczegolnosci w charakterze materialu reklamowego lub promocyjnego, w
charakterze elementu materiatdw reklamowych lub promocyjnych takich jak
ogloszenia prasowe, reklamy zewnetrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe,
materialy POS, rozpowszechnianie w sieci Internet, zarejestrowanie w
charakterze znaku towarowego wzoru przemystowego, wzoru uzytkowego lub w
innej dopuszczalnej prawem postaci,.

W celu unikniecia watpliwosci, nabycie praw nastepuje w najszerszym mozliwym
zakresie i na wszelkich polach eksploataciji oraz obejmuje wszelkie zezwolenia i zgody w
zakresie praw osobistych Uczestnika opisane powyzej, w tym w szczegolnosci zgode na
tworzenie i eksploatacje dowolnych opracowan Zgtoszen konkursowych, tgczenie ich z
innymi dobrami i wykorzystanie w szeroko pojetym charakterze promocyjnym i
reklamowym.

Partnerowi przystuguje prawo do korzystania i rozporzgdzania autorskimi prawami
majgtkowymi do zwycieskiego Zgloszenia konkursowego  zgodnie z powyzszymi
postanowieniami przez czas nieoznaczony oraz na terytorium calego swiata (prawa
nieograniczone terytorialnie).

Uczestnik upowaznia Partnera do decydowania o oznaczeniu, sposobie oznaczenia lub
braku oznaczenia Zgtoszenia konkursowego oraz do wystepowania w jego imieniu o
ochrone autorskich praw osobistych.

Tytulem przeniesienia praw autorskich zgodnie z ust. 7 powyzej, a takze udzielenia
wszelkich zgdd i upowaznieh Zwyciezcy bedzie przystugiwa¢ od Partnera wynagrodzenie
w postaci Vouchera Zakupowego.

Uczestnikowi nie przystuguje odrebne wynagrodzenie za korzystanie ze Zgloszenia
konkursowego lub jego opracowania oraz wykonywanie praw zaleznych do Zgtoszenia
konkursowego na kazdym odrebnym polu eksploataciji.

W razie koniecznosci, Zwyciezca na zadanie Organizatora podpisze stosowne

oswiadczenia lub umowy potwierdzajgce przeniesienie praw autorskich w zakresie ust. 7
niniejszego paragrafu.

. Wiasnos¢ nagrodzonych Zgtoszen konkursowych przechodzi na Partnera z chwilg

wydania Laureatowi Nagrody.



15

16.

17.

1.

. Po zakonczeniu Konkursu Partner bedzie uprawniony (lecz w zadnym wypadku nie

zobowigzany) do podjecia decyzji w sprawie wprowadzenia do obrotu pod markg
W.KRUK bizuterii bedacej zwielokrotnieniem zwycieskiego Zgtoszenia konkursowego
(jego catosci badz dowolnie wyselekcjonowanej przez Partnera czesci).Warunki
ewentualnego wprowadzenia do obrotu bizuterii wskazanej w zdaniu poprzedzajgcym
wymagajg zawarcia odrebnej umowy miedzy Partnerem a Zwyciezcg przenoszacej
prawa autorskie do zwycieskiego Zgtoszenia konkursowego w zakresie (co najmniej) pol
eksploatacji wskazanych w ust. 7 niniejszego paragrafu w zamian za okreslone w tej
umowie wynagrodzenie ustalone miedzy Partnerem a Zwyciezca.

Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w niniejszym Regulaminie celem,
dla ktérego nagrodzone Zgloszenia konkursowe zostang wykorzystane oraz ze
wyraza zgode na takie wykorzystanie Zgtoszen konkursowych przez Partnera. W
szczegoblnosci Zwyciezca Konkursu wyraza zgode i oswiadcza, ze nie narusza jego
prawa potgczenie Zgtoszeh konkursowych z innymi utworami lub dzietami nie majgcymi
charakteru Zgtoszen konkursowych, usuniecie fragmentow Zgtoszen konkursowych lub
dodanie do nich nowych elementow, jak réwniez umieszczanie Zgtoszen konkursowych
obok lub w sgsiedztwie innych prac.

Uczestnik zobowigzuje sie do zwolnienia Partnera od zaspokojenia ewentualnych
roszczen osob trzecich. Uczestnik zobowigzuje sie, iz w przypadku roszczen osob
trzecich, w szczego6lnosci z tytutu praw autorskich oraz praw zaleznych do Zgloszenia
konkursowego zgtoszonej przez Uczestnika, z tytulu nieuczciwej konkurencji lub
roszczen cywilnoprawnych, Uczestnik zwolni niezwtocznie Partnera z odpowiedzialnosci,
a w szczegolnosci przystgpi do ewentualnego sporu jako interwenient uboczny, w
sytuacjach wskazanych przez przepisy prawa- zwolni Partnera z procesu lub/i wystgpi
przeciwko takim roszczeniom na wiasny koszt i ryzyko, a nadto, ze zaspokoi wszelkie
roszczenia, a w razie ich zasgdzenia od Partnera regresowo zwrQci Partnerowi catosé
pokrytych roszczenh oraz wszelkie zwigzane z tym wydatki i optaty, wigczajgc w to koszty
procesu i obstugi prawne;j.

87.
Post epowanie reklamacyjne

Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do skfadania reklamacji w trakcie trwania
Konkursu lub po jego zakonczeniu. Reklamacje dotyczace spraw zwigzanych z
Konkursem mogg by¢ skladane na pismie wraz z uzasadnieniem do Organizatora na
adres: Agora S.A., ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa, Czasopisma, z dopiskiem ,Kreuj
trendy” lub za pomocag wiadomosci e-mail przestanej na adres udostepniony w Serwisie
Konkursu.

2. Reklamacje rozpatrywac¢ bedzie Organizator w terminie 30 (trzydziestu) dni od dnia ich

otrzymania. Odpowiedz w sprawie reklamacji zostanie przestana na adres wskazany
w pismie zawierajgcym reklamacje.

88.
Prawa konsumenta i ochrona danych osobowych

Dane osobowe Uczestnikbw Konkursu beda przetwarzane przez Organizatora w celu
przeprowadzenia Konkursu, wylonienia Laureatéw i przyznania, wydania, odbioru i
rozliczenia Nagréd, a pod warunkiem udzielenia stosownej zgody przez Uczestnika -
takze dla celéow marketingowych Organizatora lub jego kontrahentéw. Dane osobowe
uczestnikbw Konkursu bedg przetwarzane przez Partnera w celu rozliczenia Nagréd, a
takze w celu korzystania przez Partnera z licencji wskazanej w § 6 ust. 2 Regulaminu
oraz praw do zwycieskiego Zgloszenia konkursowego wskazanych w 8§ 6 ust. 7
Regulaminu oraz pod warunkiem udzielenia stosownej zgody przez Uczestnika - takze
dla celéw marketingowych Partnera lub jego kontrahentéw.



2.

Dane osobowe Uczestnikébw Konkursu bedg przetwarzane zgodnie z warunkami
okreslonymi w ustawie z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2015.2135 ze zm.). Administratorem danych osobowych jest Agora
S.A. z siedzibg w Warszawie, ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla
m. st. Warszawy XlII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS: 0000059944, kapitat zaktadowy 47.665.426 zt (wptacony w catosci), NIP 526-030-
56-44, REGON 011559486 oraz W.KRUK S.A. z siedzibg w Krakowie (31-462), ul.
Pilotbw 10, wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa-Srodmiescia w Krakowie Wydziat Xl
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000500269, kapitat
zakladowy 200.000.000,00 ztotych (wptacony w calosci), NIP 9452178161, REGON
123054986.

3. Przetwarzanie danych, o ktérych mowa w ustepie 1 niniejszego paragrafu obejmuje takze

publikacje imienia i nazwiska Uczestnika wraz z nazwg miejscowosci, w ktorej
zamieszkuje o ile dane takie bedg ujawniane w toku Konkursu i zgodnie z jego
przebiegiem.

4. Uczestnik ma prawo wgladu do swoich danych osobowych oraz ich poprawiania i zgdania

5.

6.

1.

2.

3.

ich usuniecia.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, lecz ich niepodanie uniemozliwia udziat w
Konkursie. Podanie danych osobowych jest konieczne do udzialu w Konkursie,
otrzymania Nagréd lub rozpatrzenia ewentualnych reklamacji.

W terminie 14 dni od daty zgtoszenia udziatu w Konkursie Uczestnik ma prawo ztozy¢
oswiadczenie o odstgpieniu od udziatu w Konkursie. Oswiadczenie moze by¢ zgtoszone
Organizatorowi na pismie lub za posrednictwem poczty elektronicznej pod adres
anna.brzeznicka@agora.pl. Z chwilg doreczenia os$wiadczenia o odstgpieniu wszelkie
prawa i obowigzki Uczestnika Konkursu wygasajg. W przypadku odstgpienia przez
Laureata po ogtoszeniu wynikdw Konkursu, prawo do Nagrody wygasa, a Organizator
wytoni nowego Laureata.

8§9.

Postanowienia ko hAcowe
Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach promocyjnych i
reklamowych majg jedynie charakter pomocniczy. Informacjami wigzgcymi sg
postanowienia niniejszego Regulaminu.
W sprawach nie uregulowanych Regulaminem stosuje sie powszechnie obowigzujgce
przepisy prawa.
Niniejszy Regulamin wchodzi w zyciem z dniem 13  lipca 2016 r.



