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Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1 kw. 2008 r.
* Bez niegotéwkowych kosztéw planéw motywacyjnych
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Wyniki segmentow: Gazeta

Sprzedaz egzemplarzy Przychody Gazety
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AGO Mﬂ Zrodto: czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, styczen-marzec 08, N=12 065, CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego); sprzedaz egzemplarzowa: ZKDP styczen-marzec 08;
przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.08; rynek reklamy: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu (w cenach biezacych);

* poréwnanie wybranych dziennikéw



Wyniki segmentow: Metro

Przychody reklamowe Metra

Dwucyfrow
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AGO Mﬂ Zrédto: czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, MillwardBrown SMG/KRC, styczen-marzec 08, N=515, CCS  (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), Warszawa; przychody: skonsolidowane wg MSSF, 1kw.08; 4

rynek reklamy: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu (w cenach biezacych)



Wyniki segmentow: internet

Przychody serwiséw internetowych Agory
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AGO Mﬂ Zrédo: zasieg: Megapanel PBI/Gemius; przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.08 5
* nie zawiera przychodéw z reklam wertykali



Wyniki segmentow: kolekcje
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Wyniki segmentow: outdoor
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AGO M“ Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, kw.08; rynek reklamy zewnetrznej: IGRZ, 1kw.08



Wyniki segmentow: magazyny
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AGO I?AB\ Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.08; sprzedaz egzemplarzy: Agora; rynek reklamy: monitoring Expert Monitor na podstawie

danych cennikowych, 1kw.08



Wyniki segmentow: radio

Szybki wzrost
przychodéw

i dodatnia
EBITDA

TOK FM -
rosnie
stuchalnosé
i przychody
(71%)

AGORA.

Wyniki finansowe

N
o

min PLN

zmiana % r/r

-
6]

10

+18%

1kw.07

Przychody

Lokalne stacje radiowe

Udziat w rynku stuchalnosci — stacje lokalne

HEBITDA operacyjna

1kw.08

Udziat w rynku stuchalnosci - TOK FM

> >
T 10% © 10%
e o, 8’6% ‘3 zmiana pkt% r/r
3 8,0% =
+1,3pkt%
+1,1pkt%
5% 5%
0% r 0%
1kw.07 1kw.08 Miasta nadawania Warszawa
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1 kw.08; udziaty w rynku stuchalnosci: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania, 15+, styczen-marzec (2007: N=11 430, 2008: 9
N=11422), TOK FM, styczen-marzec, Warszawa (2007: N=1 501, 2008: N=1 059) miasta nadawania (2007: N=7 840, 2008: N=7 844)



Rynek reklamy

Wzrost wydatkéw na reklame w 1 kw. 2008 r. Szacowane wydatki reklamowe w 2008 r.

Szybki wzrost zmiana % r/r
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Zrédto: wydatki na reklame 1kw. 2008: szacunki Agory (prasa, radio na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory), Starlink (TV oraz internet), IGRZ (outdoor);
2008 szacunki: Agora. Szacunki netto po uwzglednieniu rabatéw.



Rosnie liczba sposobdéw dostepu do mediow

Penetracja internetu (gospodarstwa domowe) Ogladalnosé internetu
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AGO I?A“ *stan na grudzien 2007, szacunki Agory 11



Fragmentacja mediow zwieksza liczbe ofert
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Zrédto: ogladalnosé kanatéw tematycznych: Agora (na podstawie AGB Polska); przychody Zrodto: Expert Monitor; dane cennikowe; dane za okres 2000 i 2007

z reklamy kanatéw tematycznych: szacunki Starlink

Zmniejszaja sie zasiegi masowych portali Profilowane oferty online zyskuja na popularnosci
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Zrodto: Megapanel PBI/Gemius Source: Internet: Megapanel PBI/Gemius, Nov 2007 vs Nov 2005
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Realizacja strategii rozwoju

PRIORYTETOWE
RYNKI
Polaka;

akiywne poszukiwanle
wzrostu w raglonia

Zbudowanie znaczacej Rozwydj istniejacych
pozycji w najszybciej aktywow off i online:
roshacych segmentach
rynku reklamy:

- internet (zasoby audiowizualne _ el
i mobline, wortale)

- oferty tematyczne
- outdoor

- magazyny
- gazety (w tym bezptatne)

Wykorzystanie i rozwijanie Wykorzystanie cyfryzaciji

istniejacych kompetencji jako nowej formy dystrybucji
i aktywow: zasoboéw
- marki

- sprzedaz reklam i marketing
- liczne platformy dystrybuciji
zasobow
\;% lokalny i krajowy zasieg

PRIORYTETY
WEWNETRZNE

budowanie nowych
kompetenciji;

AGO RA“ system zarzadzania

promujgcy rozwoj




Podsumowanie

= Zespot jest zaangazowany i gotowy do aktywnej i skutecznej realizacji
dziatan rozwojowych

= Nasz cel:
- zwiekszyC baze przychodow

- zmienic ich strukture: za 3 lata wiekszos¢ wptywow ze zrodet
niezwigzanych z wydawaniem gazet

= Spotka bedzie gotowa na wieksza skale dziatalnosci:
- umacnianie i rozwijanie obecnych umiejetnosci
- budowanie osrodkéw nowych kompetenc;ji

- wdrazanie systemow zarzgdzania promujgcych rozwoj (w tym narzedzia
motywacyjne i przeglad wynagrodzen)

AGORA. 14



Akwizycja
Trader.com (Polska)
Sp. zo.o.

Zatgcznik



Szczegoly transakcji

Agora kupuje
100% akcji
Trader.com (Polska)

Zamkniecie
transakcji

po wypetnieniu
warunkéw umowy
sprzedazy

AGORA.

Spotka

Sprzedajacy

Udziaty

Cena

Data podpisania

Trader.com (Polska) Sp. z 0.0.

Pronto Invest B.V.
(grupa Trader Media East Limited wchodzaca
w sktad wiodacej tureckiej grupy medialnej Hurriyet)

100%

54,35 min US$

14 maja 2008 r.
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Najwazniejsze informacje o Trader.com (Polska) Sp. z o.0.

Trader.com

(Polska) jest

jednym z kluczowych
uczestnikéw
internetowego rynku
ogtoszen
dom/nieruchomosci

i motoryzacyjnych

W 2007 r.
przychody
Trader.com
(Polska) wyniosty
18,5 min zt

AGORA.

Aktywa

6 czasopism

ogtoszeniowych

sektor

marka

motoryzacja

nieruchomosci

"AutoBiznes Ogtoszenia"

"AutoBit Biznes"

"Biznes Truck"

"Domiporta Oferty Nieruchomosci"
"Nieruchomosci Warszawa i okolice" ';:,'.f

"Nieruchomosci Wroctaw i okolice”

=

liczba uzytkownikow

ogtoszenia m Domiporta.pl Domiporta 395 tys.
nieruchomosci - il e
4 wertykale
(ogtoszeniowe) ogtoszenia @E Autotrader.pl n autotrader.pl | 466 tys.
motoryzacyjne '
ogloszenia A Tabor24.pl tabor .|)| 80 tys.
(pojazdy uzytkowe sy | pojacty wiythoms
i maszyny)
ogtoszenia drobne Kupsprzedaj.pl KUPSPRZEDAJPL | 178 tys.
1 wertykal motoryzacja Autofoto.pl auto .pl 158 tys.
(spotecznosciowy)

Zrédio: liczba uzytkownikéw: Megapanel PBI/Gemius, real users, styczen 2008 r.
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Podstawowe cele transakciji

Akwizycja

Trader.com (Polska)
jest spdjna

ze strategia Agory
oparta na rozwijaniu
medialnych ofert
tematycznych

W najszybciej
rosngcych segmentach
rynku reklamy

Celem Agory jest
zajecie silnej pozycji
w kazdej kluczowej
kategorii
ogtoszeniowej

AGORA.

A A 2 2 4

Utrzymac i wzmocnic¢ trwatg pozycje lidera w branzy
dom/nieruchomosci;

Zdoby¢ drugg pozycje w branzy motoryzacyjnej mierzong liczbg
uzytkownikow;

PrzejaC przeptyw ogtoszen z prasy do internetu w najbardziej
atrakcyjnych branzach;

Zbudowacé pozycje do tworzenia nowych serwisow
ogtoszeniowych w Polsce i zagranicg w oparciu o nabyte
kompetencje technologiczne i doswiadczenie zespotu;

Wykorzystac¢ potencjat sprzedazowy i promocyjny Agory
do budowania nowych ofert i optymalizacji procesow
operacyjnych.

18



Nieruchomosci i motoryzacja to jedne z najwiekszych
i najszybciej rosnacych branz

Rynek reklam i ogtoszen branzy nieruchomosci Rynek reklam i ogtoszen motoryzacyjnych
w 2005-2007 w 2005-2007
Rynek rek'Iam 150 £38% _ 250 , 45%
1 ogloszen dla z zmiana % rir g miara%r  ¥2%
€ £

branzy
nieruchomosci

w internecie
wzrosnie w ciggu
trzech najblizszych
lat o ok. 33%,

a dla branzy

200

150

100

- . 0

moto ryz(;':l cyine) 2005 2006 2007 2005 2006 2007

o Ok' 17 /° (CAGR) W 2007 razem Prasa W Internet W 2007 razem Prasa M Internet
Struktura rynku reklam i ogtoszen branzy Struktura rynku reklam i ogtoszen
nieruchomosci w 2007 motoryzacyjnych w 2007

2007 razem Prasa Internet 2007 razem Prasa Internet

M Agora Polskapresse # Trader.com Polska M Agora Polskapresse # Trader.com (Polska)

AGO Mﬂ Zrodto: szacunki Agory, reklama i ogloszenia 1 9



Agora i Trader.com (Polska) — pozycja rynkowa

Potaczenie
wysokiego
udziatu Agory
w rynku reklam
i ogtoszen
prasowych

z aktywami
Tradera to szansa
na zbudowanie
trwatej pozycji
w kluczowych
kategoriach
ogloszeniowych

AGORA.

Udziat Agory i Trader.com (Polska)
w internetowym rynku reklam i ogtoszen
nieruchomosci

=z 40
T
E 30
20
14%
10
0 20“/0 % udziatu
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M Udziat Tradera
W Udziat Agory

Ry nek ogtoszen nieruchomosci

Liczba uzytkownikéw 10 najwiekszych
serwiséw dom/nieruchomosci

Udzial Agory i Trader.com (Polska)
w internetowym rynku reklam i ogtoszen
motoryzacyjnych

Zz &
5
o5
=
E w0
E
o
» 7%
10 o
0 7% % udziatu
2005 2006 2007

B Udziat Tradera
W Udziat Agory
Ry nek ogtoszen motory zacy jny ch

Liczba uzytkownikéw 10 najwiekszych
serwiséw motoryzacyjnych

12 32 3 ’ N

€ s N

=S r 1

To08 & 82, ]

c L= £ K]

E s 1 = £
S | = <
= s ]
o ! -3 8

0.4 1 |I ('9:', ﬁ
\ o
\
0 | 0 N )
ML Liczba uzytkownikow \ ’ Liczba uzytkownikow
N
DA | 1+
B Gazeta.pl+Trader.com Polska W Gazeta.pl* Gazeta.pl (zmoto.pl)+Grupa Trader otoMoto
Murator Group : Grupa Gratka - gratka.pl-gratka.pl/dom “ INTERIA.PL* ! Grupa Gratka™
! otoDom M Grupa Trader - domiporta.pl Onet.pl* @ Wirtualna Polska*
% oferty.net T szybko.pl 4 02.pl* B Grupa Trader*
nieruchomosci-online.pl meble.pl W Gazeta.pl* auto.pl
Onet.pl*
mobile.de
*budownictwo, nieruchomosci *serwisy motoryzacyjne
Suma Gazeta.pl + Trader.com (Polska) po wykluczeniu zbioru wspdinego
Zrodto: liczba uzytkownikéw: Megapanel PBI/Gemius, real users, styczen 2008; rynek reklamy: szacunki Agory, reklama i ogloszenia 20



Agora i Trader.com (Polska) — wspolny potencjat

Trader.com (Polska) Agora

Znana marka, szczegolnie
w ogtoszeniach prasowych;
lider w kategorii
dom/nieruchomosci

» Jakos$¢ produktow
ogtoszeniowych — najlepsze
rozwigzania technologiczne
online w kategorii
dom/nieruchomosci

Zajac silng,
pozycje Lider na rynku tworzenia
w kazdej treSci w internecie w branzy

* Znane marki w internecie kluczowej dom/nieruchomosci

kategorii
ogtoszeniowej Szeroki zasieg 47 marek
internetowych

» Silna sie€ sprzedazy;
szeroka baza klientéw

» Unikalne kompetencje zespotu Korzysci ze wspélpracy

w zakresie tresci, promociji
i sprzedazy w grupie
medialne;j

AGORA. 21



Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spotka"). Dane i informacje
zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy finansowej, a takze
oferty handlowej Spotki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepny na witrynie
korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach,
ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spoétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i
informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia.
Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogq zawierac¢ twierdzenia odnoszace sie do
przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia
co do spodziewanych przysztych wynikdw Spétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezacej
wiedzy, swiadomosci lub poglagdach Zarzadu Spotki | sg zalezne od szeregu czynnikdw, ktdre mogag
spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposob istotny réznic sie od
twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spoétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych
podmiotow zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w
jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

AGORA.
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