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Wyniki finansowe Grupy w 2008 r.

Zmiana Zmiana
in PLN 4kw. 2008 2008
i W % r/r % r/r
Przychody 335,9 (4,7%) 1277,7 0,4%
Rezerwy i odpis aktualizacyjny
Koszty operacyjne, w tym: 361,3 12,3% 12331 7,0% o
- rezerwy i odpis aktualizacyjny 41,7 - 41,7 - Plan poprawy efektywnosci
operacyjnej
EBIT (25,4) - 44,6 (62,9%) - zwolnienia
. . . Koszty wynagrodzen i odpraw
EBIT (bez odpisu aktualizacyjnego) 1,8 (94,1%) 71,8 (40,3%) dla bylych czlonkow zarzadu
Odpis aktualizacyjny na udzialy
EBITDA operacyjna* 0,8 (87,3%) 155,0 (32,8%) w Trader.com (Polska)
. . Pozostate jednorazowe zdarzenia 2,1
EBITDA operacyjna* (bez odpisu 0 0 —_—
aktualizacyjnego) 28,0 (55,4%) 182,2  (21,0%) Wplyw na zysk netto & 417
Zysk/ (strata) netto (30,7) - 234 (76,7%)
Wyniki finansowe bez rezerw i odpisu aktualizacyjnego
Zatrudnienie (etatowe na koniec okresu) 3673 5,9% 3673 5,9% LN Akw.08
EBIT 16,3
Srodki pienigzne EBITDA operacyjna* 42,5
Zysk netto 11,0
min PLN Na koniec 2008 r.
Srodki pieniezne 263,7
Zadtuzenie 140,0
Saldo srodkoéw pienieznych netto 123,7

Podziat zysku dla akcjonariuszy

min PLN 2008
Wyptacona dywidenda 27
Program skupu akcji wiasnych 7

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 08
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych 2



Wyniki finansowe Grupy w 2008 r.

Przychod Struktura przychodow wedtug dziatalnosci
y y
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+ 5,0% Reklama
- zewnetrzna
127,2  ¥503% ; 14%
0, 86,7 +13,3% 98,2 Metro Radio
7%
2007 2008 3% T
H Reklama M Sprzedaz wydawnictw Kolekcje Pozostate
Koszty operacyjne Struktura kosztéw operacyjnych
(z odpisem aktualizacyjnym)
30%
23% o Pozostate
21% 18% ) 28,6%
14% Amortyzacja
5 o 6,8%
15% 14%
\E ) Y Rezerwy i odpis
E ?3"/; 12% aktualizacyjny
£ o 5% ™ 2% ) 3,4%
N ‘ Marketing 1,2 mid PLN
i promocja
1kw.08 2kw.08 3kw.08 4kw.01t13°/ 17.1% A7%
15% ’ - Wynagrodzenia
i Swiadczenia
-17.%\"0/-1‘;%\‘ 24,2%
-19% 21%
30% Materiaty
—=—Wynagrodzenia i Swiadczenia —— Materialy i energia —=— Marketing i promocja 'j';e;,,?'a o i
(bez niegotowkowych kosztow s/ Niegotéwkowe koszty planéw
planéw motywacyjnych) motywacyjnych
—e— Amortyzacja —— Pozostale (bez rezerw) 2,2%

AGO Mﬂ Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 08



Rynek reklamy w 2008 r.

Kwartalna dynamika rynku reklamy w 2008 r.
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Struktura rynku reklamy w 2008 r.

Telewizja Reklama
47% zewnetrzna
8%

Internet
10%
Dzienniki
13%
8% Czasopisma
14%

Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Expert Monitor), Starlink (TV, internet — reklama graficzna (display) oraz w wyszukiwarkach),
IGRZ (reklama zewnetrzna)



Rynek reklamy w 2009 r. — szacunki

Wydatki na reklame vs PKB w latach 2000 — 2009Sz

Media w czasie recesji na rynku reklamy w latach 2000-2003
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AGORA.

mediach w 2009 r. sg trudne w chwili obecnej
do okreslenia, gdyz skala ich btedu, ze wzgledu
na niestabilne warunki rynkowe, jest istotna.

Zrodio: PKB: 2000-2007, 2008 (wstepny szacunek) — GUS, 2009Sz — zalozenia Agory; rynek reklamy: 2000-2003 — szacunki Agory na podstawie dostepnych informacgji, 2004-2008 —
szacunki: Agora (prasa na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Expert Monitor), Starlink (TV, internet — reklama graficzna (display) oraz w
wyszukiwarkach), IGRZ (reklama zewngtrzna); 2009Sz: szacunki Agory, dane w cenach biezacych



Wyniki segmentow: Gazeta (w tym Metro i kolekcje)

Wyniki finansowe Gazety*

min PLN 4kw. 2008  zmiana % r/r 2008 zmiana % r/r
Przychody, w tym: 208,4 (13,9%) 827,5 (7,2%)
- reklama GW 115,6 (13,7%) 485,8 (0,6%)
- sprzedaz egz. GW 36,6 (15,7%) 1561,9 (7,4%)
Koszty operacyjne, w tym: 204,3 (7,1%) 762,2 (4,7%)
- materialy i energia 60,7 (23,5%) 237.,4 (20,3%)
- wynagrodzenia i $wiadczenia 50,4 4,6% 191,8 7,7%
(bez niegotowkowych kosztéw
planéw motywacyjnych)
- marketing i promocja 40,2 (16,3%) 157.,4 (2,7%) \
- plan poprawy efektywnosci 3,5 - 3,5 -
operacyjnej
EBIT 4,1 (81,6%) 65,3 (28,9%)
EBITDA operacyjna** 19,1 (57,2%) 136,7 (19,0%)

*ujeta Gazeta, Metro, kolekcje oraz koszty zarzadu i wiekszo$¢ kosztow pionéw wspomagajacych Agory SA

AGORA.

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 08
** nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych

Spadek wydatkow
na reklame
w dziennikach

- Nizsza sprzedaz egz.

- Mniejsza efektywnosc
oferty dwucenowej

- Bardzo konkurencyjny
rynek

- Korzystne kursy walut

- Nizszy wolumen
produkcii

- Rodzaj papieru

Niezbedne regulacje
ptacowe

Mniej kolekgiji | ofert
dwucenowych

»



Wyniki segmentow: Gazeta

Sprzedaz egzemplarzy
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AGORA.

Super Express Rzeczpospolita Dziennik

Inne ptatne formy rozpowszechniania

% udziatu w rozpowszechnianiu ptatnym razem
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Rzeczpospolita

zmiana regulaminu
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Zrédto: sprzedaz egzemplarzowa: ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, udziat innych ptatnych form rozpowszechniania w rozpowszechnianiu ptatnym razem, styczer 2008-styczer 2009

*18 kwiecien 2006 — 30 czerwiec 2006
** zmiana: wszystkie tytuty z tzw. pakietéw pism (np. Dziennik + Gazeta Prawna) zaliczane sa do prenumeraty



Wyniki segmentow: Gazeta

Struktura wydatkoéw na reklame w dziennikach*

0,
100% zmiana pkt% r/r

g 75% Agora
e 44%
ES 40,5pkt%
50%
’ Axel Springer
. 13%
059, g.,f’ 4+ 1pkt%
° 3%
15% 15%
0%

2007 2008
W Polskapresse = Mecom (lokalne) B Super Express B Rzeczpospolita = Dziennik M Fakt :: Metro B Gazeta

Najwieksze branze reklamowe w dziennikach

komunikaty
9%

finanse
9%

75%
B— motoryzacja
10%

sieci
handlowe
7%

nieruchomosci
1%

45% 2008

1 mid PLN

praca
12%

zmiana % r/r

15%
pozostate

42%

-15%
1kw.08 2kw.08 8 4kw .08

-45%

—&—praca —®—nieruchomosci —E—motoryzacja —&—komunikaty —#—finanse -—#—sieci handlowe

Zrédio: Agora, dane szacowane, ogloszenia wymiarowe
* poréwnanie gtéwnych dziennikow



Wyniki segmentow: Internet

Wyniki finansowe*

Zmiana zZmiana

min PLN 4kw. 2008 % r/r 2008 % r/r
Przychody, w tym: 23,8 51,6% 771 67,6%

- reklama internetowa 15,2 36,9% 47,9 74,2%

- ogtoszenia w wortalach 4.7 34,3% 18,6 26,5%
Koszty operacyjne (bez odpisu 25,6 53,3% 85,4 79,8%
aktualizacyjnego), w tym:

- wynagrodzenia i $wiadczenia (bez 11,2 93,1% 35,8 108,1%

niegotéwkowych kosztéw planéw mot.)

- promocja i marketing 57 (18,6%) 25,8 38,7%

- plan poprawy efektywnosci operacyjnej 0,8 - 0,8 -
EBIT (bez odpisu aktualizacyjnego) (1,8) (80,0%) (8,3) (453,3%)
EBITDA operacyjna (bez odpisu (0,4) (33,3%) (4,1) -
aktualizacyjnego)**
Odpis aktualizacyjny (27,2) - (27,2) -
EBIT (29.0) - (35,5) -
EBITDA operacyjna** (27,6) - (31,3) -

Zasieg portali

Przychody z dzialalnosci internetowej Agory vs rynek***

80%

74%

\ 0% 36% 37%
g
0%

4kw . 2008

2008

Rynek reklamy internetowej
# Agora (bez ogloszen w wortalch)

M Agora (z ogtoszeniami w wortalach)

Liczba uzytkownikéw portali

% zasiggu
a0 e

18
zmiana % sty09 vs sty07
o,
16 min 419%
60% 61,9% T12
@
54,9% E
o ﬁ
49,2% N
——
48,3% 3 —_— e _
=< - = —_— =
47,4% < 0,
40% 26 7 min 445%
N
37,8% < 5min
89 marek £
internetowych
20% - T T T T T T T T T T T T T l [ T T T T T T T T T T T T T T T T
¢ 8§ 8 8 g 8 5 5 5 35 35 5 8 8 8 ¥ 8 8 3 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 35 8 8 8 8 8 8 8 8 38 38 3 3
Onet.pl Wirtualna Polska Interia.pl 02.pl Agora Calyinternet Onet.pl W irtualna Polska Interia.pl =—————o02p|l =——Agora
Zrodio: zasieg, uzytkownicy (real users): Megapanel PBI/Gemius, zasieg sty06-sty09, real users sty07-sty09; finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw. 2008;
* Pion Internetu, Agora Ukraina, Trader.com (Polska) wiacznie z wptywami z wydawnictw
**nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA 9

*** rynek reklamy internetowej: Starlink (reklama graficzna (display) oraz w wyszukiwarkach); Agora: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw. 2008



Wyniki segmentow:

Internet

Serwisy zasiegowe

znam {3l §8Blox

3% Gazetapt Forum
(=) czEzEzEa (o))

=22 Gozetapl Wideo
:#: Gazetapl Wiadomosct

Boazeta

:3 Gazetapl Kobieta 9r0SZKiepl

Spotecznosci
4,1 min RU 473%

Informacyjne

3,6 min RU 444%

Styl zycia
2,6 min RU 486%

Rozrywkowe

89 marek
internetowych

Serwisy przychodowe

Ogtoszeniowe

Styl zycia

Biznes
i finanse

:8: Gazetapl Firmi
i3: Gazeta.pl Gospodarka lgafetﬁ

(&% GazetaProcopl

® GozetaDompl £ jobspot.pl
A Domiportapi

LOG&, Ugot'j

:3: Gazetapl Kobieta 9r0SZKispl

'E: Gazetapl Gieldo

D Od wrzesnia serwis Autotrader.pl obecny na portalu

i Wysokich Obrotéw

Gazeta.pl, Moto.pl oraz w serwisach Swiata Motocykli

Q0 autotrader.pl

D Ogtoszenia z Autotrader.pl dostepne w serwisach

Oferty.moto.pl i Moto.pl

£54z-  Plotekp 2,1 min RU 4256%

RU — uzytkownicy (real users),

sty09; zmiana % sty09 vs sty07

P il

trader
min PLN akw.2008  “P@ p008+  ZENa
Przychody, w tym: 5,4 5,9% 21,2 14,6%
- prasa 2,0 (13,0%) 8,5 (4,5%)
- internet 3,3 17,9% 12,6 31,3%
Koszty operacyjne 7,9 19,7% 24,7 23,5%
EBIT 2,5 ) ;

serwisu Domiporta.pl

3 min PLN w 4 kw.08 na kampani

AGORA.

e reklamowe m.in. A Domiportapi

D Zaawansowana technologia Tradera w projektach

internetowych Grupy

Zrodto: uzytkownicy (real users): Megapanel PBI/Gemius; finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw. 2008
* wyniki finansowe Trader.com (Polska) za petny 2008 r., spétka konsolidowana jest metoda petng w ramach Grupy Agory od 30 czerwca 2008 r.



Wyniki segmentow: Metro

Wyniki finansowe

Metro vs wydatki na reklame w dziennikach**

zmiana zmiana
min PLN 4kw. 2008 % 1/r 2008 % 1
Przychody z reklam 7,8% 37,4 27,6%
EBITDA operacyjna* - 1,0 -

Tygodniowy zasieg czytelniczy

Nowa makieta
i zmiany redakcyjne
l (sierpien 2008)

Roaceray tyboniowe graj T
o s mimbAnowi ooy

B T ety 43
EgRE | ® [

A ui}

WA=
e

zmiana % r/r

w I

30%

20%

10%

4%

26%

0,5%

4kw . 2008

-10%

-10%

2008

Wydatki nareklame w dziennikach H Metro

Struktura czytelnicza

min czytelnikow

% zasiggu
% udziatu

0+ t t +

08-sty 08-lut 08-mar 08-kwi 08-maj 08-cze 08-lip 08-sie 08-wrz 08-paz 08-lis 08-gru 09-sty

AGORA.

Liczba czytelnikow —A— Zasieg

74%

48%

34%

76%

56%

39%

0% . . .

Wiek 15-34 lat Wyksztatcenie Dyrektorzy,

Srednie i wolne zawody,
wyzsze pozostali
umystowi,

wiasciciele fim

Mesigczny Miasta powyzej Masta powyzej

dochod 100 tys. 500 tys.
gospodarstwa mieszkancéw  mieszkancow
domowego

pow. 2500 z

netto***

Zrédo: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw. 2008; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC, sty08-sty09, N=51 895, CCS

(Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), struktura czytelnicza — sty-gru 08, N=3 499;

*nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory SA

** Agora, dane szacowane, ogloszenia wymiarowe
*** pominigto "odmowy odpowiedzi" i "trudno powiedzie¢,

11



Wyniki segmentow: kolekcje

Wyniki finansowe

zmiana zZmiana
min PLN 4kw. 2008 % 1/ 2008 % 1/
Przychody 23,2 (25,2%) 63,2 (50,3%)
EBITDA operacyjna* (1,6) - (6,6) -

Standardowe obszary dzialalnosci

Ksiazki

Ptyty CD
(dystrybucja,
produkcja)

Plyty DVD

Audiobooki

Koprodukcja
filmowa

AGORA.

** ksiazki, ptyty CD | DVD

Zrodlo finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg. MSSF, 4kw. 2008
me zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztow okmazarzadowych Agory SA

Statystyki

2007 2008
Projekty seryjne 15 13
Projekty jednorazowe 20 57
Razem: 35 70
Wolugen sprzedanych kolekc;ji 8.0 36
(min)

Nowe obszary dziatalnosci

SWIADECTWO

OMLITAVING

Weody Allpn & Hs Mew Orlnans Jaza Band

Koprodukcja i dystrybucja filmow

kinowych

D Swiatowa premiera w Watykanie

D Ok. 100 tys. sprzedanych ptyt DVD
D Ponad milion widzéw w kinach

D Udziat w przychodach ze sprzedazy
biletow

D Sprzedaz licencji za granice

Wydarzenia kulturalne

D Koncert Woodego Allena w Warszawie

12



Wyniki segmentow: reklama zewnetrzna

Wyniki finansowe

Udziat w wydatkach na reklame

zZmiana zZmiana
min PLN st 2 % r/r 2008 % r/r AMS zmiana pkt% r/r
AMS
Przychody, w tym: 55,0 15,3% 189,7 10,9% 259,
- reklama 53,8 13,3% 186,5 10,6% °
41pkt%
Koszty operacyjne, w tym: 53,5 30,2% 182,3 21,9%
- realizacja kampanii 12,7 15,5% 449 19,4% 4kWO8 2008
- utrzymanie systemu 18,5 12,8% 73,1 17,7% wydatki na rekla wydatki na rekla
zewnetrzng zewnetrzng
- wynagrodzenia i $wiadczenia 5,0 6,4% 19,9 13,1% V2% 7%
(bez niegotéwkowych kosztéw
planéw motywacyjnych)
- amortyzacja 55 27,9% 18,8 25,3%
- marketing i promocja 1,4 40,0% 53 (18,5%)
- plan poprawy efektywnosci 3,7 - 3,7 -
operacyjnej
EBIT 1,5 (77,3%) 7,4 (65,6%)
EBITDA operacyjna*® 7,2 (38,5%) 27,8 (27,6%)

AGORA.

Nowe nosniki w 2008 r.

Universal: 1,0 tys.
Premium: 1,2 tys. |
Superpremium: 0,4 tys.

Wagony metra:
CityINFOtv: 0,9 tys.
Ramki w metrze: 2,4 tys.

CityINFCJ

Razem 5,9 tys.

Inwestycje w 2008 r.: 72 min PLN

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 2008; rynek reklamy: IGRZ; stan nosnikéw: AMS, bez nosnikéw reklamowych zainstalowanych na stacjach
benzynowych, matoformatowych no$nikéw na wiatach przystankowych oraz powierzchni reklamowych na autobusach i tramwajach 1 3
*nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych



Wyniki segmentow:

czasopisma

Wyniki finansowe*

Sprzedaz egzemplarzy

i i 500
min PLN 4kw. 2008 7'ana 2008  ZMana
% r/r % r/r £1,2%
Przychody 25,9 (7,2%) 109,7 4,2% zmiana % rir
- sprzedaz egz. 11,2 (8,2%) 46,4 (0,4%)
- reklama 14,6 (6,4%) 62,9 7,9%
Koszty operacyjne, w tym: 25,4 7,6% 92,1 7,5%
- materialy i energia 9,6 12,9% 35,5 7,3%
- wynagrodzenia i $wiadczenia 5,6 21,7% 20,8 11,2%
(bez niegotéwkowych kosztow =
planéw motywacyjnych) s
- marketing i promocja 6,8 (11,7%) 26,4 2,3% E 250
- plan poprawy efektywnosci 0,2 - 0,2 - o
operacyjnej g
EBIT 0,5 (88,4%) 17,6 (10,2%)
EBITDA operacyjna** 0,8 (84,0%) 19,2 (9,0%)
43,5%
Struktura wydatkéw na reklame miesiecznikow 48,1%
Media Point Gruner+Jahr
Group 12% 0 | ‘
Axel Springer 5% ora . .
e Afz% Poradnik Avanti Cztery Katy Logo
Domowy
Marquard
2008 12%
Bauer
15%
Burda Media
Polska
Pozostali Murator 10%
15% 8%

AGORA.

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wedtug MSSF, 4 kw. 2008; rozpowszechnianie ptatne razem: ZKDP, styczeri-grudzien 2008; rynek reklamy:
monitoring Expert Monitor; reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominigto tytuty specjalistyczne, uwzgledniono 128 tytutéw, 2008

* zawiera 0,9 min PLN kosztow ukrainskiej spotki Agora Prasa Sp. z 0.0. (w tym 0,6 min PLN kosztéw wynagrodzen)

** nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory SA
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Wyniki segmentow: radio

Wyniki finansowe* Struktura wydatkow na reklame radiowag w 2008 r.
zZmiana Zmiana Time
min PLN 4kw. 2008 % It 2008 % o priivg

Broker

Przychody 26,4 14,3% 87,5 19,2% 27%
Koszty operacyjne, w tym: 24,5 17,2% 83,5 13,9%
- Agora
- plan poprawy efektywnosci 0,4 - 0,4 - 12%
operacyjnej 109 ‘th%
EBIT 1,9 (13,6%) 4,0 -
EBITDA operacyjna** 2,8 (20,0%) 8,0 77,8% Polskie
Radio
Eurozet 10%
28% Pozostali
6%
Udziat w rynku stuchalnosci w 2008 r. Rozwdj radiowej platformy internetowej
8%

¥0,4 pkt% D 10 nowych kanatéw w 2008 r. o tusboo

zmiana pp r/r

£ 111w A 11 W it {0

Kanaly:
40,7 pkt% 7,2% .
2 4% muzyczne video 1
3 tematyczne 19
4,3% autorskie 2
nadajace w eterze 4
¥0,3 pkt%
1,0% Razem 26
0% T
TOK FM Zitote Przeboje Roxy FM

G = om

Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 2008; udziat w rynku stuchalno$ci: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC,
miasta nadawania, 15+, TOK FM (2007: N=32 407, 2008: N= 32 303), Ztote Przeboje (2007: N= 45 691, 2008: N= 45 519), Roxy FM (2007: N= 25 563,

2008: N= 25 470); rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Expert Monitor, wptywy reklamowe Agory uwzgledniajg TOK FM, nie
uwzgledniajg dziatalno$ci brokerskiej;
* radiostacje lokalne (z TOK FM) 1 5

** nie zawiera niegotowkowego kosztu planéw motywacyjnych



Perspektywy w 2009 r.

POZYTYWNE / NEUTRALNE

NEGATYWNE

D Wprowadzenie planu poprawy efektywnosci
operacyjnej; 11 min zt oszczednosci
z tytutu zwolnien; koszty wynagrodzen
na poziomie zesztego roku;

D Nizsze koszty marketingowe;

D Nizsze o0 17,7 min zt niegotowkowe koszty
planéw motywacyjnych*;

D Dobra pozycja rynkowa wiekszosci naszych
przedsiewziecC.

*zawiera szacowany koszt planow motywacyjnych w 2009 r. przy czym nie jest znana
w ramach tych planéw ani kurs akcji Agory w okresie ksiegowania kosztow certyfikatow

D Negatywny wptyw spowolnienia na rynku
reklamy na przychody, gtownie dziennikow;

D Kilkunastoprocentowy wzrost kosztow
produkcji, gtbwnie papieru;

D Nieprzewidywalny wptyw wskaznikow
ekonomicznych na rynek reklamy i kursy
walut.

doktadna liczba certyfikatow, ktére bedq nabywane przez pracownikow
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Podsumowanie: nasze cele

D Sukcesywne wdrazanie planu poprawy efektywnosci operacyjnej i przystosowanie

Grupy do trudniejszych warunkéw rynkowych;

D Rozwijanie istniejgcych przedsiewzie¢ w celu minimalizacji wptywu spowolnienia

gospodarczego na rentownos¢ Grupy;
D Realizacja celdéw rozwojowych Grupy i wykorzystanie kontekstu rynkowego

dla przeprowadzenia racjonalnych dla Spoétki projektow rozwojowych, w tym

akwizycyjnych.

AGORA. 17



Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spotka"). Dane i informacje
zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spdjnej analizy finansowej, a takze
oferty handlowej Spotki i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie
korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach,
ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych
i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia.
Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawieraC twierdzenia odnoszace sie
do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg byC jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg
bowiem na biezgacej wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spotki i sg zalezne od szeregu
czynnikow, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposéb
istotny rézni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony
wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku
zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.
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