ZASADY 0GOLNE zamieszczania reklam i ogloszen w Gazecie Wyborczej I galeta

WYBORCZA.PL

DEKLARACJA WYDAWCY

Agora SA, wydawca ,Gazety Wyborczej” Swiadczy ustugi zamieszczania ogtoszen wymiarowych, drobnych i inser-
tow w ,Gazecie Wyborczej”. Naszym klientom zapewniamy najwyzszg jakoS¢ Swiadczonych ustug, rzetelnoS¢, pro-
fesjonalng obstuge i fachowe doradztwo. Od wielu lat konsekwentnie poszerzamy zakres naszych ustug i popra-
wiamy ich standard, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom klientdw. Niniejsze Zasady Ogbine, podobnie jak zamoé-
wienie lub umowa sa niezbednymi elementami ksztattujgcymi nasze wzajemne relacje. Ich formalizm prawny zo-
stat ograniczony do minimum po to, aby podkreSlic, ze istotg naszych relacji jest przede wszystkim najwyzsza
jakoS¢ realizowanych dla Panstwa ustug. Zapewniamy, ze najwazniejsza dla nas jest Pafistwa satysfakcja, ocze-
kiwania i potrzeby. W zgodzie z powyzszg deklaracjg beda interpretowane wszelkie postanowienia i zasady doty-
czace Swiadczonych Panstwu ustug zamieszczania ogloszen.

Okreslenia uzyte w Zasadach Og6lnych nalezy rozumie¢ w nastepujacy sposob:

Zasady 0golne — niniejsze zasady ogblne zamieszczania ogloszefh wymiarowych, drobnych oraz insertéw w Gaze-
cie Wyborczej;

Wydawca - Agora Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Czerska 8/10 (wydawca Gazety Wy-
borczej, prowadzaca tez Wortale), rejestracja: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajo-
wego Rejestru Sadowego, rejestr przedsiebiorcow nr KRS 59944, NIP 526-030-56-44, kapitat zaktadowy
50 937 386 PLN, wptacony w catoSci;

Ogloszeniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nie posiadajgca osobowosci praw-
nej, zamawiajaca zamieszczenie w Gazecie Wyborczej ogtoszen wymiarowych, drobnych, insertow;

Gazeta Wyborcza - wydawany przez Wydawce dziennik o zasiegu ogélnopolskim pod tytutem ,Gazeta Wyborcza”,
w tym wszystkie jego state, okazjonalne i specjalne ogblnopolskie lub lokalne dodatki branzowe i tematyczne
wraz ze wszystkimi stronami lokalnymi ukazujgcymi sie w jego wydaniach, jego elektronicznie rozpowszechniana
wersja (e-wydanie), Gazeta Wyborcza on-line oraz bezptatne tytuty prasowe;

Ogloszenie wymiarowe - ogtoszenie zamieszczane drukiem w postaci graficznej, ktdrego rozmiar w druku jest
okreslony liczbg standardowych, przyjetych przez Wydawce jednostek powierzchni;

Ogloszenie drobne - ogloszenie zamieszczane drukiem w postaci tekstu z ewentualnym typowym wyréznieniem
graficznym badz w postaci graficznej, ktorego rozmiar w druku jest zalezny od liczby standardowych, przyjetych
przez Wydawce znakow (linii). Ogtoszenia drobne podzielone sg tematycznie na rubryki i podrubryki;

Insert - materiat reklamowy w formie ulotki, broszury, katalogu badz probki produktu, wrzucony, wszyty, wklejo-
ny, zafoliowany badz w inny spos6b dystrybuowany wraz z Gazetg Wyborcza;

Wortale - prowadzone przez Wydawce tematyczne serwisy internetowe zawierajgce ogloszenia internetowe; niniej-
sze Zasady Og6lne nie dotyczg Swiadczonych przez Wydawce kompleksowych ustug obejmujacych publikacje
ogloszenia w Gazecie Wyborczej i zapewnienie jego zamieszczenia w Wortalu;

Dzien roboczy - kazdy dzief tygodnia, z wytaczeniem sobét, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.

Ogloszenie — jezeli co innego nie wynika z treSci danego postanowienia, nalezy rozumie¢, ze okreSlenie ,oglosze-
nie” obejmuje ogtoszenia wymiarowe, ogloszenia drobne i inserty.

WARUNKI REALIZACJI §1

1. Ogloszenia zamieScimy na podstawie ztozonego przez Panstwa zaméwienia (w przypadku insertéw — wraz z wy-
petniong metryka insertu, zawierajacg niezbedne dane techniczne). Realizacja ustugi dokonywana jest w oparciu
0 Zasady 0goblne i obowigzujgce przepisy prawa.

2. Jezeli beda Panstwo chcieli dokona¢ zmian w zaméwieniu, tresci badz materiale graficznym, prosimy o ich do-
starczenie z doktadnym okreSleniem, na czym zmiany te majg polegac. Jesli beda chcieli Pafstwo zrezygnowaé
z ogloszenia, konieczne jest ztozenie rezygnacji na piSmie, faksem lub poczta elektroniczna.

§2
Terminy dostarczania zaméwien, tresci, materiatu gotowego, zmian oraz rezygnacji z ogloszen znajdg Panstwo
w Zatgczniku nr 1 do Zasad Ogolinych.

§3
1. Wymagania techniczne materiatu gotowego do druku znajdg Pafnstwo w Zatgczniku nr 2 do Zasad Ogolnych.

2. Wymagania techniczne insertow gotowych do zamieszczenia znajdg Panstwo w Zataczniku nr 3, a informacje
dotyczace dostarczania insertéw i standardéw pakowania paczek - w Zataczniku nr 4 do Zasad Ogbinych.
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PLATNOSCI

1. Zamoéwione ogfoszenie wymiarowe, drobne lub insert mogg Panhstwo (z zastrzezeniem treSci pkt. 2 ponizej)
optaci¢ w wybrany przez siebie sposob:
a) przed emisjg, czyli do dnia poprzedzajacego emisje wigcznie — ptatnosc z gory,
b) po emisji, na podstawie wystawionej Panstwu faktury — ptatnos¢ z dotu w ciggu 14 dni od wystawienia faktury,
¢) inny okreSlony w umowie.
2. Ogloszenia wymiarowe i inserty wyceniane sg na podstawie cennika Wydawcy z dnia emisji ww. ogloszen,
a ogloszenia drobne na podstawie cennika z dnia przyjecia przez nas zamoéwienia.

POSTANOWIENIA OGOLNE §1

1. Wydawca i redaktor nie ponoszg odpowiedzialnoSci za treS¢ zamieszczanych przez Pafistwa ogloszen.

2. Po stronie Ogtoszeniodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac sie uzytymi w ogtoszeniach
informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami chronionymi prawem. Ztoze-
nie przez Panstwa zamowienia jest rownoznaczne z Panstwa oSwiadczeniem, ze powyzszy obowigzek zostat spet-
niony, za§ zamawiane ogloszenia nie sg sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami, jak tez, ze ztozenie zamo-
wienia nie narusza przepiséw o zaméwieniach publicznych.

3. KoniecznoS¢ naprawienia wszelkich szkdd Wydawcy w zwigzku z trecig lub formg Pafstwa ogloszenia (wigcznie
Z kosztami procesu lub innego postepowania prawnego oraz innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi w zwigz-
ku z roszczeniami 0s6b trzecich) lezy po stronie Ogloszeniodawcy. Zobowigzanie to dotyczy takze sytuacji, w kt6rych
strong postepowania jest redaktor naczelny Gazety Wyborczej lub inny redaktor badz pracownik Wydawcy.

§2
1. Wydawca moze, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu:

a) odmowic zamieszczenia lub wstrzymaé zamieszczenie ogtoszenia, lub zazagda¢ dokonania jego zmian, jezeli:
- treS¢ lub forma ogloszenia jest sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, linig programowa lub charakterem
publikacji, lub z normami wigzacych Wydawce: Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy, Kodeksu Etyki
Reklamy, lub
- osoba trzecia lub wtasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki me-
diéw lub etyki reklamy zgtosity zastrzezenia dotyczace Pafstwa ogloszenia,
b) odmoéwic zamieszczenia lub wstrzymaé zamieszczenie ogloszenia, jezeli nie otrzymamy lub otrzymamy z op6z-
nieniem ptatnos¢ za zamieszczane wczesniej ogloszenia.
2. Rozmowy telefoniczne dotyczace ztozenia badz realizacji zamdwien sa utrwalane.

1. Jezeli beda mieli Panstwo jakiekolwiek zastrzezenia co do sposobu i jakoSci realizacji zamdwienia, prosimy o nie-
zwtoczny kontakt (telefoniczny, faksem lub e-mailem) ze sprzedawca, ktdry przyjmowat Paristwa zamdwienie. Rekla-
macje rozpatrzymy i udzielimy Pafistwu odpowiedzi, nie pdzniej niz w ciagu 24 godzin w dniach roboczych. Gdyby
okazato sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym, wskazujac jednoczeSnie ostateczny termin udzielenia
odpowiedzi nie przekraczajacy 14 dni od otrzymania Panstwa reklamacji.

2. Jezeli zamoéwienie dotyczy ogloszen cyklicznych, reklamacje prosimy zgtosi¢ w dniu pierwszej kwestionowanej
emisji, co pozwoli na uwzglednienie zmian w kolejnych emisjach ogtoszenia.

POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejsze Zasady Ogbine wraz ze wszystkimi zatacznikami obowigzujg od dnia 22 stycznia 2010r.
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nrl
tabela nr 1
TERMINY DOSTARCZANIA ZAMOWIEN, MATERIALOW GOTOWYCH DO DRUKU ORAZ REZYGNACJI Z ZAMOWIEN
WYDANIE Termin dostarczania zaméwiein Termin dostarczenia materiatu Termin rezygnacji z zaméwienia
gotowego do druku?
Gazeta Wyborcza* 2 dni robocze przed emisja 1 dzief roboczy przed emisjg godz. 10.00 2 dni robocze przed emisja
PONIEDZIALEK-SOBOTA (strony krajowe, stoteczne i lokalne) (strony krajowe, stoteczne i lokalne) (strony krajowe, stoteczne i lokalne)
Gazeta Praca czwartek w tygodniu przed emisja (strony krajowe) piatek w tygodniu przed emisjg godz. 10.00 czwartek w tygodniu przed emisja (strony krajowe)
PONIEDZIALEK piatek w tygodniu przed emisja (strony stoleczne i lokalne) piatek w tygodniu przed emisja (strony stoteczne i lokalne)

Gazeta Sport PONIEDZIALEK

piatek w tygodniu przed emisja

piatek w tygodniu przed emisja godz. 10.00

pigtek w tygodniu przed emisjq

Gazeta Komunikaty wrorex piatek w tygodniu przed emisjg pigtek w tygodniu przed emisjg godz. 10.00 | pigtek w tygodniu przed emisjq

Gazeta Dom czwartek w tygodniu przed emisja (strony krajowe) poniedziatek przed emisja godz. 10.00 czwartek w tygodniu przed emisja (strony redakcyjne krajowe)

$RODA piatek w tygodniu przed emisjq (strony stoleczne i lokalne) piatek w tygodniu przed emisja (strony redakeyjne stoleczne i lokalne)
poniedzatek przed emisja (strony ogtoszeniowe stoleczne i lokalne)

Duzy Format czWARTEK czwartek w tygodniu przed emisja godz. 12.00 poniedzialek przed emisja godz. 17.00 piatek w tygodniu przed emisjg

Gazeta Telewizyjna! 12 dni roboczych przed emisja 7 dni roboczych przed emisjq 11 dni roboczych przed emisja

PIATEK

Gazeta Co Jest Grane dodatek

lub strony lokalne® (réwniez oferta
sieciowa i 0 rozszerzonym zasiegu‘)
PIATEK

poniedziatek przed emisjq

$roda przed emisjg godz. 10.00

poniedziatek przed emisja

Turystyka wiorek przed emisja (strony krajowe) czwartek przed emisjg godz. 10.00 wtorek przed emisja (strony krajowe)

SOBOTA $roda przed emisjg (strony stofeczne i lokalne) $roda przed emisjg (strony stoteczne i lokalne)
Wysokie Obcasy 13 dni roboczych przed emisja 7 dni roboczych przed emisja 12 dni roboczych przed emisja

SOBOTA (strony krajowe i stoteczne) (strony krajowe i stoleczne) (strony krajowe i stofeczne)

1) W przypadku ogloszeri wymiarowych, ktére majg by¢ zamieszczone w Gazecie Wyborczej od strony 1 do 15 i na ostatniej,
prosimy o potwierdzenie zleceniem rezerwacji najpdzniej na 15 dni roboczych po dacie ztozenia rezerwacji. JeSli takiego
potwierdzenia nie otrzymamy, Pafistwa rezerwacja moze zosta¢ anulowana na rzecz innego klienta.

2) W przypadku ogloszefi wymiarowych przygotowywanych przez studio graficzne Gazety Wyborczej termin dostarczenia materiatow

skraca sie o jeden dzieh roboczy.

3) Zasiegi ukazywania sie Gazety Co Jest Grane dla oferty sieciowej w tych

nie ukazuje sie na catym ich obszarze:

wojewodztwach, w ktérych Gazeta Co Jest Grane

WOJEWODZTWO:

ZASIEGI WYDANIA GAZETY CO JEST GRANE:

POWIATY:

kujawsko-pomorskie

wydanie bydgoskie i torufiskie

bydgoski, inowroctawski, mogilefski, zninski, nakielski, sepolenski,
tucholski, torunski, wioctawski, aleksandrowski, radziejowski, lipnowski,
rypifiski, golubsko-dobrzynski, wabrzeski, grudzigdzki

pomorskie wydanie trojmiejskie Gdansk, Gdynia, Sopot oraz powiaty: gdanski, kartuski, koscierski,
kwidzyfiski, nowodworski, pucki, starogardzki, wejcherowski, malborski,
tezewski, sztumski

todzkie wydanie todzkie +0d7 oraz powiaty: todzki, zgierski, pabianicki

lubelskie wydanie lubelskie Lublin oraz powiaty: lubelski, putawski, lubartowski, teczyniski, Swidnicki

wielkopolskie wydanie poznanskie Poznan oraz powiaty: poznanski, gniezniefiski, grodziski, obornicki,

nowotomyski, poznanski, szamotulski, Sremski, $ledzki, wrzesifiski

zachodniopomorskie

wydanie szczecinskie

Szczecin, Swinoujscie oraz powiaty: goleniowski, gryficki, kamiefski,
pokicki, stargardzki, pyrzycki, gryfinski

4) Wydania Gazety Wyborczej, w ktdrych w ramach oferty o rozszerzonym zasiegu Gazety Co Jest Grane, ogloszenia ukazuja sie

na stronach lokalnych sygnowanych logiem Gazety Co Jest Grane:

biatostockie, czestochowskie, kieleckie, olsztyriskie, opolskie, ptockie, radomskie, rzeszowskie, zielonogorskie i gorzowskie.
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gazefa

tabela nr 2
OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZANIA TRESCI OGLOSZENIA DROBNEGO, NANOSZENIA BEZPLATNYCH ZMIAN W TRESCI OGLOSZENIA
ORAZ REZYGNACJI Z OGLOSZENIA BEZ ZADNYCH KONSEKWENCJI
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Turystyka.
WYDANIE Wyborcza Praca Dom Co Jest Grane SOBOTA
PONIEDZIALEK-SOBOTA PONIEDZIALEK $RODA PIATEK
zasieg ogolnopolski w dniu roboczym W pigtek w tygodniu W poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjq do godz. 12.00 przed emisjq do godz. 20.00 przed emisjq do godz. 20.00 przed emisjg do godz. 20.00
W sobote do godz. 17.00
(dotyczy tylko ogloszen
zamieszczanych
w Biurze Ogloszen)
w sobotg przed emisjq
w poniedziatek
do godz. 17.00
W sobotg przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 18.00
(dotyczy tylko ogloszen
zamieszczanych
w Telefonicznym Biurze
Ogtoszen)
strony stoleczne w dniu roboczym w sobotg w tygodniu przed w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg do godz. 15.00 emisja do godz. 17.00 przed emisjq przed emisjg
w sobote przed emisja (dotyczy tylko ogoszen do godz. 20.00 do godz. 20.00
w poniedziatek zamieszczanych w Biurze
do godz. 17.00 Ogloszen)
(dotyczy tylko ogloszen w sobote w tygodniu
zamieszczanych w Biurze przed emisjg
Ogtoszen) do godz. 18.00
w niedziele przed emisjg (dotyczy tylko ogloszen
W poniedziatek zamieszczanych
do godz. 15.00 w Telefonicznym Biurze
(dotyczy tylko ogloszen Ogloszen)
zamieszczanych
w Telefonicznym
Biurze Ogtoszen)
strony biatostockie w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg
do godz. 15.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony bydgosko- w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
-torunskie przed emisja przed emisja przed emisja przed emisjg
do godz. 14.30 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisja
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony czestochowskie | w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg
do godz. 15.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 14.00
strony tréjmiejskie w dniu roboczym w piatek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg
do godz. 16.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobotg przed emisja
w poniedziatek
do godz. 12.00
strony katowicko- W 2 dni robocze w pigtek w tygodniu W poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
-hielskie przed emisja przed emisja przed emisja przed emisjq
do godz. 18.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony kieleckie w dniu roboczym W pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjq przed emisjg przed emisjg
do godz. 13.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
strony krakowskie w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedzialek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjq przed emisjg przed emisjq

do godz. 17.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00

do godz. 20.00

do godz. 20.00

do godz. 20.00
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gazeta

tabela nr 2
OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZANIA TRESCI OGLOSZENIA DROBNEGO, NANOSZENIA BEZPLATNYCH ZMIAN W TRESCI OGLOSZENIA
ORAZ REZYGNACJI Z OGLOSZENIA BEZ ZADNYCH KONSEKWENCJI
Gazeta Gazeta Gazeta Gazeta Turystyka.
WYDANIE Wyborcza Praca Dom Co Jest Grane SOBOTA
PONIEDZIALEK-SOBOTA PONIEDZIALEK $RODA PIATEK
strony lubelskie w dniu roboczym W piatek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg

do godz. 12.00

do godz. 20.00

do godz. 20.00

do godz. 20.00

strony lodzkie w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu w $rode w tygodniu w czwartek w tygodniu
przed emisjq przed emisjq przed emisja przed emisja przed emisja
do godz. 14.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 15.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 14.00
strony olsztynskie w dniu roboczym w piatek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisja przed emisjg
do godz. 13.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
strony opolskie W dniu roboczym w pigtek w tygodniu W poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisja przed emisjq przed emisjq przed emisjq
do godz. 15.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 11.00
strony plockie w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisja przed emisjg
do godz. 15.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony poznaiiskie w dniu roboczym w pigtek w tygodniu we wtorek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg
do godz. 16.00 do godz. 20.00 do godz. 11.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisja
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony radomskie w dniu roboczym nie dotyczy w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy nie dotyczy
przed emisjg przed emisja
do godz. 14.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony rzeszowskie W dniu roboczym w pigtek w tygodniu W poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjq przed emisjq przed emisjq przed emisjq
do godz. 14.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony szczeciiiskie w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisja przed emisjg
do godz. 13.30 do godz. 20.00 do godz. 20.00 do godz. 20.00
w sobote przed emisjg
w poniedziatek
do godz. 13.00
strony wroclawskie w dniu roboczym w piatek w tygodniu we wtorek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg
do godz. 13.00 do godz. 20.00 do godz. 11.00 do godz. 20.00
W sobotg przed emisja
w poniedziatek
do godz. 13.00
w czwartek przed emisja
w pigtek
do godz. 11.00
strony zielonogérsko- w dniu roboczym w pigtek w tygodniu w poniedziatek w tygodniu nie dotyczy w czwartek w tygodniu
-gorzowskie przed emisjg przed emisjg przed emisjg przed emisjg

do godz. 13.00

do godz. 20.00

do godz. 20.00

do godz. 20.00
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tabela nr 3
OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZANIA ZAMOWIEN, POTWIERDZONEJ METRYKI INSERTU, DOSTARCZANIA INSERTOW, REZYGNACJI Z USLUGI

WYDANIE Termin dostarczania zaméwiei, potwierdzonej metryki insertu’ Termin dostarczania insertow?, rezygnacji z realizacji ustugi
Gazeta Telewizyjna PiaTEx Wysokie Obcasy SOBOTA (WRZUTKI) 2 tygodnie przed emisjq 5 dni roboczych przed emisja

Gazeta Telewizyjna PiATEk Wysokie Obcasy SOBOTA (WKLEJKI) 2 tygodnie przed emisjq 6 dni roboczych przed emisja

Gazeta Telewizyjna Piatex Wysokie Obcasy SOBOTA (WSZYWKI) 2 tygodnie przed emisja 6 dni roboczych przed emisjq

Stale dodatki branzowe i tematy oraz grzbiet glowny GW 7 dni roboczych przed emisjg 3 dni robocze przed emisja

Dodatki okazjonalne 7 dni roboczych przed emisja 3 dni robocze przed emisjq

Duzy Format CZWARTEK (WRZUTKI, WKLEJKI) 7 dni roboczych przed emisjg 3 dni robocze przed emisjq

1. Najpdzniej w dniu, w ktérym przesytajg Pafistwo zaakceptowana metryke insertu, konieczne jest przedstawienie nam co najmniej jednego egzemplarza insertu lub jego projektu graficznego z doktadnym okresleniem jego formatu,
wagi i objetosci. Jezeli otrzymujemy od Pafstwa zaakceptowang metryke insertu, ale bez jednoczesnego przedstawienia co najmniej jednego egzemplarza insertu (a jedynie jego projekt graficzny i doktadne parametry), to wtedy
oryginat insertu powinni nam Panstwo przedstawic nie pozniej niz na 7 dni roboczych przed planowana data emisji insertu (dotyczy to wszystkich insertow z wyjatkiem wklejek, wszywek i probek).

2. Jezeli zamieszczaja Panstwo insert w formie wklejki, wszywki lub probki do zafoliowania, to konieczne jest przedstawienie nam najpdzniej na 6 tygodni przed planowang datg emisji insertu minimum 50 sztuk probek, abysmy
mogli przeprowadzi¢ niezbedne testy techniczne. Po naszej akceptacii probek konieczne jest, aby dostarczyli Pafistwo inserty o takich samych parametrach technicznych jak te, ktére przeszty pomysinie nasze testy.

3. Jezeli zamieszczajq Pafstwo insert typu wklejka przyklejona na reklamie, to konieczne jest dostarczenie nam najpdzniej na 10 dni roboczych przed planowana datg emisji insertu wzoru ogtoszenia wymiarowego w skali 1:1,
na ktrym jest zaznaczone miejsce przyklejenia wklejki.
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ZASADY TECHNICZNE ZAMIESZCZANIA REKLAM | 0GLOSZEN W GAZECIE WYBORCZE)
1. Prosimy o dostarczenie ogloszenn w plikach (w postaci cyfrowej) na:

- dyskietce 3.5' 1.44 MB
- dysku ZIP 100 MB lub 250 MB
- dysku CD-R lub CD-RW
- dysku DVD-Rom lub DVD-Ram (+/-)
(zalecamy formatowanie/inicjowanie ww. noSnikéw w formacie PC)

- poprzez e-mail (tylko po uzgodnieniu ze Sprzedawca) lub FTP
- lub za poSrednictwem Internetowego Biura Obstugi Klienta
Jesli to konieczne, pliki mogg by¢ skompresowane do jednego z nastepujacych formatow: zip, rar, arj, sit.
(IBOK obstuguje tylko format zip)
Prosimy o dostarczenie wraz z ogloszeniem czarno-biatego lub kolorowego wydruku ogloszenia z odpowiednim
opisem w skali 1:1, z zaznaczonymi ew. spadami.
Nie ma takiej potrzeby, jesli korzystacie Panstwo z serwisu IBOK

2. Format pliku:

Prosimy o dostarczanie plikow wytacznie w formacie EPS (Encapsulated Postsript File) lub TIF (TIFF: Tagged
Image File Format). W wyjatkowych wypadkach, po wczeSniejszym uzgodnieniu, mozemy przyjac plik PDF
(Portable Document Format) z wytgczonymi opcjami kompresji grafiki lub w predefiniowanym stylu ,print”.

JeSli korzystacie Pafstwo z dostarczania ogtoszen przez Internetowe Biuro Obstugi Klienta prosimy
o dostarczanie plikdw w formacie EPS i TIF.

3. Rozmiar ogloszenia:

Fizyczny rozmiar obrazu ogloszenia zawartego w pliku musi odpowiada¢ (z doktadnoScig do 2%) zamowionej
powierzchni ogloszeniowe;.

Ogloszenia ,,na spad” muszg miec rozmiar odpowiadajacy rozmiarom strony odp. wydania gazety + 5 mm spadu
z kazdej strony. Projekt ogtoszenia powinien uwzgledniaé mozliwoS¢ przesuniecia linii ciecia o 5 mm (wazne
elementy graficzne lub tekst umieszczone co najmniej 10 mm od krawedzi ogtoszenia). W wypadku jakichkolwiek
watpliwosci co do wymiardw i potozenia spaddw bardzo prosimy o kontakt ze Sprzedawca.

UWAGA: w wypadku ogloszen na spad w formacie EPS konieczne jest wtgczenie do pliku podgladu (preview TIFF
PC Srednigj rozdzielczoSci)

W przypadku ogfoszen drobnych wielkos¢ pliku nie moze przekracza¢ 120 — 150 kb na 1 linie ogloszenia. Jedna
linia ogloszenia drobnego ma wysokoS¢ 2,4 mm i szeroko$¢ 34 mm (w przypadku ogloszen o szerokoSci
1 szpalty), 70 mm (w przypadku ogloszef o szerokoSci 2 szpalt) i 105 mm (w przypadku ogloszen o szerokoSci
3 szpalt). Podana wielkos¢ pliku dotyczy zarbwno ogloszen drobnych czarno-biatych jak kolorowych.

4. Wymagania do plikow EPS wektorowych i wektorowo-rastrowych

Wszystkie teksty musza by¢ jawnie zamienione na krzywe.
Dostarczane przez Pafstwa materialy graficzne powinny mie¢ minimalna rozdzielczos¢:

- gazety i dodatki — 180 dpi kolor i w skali szaroSci, 400 dpi grafiki czarno-biate

- magazyny kolorowe — 300 dpi kolor i w skali szarosci, 600 dpi grafiki czarno-biate.
Jesli rozdzielczoS¢ materiatow bedzie wieksza o ponad 150% wielkoSci wymaganej w trakcie procesu
technologicznego zostanie ona w trakcie procesu technologicznego automatycznie obnizona do poziomu:

- 240 dpi kolor i w skali szarosci, 400 dpi grafiki czarno-biate — gazety i dodatki
- 300 dpi kolor i w skali szarosci, 600 dpi grafiki czarno-biate — magazyny kolorowe.
5. Ogloszenia kolorowe:

Maksymalna suma sktadowych CMYK (Total Ink Limit) moze wynosi¢ dla wydan gazetowych (cold-set) 240%,
dla wydan magazynowych (heat-set) 300%.

Dotyczy to takze rastrowych fragmentdw ogloszefn wektorowych.

Materiaty graficzne o przekroczonym sumarycznym pokryciu farbami (Total Ink, TIL) powyzej 240 dla gazet i 300
dla magazyndw kolorowych zostang odrzucone w trakcie procesu prefligtu.

6. Weryfikacja
Nie odrzucamy ogtoszenia z powodu:

- stosowania opcji overprint (nadruk) dla tekstéw i elementéw graficznych

- skfadania czarnych elementow graficznych lub tekstow z barw CMYK

- niedostosowania rozpietoSci tonalnej pottonéw zawartych w ogloszeniu do zakresu mozliwego do prawidtowego
wydrukowania w Gazecie

- zbyt drobnych elementéw graficznych, za cienkich linii, za niskiego stopnia pisma dla danej technologii druku
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UWAGI DODATKOWE
WSKAZOWKI DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA PROJEKTU OGLOSZENIA
Teksty: minimalna wielko$¢ czcionki

- Monochromatyczne (1 barwa CMYK)

Pismo jednoelementowe: cold-set i head-set: 6 punktow

Pismo dwuelementowe: cold-set: 8 punktéw; head-set: 7 punktow

- Kolorowe lub w kontrze

Pismo jednoelementowe: cold-set: 9 punktéw; heat-set: 8 punktow

Pismo dwuelementowe: cold-set: 11 punktow; heat-set: 10 punktow

Uwaga: do druku w kontrze stosowac czcionki ,bold” nie mniej niz 12 punktow

Elementy graficzne: minimalna grubos¢ linii Cold-set: 2 punkty; heat-set: 1 punkt
Zalecamy uzywanie w drobnych elementach graficznych lub tekstach jak najmniejszej liczby barw CMYK.
W szczegblnosci czarne elementy graficzne (lub czarne napisy) powinny sie sktada¢ wytacznie ze 100% ,black”,
bez dodatkdéw innych barw.
Uwaga: przy naswietlaniu i druku Gazety czarny (black) zawsze wystepuje jako nadruk (overprint). Dotyczy
to takze ogtoszeh, w ktorych parametry trappingu zostaty okreSlone inaczej. Przy projektowaniu ogloszenia
prosimy uzwgledni¢ wynikajagce stad ograniczenia w naktadaniu koloréw (np. przebijanie barwy apli spod
czarnego nadruku). Dotyczy to zwtaszcza ogloszen w formacie wektorowym, drukowanych w technologii cold-set.
Do konwersji zdje€ z przestrzeni RGB do CMYK dla coldsetu nalezy uzy¢ naszego profilu ICC maszyny drukujacej
Coldset_DG26_TIL225_K90_ModGB.icc (do pobrania ze strony www.druk.agora.pl). Profil barwowy nie moze by¢
dotgczony do pliku.

NORMY DRUKU GAZETY WYBORCZEJ (TECHNOLOGIA COLD-SET ORAZ HEAT-SET)

(cold-set: wydania codzienne i lokalne, wktadki na papierze gazetowym;
heat-set: Wysokie Obcasy, Gazeta Telewizyjna, wktadki na papierze powlekanym)

a) Przesuniecie kolorow

Przy druku barwnym w technologii cold-set, przy max. zadrukowaniu wstegi 4+4, tolerancja pasowania
kolorow, wynosi do 0.5 mm. Przy druku barwnym w technologii heat-set, przy max. zadrukowaniu wstegi 4+4,
tolerancja pasowania kolordéw, wynosi do 0.3 mm.

Prosimy unika¢ sktadania napiséw, szczegdlinie matym stopniem, z kilku koloréw, z uwagi na duze problemy
ze spasowaniem. Czesto daje to efekt rozmytego i nieczytelnego tekstu. Prosimy o stosowanie podlewki
w celu unikniecia przeSwitywania podtoza przy réznicy w pasowaniu.

b) Przyrost punktu

Przyrost punktu rastrowego w tonach Srednich wynosi do 30 %. W trakcie druku nastepuje powiekszenie
punktow rastrowych, ktore jest najwieksze dla rastra o pokryciu powierzchni 40% — 60%.

Szczegblnie duze przyrosty punktu wystepuja dla koloru ,black” i ,cyan” — prosimy o unikanie duzego udziatu
tych koloréw w budowaniu szczegbtow w ciemnych partiach obrazu.

c) Gestosé optyczna

W przypadku wystepowania paskéw kontrolnych dopuszczalna réznica gestoSci optycznych pomiedzy aplami,
moze wynosi¢ na odbitce do t = 0.3 D.

GestoS¢ optyczna D farby okreSla iloS¢ nadrukowanej farby na papierze. Im wiecej farby — tym gestosé
optyczna jest wieksza.

ZASADY PRZESYLANIA OGLOSZEN ZA POMOCA FTP

Adres serwera: ftp.agora.pl
Prosimy Panstwa o logowanie sie jako uzytkownik anonimowy (,anonymous”). W wypadku korzystania z osobnego
klienta FTP (np. wbudowanego w Total Commandera) jako hasto wpisuja Panstwo dowolny adres e-mailowy.
Prosimy o uzywanie pasywnego trybu transferu. Po zalogowaniu widoczna jest zawartos¢ gazetowego serwera FTP.
Przechodza Panstwo kolejno do katalogu miasta (np. WROCLAW lub WARSZAWA) a potem:

- dla Warszawy: REKLAMA, i — w zaleznoSci od wskazowek Sprzedawcy — do katalogu AGENCJE badZz DEALER

i tam zostawiajg Panstwo plik graficzny,
- dla pozostatych oddziatéw kopiuja Panstwo plik na Sciezce: OGLOSZ

Uwaga: nasz serwer FTP akceptuje WYYACZNIE krotkie nazwy plikow w ,starym stylu DOS”, tzn. max. 8-znakowa
nazwa sktadajaca sie wytgcznie z liter alfabetu angielskiego Iub cyfr, kropka, 3-znakowe rozszerzenie
odpowiadajgce zawartosci pliku. W wypadku niepowodzenia w przestaniu plikdw na serwer prosimy o sprawdzenie
przede wszystkim nazwy pliku. Zalecamy w kazdym wypadku kompresowanie pliku przed jego wystaniem na
serwer (najlepiej do formatu ZIP) i korzystanie w kazdym wypadku z trybu transferu ,binary” (o ile klient FTP
pozwala na taki wybor).
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ZASADY TECHNICZNE INSERTOW ZAMIESZCZANYCH W GAZECIE WYBORCZE)
Do Gléwnego Grzbietu Gazety Wyborczej mozliwy jest wylacznie insert mechaniczny

1. Insert wrzucany mechanicznie musi spemi¢ ponizsze wymogi techniczne
FORMAT A6 (110X155) - FORMAT MINIMALNY MOZLIWY DO INSERTU MECHANICZNEGO

bjetos¢ [strony] gramatura minimalna [g/m?] gramatura maksymalna [g/m?]
2 210 220 pojedyncza kartka
4,8,12,16 120 220

FORMAT A5 (210X148)

objetosé [strony] gramatura minimalna [ g/m’] gramatura maksymalna [ g/m’]
2 130 220 pojedyncza kartka
4,8,12,16 20 220

20,24, 28,32 90 200

FORMAT A4 (210X297)

objetosé [strony] gramatura minimalna [ g/m?] gramatura maksymalna [ g/m?]
2 90 220 pojedyncza kartka
4 90 220

8,12 60 220

16 45 220

20,24 45 180

28,32 45 150

36,40 45 120

44,48, 52 45 90

56, 60, 64 45 60

FORMAT A3 (400X270) - FORMAT MAKSYMALNY MOZLIWY DO INSERTU MECHANICZNEGO

objetosé [strony] gramatura minimalna [ g/m’] gramatura maksymalna [ g/m?]
2 180 220 pojedyncza kartka
4 90 180

8,12 60 180

16 45 180

20,24 45 120

28,32 45 90

36,40, 44,48 45 60

52, 56, 60, 64 45 45

Inserty wielostronicowe muszg mie¢ ztam wzdtuz dtuzszego boku.

Ulotki powinny mie¢ ksztatt kwadratu lub prostokata.

Jezeli Panstwa ulotki beda miaty format lub wage powyzej podanego wczesniej standardu, do zaméwienia bedzie
doliczona doptata cennikowa.

Jezeli Panstwa ulotki beda miaty wymiary lub wage ponizej podanego wczesniej standardu lub jezeli bedg miaty
nieregularny ksztatt, to ustuga insertowania w grzbiecie gitownym Gazety Wyborczej nie zostanie wykonana.

2. Insert w dodatkach Gazety Wyborczej nie moze przekraczat nastepujacych parametrow:
insert wrzucany do Wysokich Obcasow i Gazety Telewizyjnej

- format: maksimum 205 mm x 270 mm

insert wrzucany do Turystyki, Gazety Co jest grane

- format: maksimum 260 mm x 380 mm

insert wrzucany do Duzego Formatu

- format: maksimum 270 mm x 340 mm

3. W dodatkach magazynowych istnieje mozliwos¢ wszywania insertow.

Insert wszywany do Wysokich Obcasow i Gazety Telewizyjnej

- nie moze by¢ mniejszy niz 150 x 150 mm.

- musi mie¢ 5 mm na obciecie od dotu (gdyz jest wszywany w dolng wszywke).

— minimalna objetos¢ — 4 strony

- gramatura minimalna przy objetosci 4 strony: 90 g/m?, przy objetosSci 8 stron: 70 g/m?
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1. Orientacyjny naktad danego wydania Gazety Wyborczej podany przez wydawce w metryce insertu moze sie wahac
w granicach 5% catosci tego naktadu. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoSci za zwiekszenie i zmniejszenie
naktadu gazet powyzej lub ponizej 5% catoSci naktadu jesli jest to spowodowane nadzwyczajnymi, nie dajgcymi sie
przewidzie¢ w czasie przyjmowania zamowienia, wydarzeniami w kraju i na Swiecie.

2. Wydawca jest zobowigzany, po emisji insertu, do poinformowania Ogtoszeniodawcy o liczbie niewykorzystanych
insertow, jezeli rzeczywisty naktad danego wydania Gazety Wyborczej jest mniejszy od naktadu podanego na
metryce insertu o wiecej niz 5%. W takim przypadku Ogfoszeniodawca ma prawo do nieodptatnego zamieszczenia
niewykorzystanych insertéw w terminie i wydaniu Gazety Wyborczej ustalonym z Wydawca. Jezeli Ogloszeniodawca
nie skorzysta z mozliwoSci nieodptatnego zamieszczenia niewykorzystanych insertéw, powinien odebrac je
z drukarni, na wlasny koszt, nie pdzniej niz w ciggu 7 dni roboczych od daty emisji insertu. Po tym terminie
inserty zostana przez Wydawce oddane na makulature, zas Ogtoszeniodawcy nie przystuguja z tego tytutu
jakiekolwiek roszczenia w stosunku do Wydawcy.

3. Dostarczenie przez Panstwa insertow o parametrach niezgodnych z zaméwieniem i metryka insertu
lub z naszymi wymaganiami technicznymi, traktujemy jako rezygnacje z zamdwienia. Jezeli bedzie to mozliwe
ze wzgledéw technicznych, mozemy sie podja¢ wykonania ustugi pod warunkiem uiszczenia przez Pafnstwo
dodatkowego wynagrodzenia. Jezeli uwzglednienie proponowanych przez Pafistwo zmian nie jest mozliwe, bedzie
to traktowane jako odstgpienie od warunkdéw zamowienia.

STANDARDY DOSTARCZANIA INSERTOW

1. Prosimy, aby dostarczyli nam Panstwo (na wtasny koszt) gotowe inserty do drukarni wyszczegdlnionej
w metryce insertu:

— do drukarh Agory prosimy dostarcza¢ w wyznaczonych godzinach:

Warszawa
od poniedziatku do czwartku i w niedziele od 11.00 do 20.00
w piatek od 18.00 do 20.00, w sobote od 6.00 do 13.00

Agora Pita, Agora Poligrafia Tychy
od poniedziatku do pigtku od 6.00 do 20.00
w sobote od 6.00 do 13.00, w niedziele od 14.00 do 20.00

— do drukarn Winkowskiego w godzinach 18.00-6.00,
(zgodnie z terminami, ktére znajda Pafstwo w Zataczniku nr 1, tabeli nr 4).
Ponizej wyszczegblniamy dokumenty niezbedne do przyjecia przez drukarnie Pafhstwa ulotek:

- czytelna kopia metryki insertu oraz dotaczony do niej wzor oryginalnej ulotki. Prosimy o umieszczanie
w metryce insertu nazwy ulotki, to umozliwi nam identyfikacje materiatow reklamowych,
- kwit dostawy lub list przewozowy okresSlajgcy w sztukach rzeczywisty naktad ulotki zgodny z metryka insertu,
liczbe palet (ewentualnie paczek, kartonéw, pudetek) w sztukach, liczbe egzemplarzy na palecie (w paczce,
w pudetku, w kartonie) w sztukach.
Prosimy, aby na kwicie dostawy lub liscie przewozowym widniata informacja, czy palety, na ktorych dostarczono ulotki,
sg jednorazowe (to znaczy zostajg wraz z ulotkg w drukarni), czy tez podlegajg od razu wymianie na takie same puste.

- wszystkie inserty dostarczane do drukarni Quad/Winkowski musza byC awizowane pocztg elektroniczng
przynajmniej dzieh przed dostarczeniem. Awizacja powinna zawieraC krotkg informacje o terminie dostawy,
iloSci dostarczanych insertow, ich nazwie oraz tytule np. Telewizyjna. Klienci lub podwykonawcy powinni
przesytaC awizacje na znajdujace sie ponizej adresy:

Karolina.hibner@quadwinkowski.pl
Magins_wyszkow@quadwinkowski.pl
Andrzej.michalski@quadwinkowski.pl

2. Informujemy, ze drukarnie nie odsytaja dostawcom palet.

3. Jezeli wysytka insertow odbywa sie za posrednictwem firm kurierskich, to do przesytki powinien by¢ dotgczony
kwit dostawy zawierajacy wszystkie dane zawarte w ust. 1 powyzej. Przypominamy Pafistwu, ze firmy kurierskie
dostarczajg inserty tylko wagowo (nie iloSciowo). Koszty przesytki kurierskiej ponosi Ogtoszeniodawca.

4. Informujemy, ze dostarczone do wkladkowania inserty posiadajgce uszkodzenia mechaniczne (zagiete rogi,
krawedzie, pofatdowane i nierébwne grzbiety, krzywe odciecie, zamoczenia, wadliwg obrébke introligatorska,
uszkodzenia powstate w trakcie transportu czy pakowania), uniemozliwiajg poprawne insertowanie i w trosce
0 jakoS¢ Swiadczonej ustugi bedg odrzucone, rezultatem tego jest zmniejszenie naktadu insertu.

5. Drukarnie odmowia przyjecia ulotek bez wymaganych dokumentow.
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ZASADY 0GOLNE zamieszczania reklam i ogloszen w Gazecie Wyborczej I galeta

STANDARDY PAKOWANIA INSERTOW
Ponizej przedstawiamy Panstwu niezbedne informacje dotyczace standardéw pakowania insertow

1. Drukarnie przyjmujg wytacznie Europalety (wielkoS¢ palety 120 x 80 ¢cm). Palety niestandardowe nie podlegajg
wymianie na puste. Palety powinny by¢ zabezpieczone przed wilgocig oraz zapakowane tak, aby uniemozliwi¢
zsuwanie sie paczek.

2. WysokosS¢ palety z insertem nie moze przekracza¢ 140 cm;

- inserty powinny by¢ réwno, luzem utozone na palecie w tym samym kierunku w stosach o wysokosci
minimum 15 ¢cm, nie moga wystawac poza jej obrys, poniewaz moze to doprowadzi¢ do uszkodzenia ulotek
podczas transportu;

- paczki z insertami nie moga by¢ foliowane.

3. Palety powinny by¢ zabezpieczone od goéry tekturowym lub drewnianym deklem oraz dodatkowo tasma
Sciagajaca (tzw. bandowanie); nalezy unika¢ zbyt mocnego bandowania palet, poniewaz powoduje ono zaginanie
krawedzi ulotek;

- wskazane jest, aby na krawedziach palet umieszczone byly katowniki zabezpieczajgce ulotki przed
deformowaniem;
- palety moga by¢ zafoliowane, ale nalezy zwrdci¢ uwage, aby folia nie zawijata brzegdéw ulotek (zbyt duzy
nacigg folii na owijarce), co prowadzi do zwiekszenia strat technologicznych.
4. Z czterech stron na kazdej palecie (paczce, kartonie, pudetku) musi by¢ podana doktadna liczba
zapakowanych insertow (w sztukach), nazwa ulotki, data edygji, tytut dodatku, zasieg i catkowita liczba palet
(w sztukach). Musi by¢ réwniez umieszczony w widocznym miejscu oryginalny wzér ulotki.

nr5

STOSOWANIE ZASAD OGOLNYCH DO MIESIECZNIKA ,, WARSZAWSKIE DOMY, MIESZKANIA, DZIALKI”

1. Niniejszy zatacznik reguluje zasady zamieszczania ogloszen w miesieczniku o zasiegu stotecznym pod tytutem
»Warszawskie Domy, Mieszkania, Dziatki”, zwanym dalej ,Miesigcznikiem”.

2. Pojecia uzyte w niniejszym zataczniku sg zdefiniowane w ,Zasadach Ogblnych zamieszczania reklam i ogfo-
szefi w Gazecie Wyborczej”, zwanych dalej ,Zasadami Og6linymi”.

3. Do zamieszczania ogloszen w Miesigczniku stosuje sie postanowienia Zasad Og6lnych chyba, ze niniejszy
aneks reguluje dang kwestie odmiennie.

4. W Miesieczniku mozna zamieszczaC nastepujace rodzaje ogloszen — wytgcznie dotyczace nabywania, zbywania
badz innego udostepniania (np. najem) nieruchomosci lub ich czesci badz bedace ogtoszeniami wizerunkowymi
posSrednikéw w obrocie nieruchomosciami:
a) Ogloszenia wymiarowe — z wytgczeniem ogltoszen na catkowite pole zadruku,
b) Ogloszenia drobne — jedynie wediug szablonéw okreSlonych przez Wydawce i podawanych do wiadomosci
Ogtoszeniodawcow,
¢) inserty.
5. Do Miesiecznika majg zastosowanie nastepujace terminy:
a) termin dostarczania zaméwien do miesiecznika — 7 dni roboczych przed emisja,
b) termin dostarczania treSci ogloszenia i materiatu gotowego do druku do miesiecznika — 7 dni robocze
przed emisja,
¢) termin mozliwych podmian gotowych materiatdw do druku — 5 dni roboczych przed emisja,
d) termin rezygnacji z zaméwienia — 5 dni roboczych przed emisja.
6. Niniejsze zasady wchodzg w zycie z dniem 1 wrzeSnia 2006 r.
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