AGORA.

Wrzesien 2005

Skonsolidowane wyniki finansowe wedtug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczo$ci Finansowej



AGORA. l GOSPODARKA SIE POPRAWIA

Budownictwo napedza wzrost produkcji przemystowej Wysoki poziom sprzedazy detalicznej
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Zatrudnienie w przedsiebiorstwach =a=Srednia ptaca (brutto) w przedsiebiorstwach Liczba sprzedanych samochodéw

Zrédto: GUS, IBRM SAMAR



AGORA. [l BARDZIEJ OPTYMISTYCZNE PROGNOZY

Wzrost PKB Inflacja
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Zrédfo: GUS, Ministerstwo Finanséw — zatozenia projektu budzetu panstwa na rok 2006



AGORA. B RYNEK REKLAMY ROSNIE

Budzety telewizyjne przechodza do gazet
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Zrédio: szacunki Agory skorygowane o $redni poziom rabatu (ceny biezgce). Szacunki dotyczg Magazyny Outdoor Radio
wydatkéw w czterech mediach (TV, prasa, radio, outdoor), w przypadku prasy nie zawierajg ogtoszen
drobnych, insertéw i nekrologéw. Szacunki oparte sq na danych cennikowych: monitoringu AGB Polska, 1 kw. 2005 H 2 kw. 2005

monitoringu Expert Monitor, monitoringu Agory SA, oraz monitoringu Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej (IGRZ).



AGORA. B TELEWIZJA WYKORZYSTUJE LIMIT REKLAMOWY

Wykorzystanie czasu reklamowego
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Zrédio: AGB Polska
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AGORA. B WZROSLY WSZYSTKIE GLOWNE BRANZE REKLAMOWE

Wzrost wydatkéw na reklame w 1 pot. 2005 Wzrost wydatkéw na reklame w dziennikach w 1 pot. 2005
Razem rynek 4 240 milionéw 4 58 milionow
Najwiecej dodaty i Najwiecej dodaty min PLN
S 71 \
Zdrowle.lureda - Sieci handlowe m
Sieci handlowe m
MOtohyzacla m
2 ) m > 90% wzrostu 90% wzrostu
ywnos¢é
Motoryzacja ﬂ
Telekomunikacja ﬂ j Komunikaty
Najszybciej rosty Najszybciej rosty
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Telekomunikacja EEEEEEEssssssssssssssssmn 4 26%

Zdrowie i uroda NG 4 18 % Finanse e 4 23%

Praca meessssssssssssssss 4 21%

Zrédho: szacunki Agory skorygowane o $redni poziom rabatu (ceny biezace). Szacunki dotyczg wydatkéw w czterech mediach (TV, prasa, radio, outdoor), i w przypadku prasy nie zawierajg ogloszeri
drobnych, insertow i nekrologbw. Szacunki oparte sg na danych cennikowych: monitoringu AGB Polska, monitoringu Expert Monitor, monitoringu Agory SA, monitoringu Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrznej (IGRZ). Poréwnania 1 pot. 2005 do 1 pot. 2004.



AGORA. B W PRASIE ROSNIE LICZBA REKLAM, NIE CENY

min PLN
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Razem TV Dzienniki Magazyry Outdoor Radio

Zrédio: szacunki Agory skorygowane o $redni poziom rabatu (ceny biezace). Szacunki dotyczg wydatkéw w czterech mediach (TV, prasa, radio, outdoor), i w przypadku prasy nie zawierajg ogtoszer drobnych,
insertéw i nekrologéw. Szacunki oparte sq na danych cennikowych: monitoringu AGB Polska, monitoringu CR Media, monitoringu Expert Monitor, monitoringu Agory SA, AMS na podstawie danych Media Watch
oraz monitoringu Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej (IGRZ).

Ceny stafe na podstawie danych o inflacji wg. GUS za lata 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 i 1 pot. 2005



AGORA. B AGORA ZNACZNIE POPRAWIA WYNIKI

Mocne wyniki operacyjne Silny wzrost wyniku netto
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AGORA. B WIEKSZA SKALA DZIALALNOSCI ZMIENIA KOMPOZYCJE PRZYCHODOW | KOSZTOW
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Zrédfo: skonsolidowane wyniki finansowe wedfug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczo$ci Finansowej

Koszty
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AGORA. B GLOWNE PRZEDSIEWZIECIA CORAZ SILNIEJSZE

GRUPA 615,9 min zt 154,8 min zt

SEGMENT DZIENNIKOW % przychodéw % wzrostu (r/r)

A

70
139,6 min zi 60,67/
Marza EBITDA 28,7% 4.t 7,
OEVe/0

J

Zrédfo: skonsolidowane wyniki finansowe wediug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczo$ci Finansowej, 1 pot 2005. Segment dziennikéw zawiera wyniki: Gazety Wyborczej, Metra, internetu, ksiazek oraz
koszty wszystkich pionébw wspomagajgcych.



AGORA. B GLOWNE PRZEDSIEWZIECIA CORAZ SILNIEJSZE

GRUPA 615,9 min zi 154,8 min zt

REKLAMA ZEWNETRZNA % przychodow % wzrostu (r/r)

16,4 min zi UL,

200 Marza EBITDA 24% O2pkties

Ponad 1500 nowych cityligtow w trzech duzych miastach
W uzytku pod koniec czerwca 2006

Inwestycja ok.10 min zt

Zrédio: skonsolidowane wyniki finansowe wedfug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczoéci Finansowej, 1 pot. 2005.



AGORA. B CZASOPISMA | RADIA: MNIEJSZA SKALA

GRUPA 615,9 min zi 154,8 min zt

CZASOPISMA % przychoddw % wzrostu (r/r)

@ 1,8 min zt
Marza EBITDA 3,9%

4% (0,3) min zt

Zrédto: skonsolidowane wyniki finansowe wedfug Miedzynarodowych Standardéw Sprawozdawczoéci Finansowej, 1 pot. 2005.

Rynkowa dynamika przychoddéw
z reklam

Spadek sprzedazy egzemplarzy

odzwierciedla trend na rynku

Sukcesy nowych magazynow

Stabilny udziat w rynku

Dodatkowa inwestycja, aby
na state poprawi¢ wyniki

Niewielka strata w 2005



AGORA. B GAZETY ZWIEKSZAJA SPRZEDAZ | UDZIALY W RYNKU

Umacnia sie sprzedaz Gazety
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Zrédio: sprzedaz naktadu (rozpowszechnianie ptatne), naktad: ZKDP; czytelnictwo: PBC General, Millward Brown Company SMG/KRC, CCS, styczen-czerwiec 2005, N=18 081, N=18 017, reklama:
Agora, dane szacowane (ceny biezgce) skorygowane o $redni poziom rabatu na podstawie monitoringu Agory. Poréwnania 1 pot. 2005 do 1 pot. 2004.



AGORA. B KSIAZKI ZWIEKSZAJA SEZONOWOSC WYNIKOW

Jak ksiegujemy (wg. IFRS):

Start V' Koszty w momencie poniesienia

projektu Czas tiwaniaiprojektu

(w tym pierwszy darmowy tom)

v Przychody w momencie

otrzymania

v Zyski realizowane w pézniejszej
fazie projektu

el‘ﬂ'v)

\_“
L ﬁlo
Tl

~— Przychody
—&— Koszty

1 kw. 2 kw. 3 kw. 4 kw. 1 kw. 2 kw.

Wykres nie odnosi sie do realnych liczb — zostat sporzadzony wytacznie w celach ilustracyjnych.




AGORA. M CZEGO OCZEKIWAC W 2005 R.

Coraz mniejszy efekt bazy

Nizszy wzrost przychodow

w 2 pot. 2005

Efekt ciecia kosztow juz

odzwierciedlony w wynikach

za 2 pot. 2004

Rozwdj wptywa na wyniki Efekty ksiegowe
Ksigzki dodajg kosztow IFRS 2 — koszt zwigzany
i pogtebiajg sezonowosc¢ z akcjami bedzie zaksiegowany
wynikow w 4 kw. 2005
Faza przygotowawcza rozwoju Nizsze koszty amortyzacji
— nowe projekty generujq koszty co kwartat; ryzyko rezerw

po testach na trwatg utrate

wartosci



AGORA. B ROZWOJ JEST PRIORYTETEM DLA SPOLKI

Srodki pieniezne do wykorzystania
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