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Rynek reklamy: recesja

Wydatki na reklame a PKB

Rynek reklamy sektorami

zmiana r/r
20% -
=#-Realna zmiana wydatkéw na reklame*
15% 1 === Realna zmiana PKB**
10% A
5% A
0% T T T T T T T T T |
1999 2 Q201 Q301 Q401 Q102 Q202 Q302 Q402
-5% -
-10% A
-15% A

-20% - * Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu, ceny state
** Realne PKB — GUS

Branze reklamowe

FMCG* 2%
telekomunikacja
auto moto

dom

zdrowie

sieci handlowe

-3%

kultura i rozrywka

finanse -37%
media 5% BTV, prasa, radio

) . : i ' " " " " * min PLN
2 0 50 100 150 200 250 300 350 400 450

Zrédfo: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu; za okres 2000-2002, zmiany % 2000/2002
*FMCG: dobra szybkozbywalne

zmiana r/r
16% A

12% ~
8% A

4%

0% A T T T T T T T
a0 | @01 2 . 1 3
-8% A
-12% -
-16% A
-20% A

Outdoor
H Radio
m Prasa
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-24% -

-28% A

-32% -
Zrédio: Agora, AMS na podstawie Media Watch, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu, 2001-2002

Wzrost udziatu telewizji publicznej

zmiana r/r
50% -

45% - 42% ) 44%
40% 1 T

36% 37%
35% -
30%
28%
25%

20% -

15% A 18%
10%

o @y dziat TVP w ry nku reklamy 3 mediéw (prasa, radio, TV)
5% A e=fil===ydziat TVP w ry nku reklamy telewizy jnej

0% T T T T T T T T T T T 1
1Q00 2Q00 3Q00 4Q00 1Q01 2Q01 3Q01 4Q01 1Q02 2Q02 3Q02 4Q02
Zrédto: AGB Polska, dane cennikowe 2000-2002



Rynek reklamy: rosnie udziat TV

Struktura rynku reklamy w Polsce Wzrost udziatu telewizji

min PLN
2000 -

5%

1800
mTv

1600 4 M Prasa

£ 2

1000 4

30,5%
1400

1200

6,7% 800
mTV
Radio 8001
M Prasa 400 {
B Outdoor

200 -

0+

Zrédfo: TV: AGB Polska, prasa: Agora Monitoring, radio: CR Media, outdoor: AMS na podstawie
danych cennikowych Media Watch, 2002 1Q01 2Q01 3Q01 4Qo1 1Q02 2Q02 3Q02 4Qo2

Zrédfo: TV: AGB Polska, prasa: Agora Monitoring, dane cennikowe

Pozycja telewizji w krajach Europy Koszt dotarcia telewizji w krajach Europy

% udziatu .
80% Chorwacja

75% Jugostawia

70% Polska
Rumunia
60% .
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Stowacja

50%
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30%

20% Czechy
Hiszpania
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Francja

UK

10,7

. . . . .  CPTw USD
) 0 2 4 6 8 10 12
Zrédto: Mediaedge:cia, Global Media Cost Comparison Book 2002, Agora, dane cennikowe
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Grupa Agory: stan na dzis

Pozycja rynkowa

Wydawnictwo
47,8%

29%
- Gazeta °
- online ‘ #3
- magazyny ‘ 21%
- prasa bezptatna - ‘ 22.1% 189
(Warszawa) °
0,
Outdoor — ‘ 25% i
/ ‘ 12,2% ‘ 16% (w grupie celowej)
9 radiostac;ji 28 radiostadiji

Projekt zawieszony

Telewizja - ze wzgledu na
ustawe o RTV

Przetarg
- uniewazniony przez
Ministerstwo Skarbu

Zrédio: reklama: Agora, dane szacowane, skorygowane o $redni poziom rabatu, 2002; czytelnictwo: PBC 2002 (PBC General: GW i magazyny; PBC Daily, 3-4Q 2002: prasa bezptatna); radio: SMG/KRC,
Radio Track 2002 (w najwiekszych aglomeracjach), grupa celowa: wiek 25-45, rynki wystepowania radiostacji Agory; Internet: TNS OBOP Interbus research — wrzesien - pazdz. 2002, szacunki Agory; outdoor:
4 szacunki AMS na podstawie danych cennikowych Media Watch 2002, skorygowanych o szacowane rabaty.



Grupa Agory: wyniki za 2002 r.

bez radia,
min PLN skonsolidowane zmiana % magazynow zmiana %
i AMS

Przychody 785,3 1,1% 683,5 -12,0%

Koszty operacyjne

- 599,6 9,1% 504,2 -8,2%
(bez amortyzaciji)
D&A 116,6 29,4% 100,4 11,5%
EBIT 71,0 -48,7% 80,0 -42,2%
EBITDA 187,6 -17,9% 180,4 -21,0%
Marza EBITDA 23,9% -5,5 pkt. % 26,4% -3,0 pkt.%
Wynik netto 51,7 -70,7% 70,7 -59,9%
Srodki z_ dz!atalnosm 187.5 -15,3%
operacyjnej

*wedtug IAS



Grupa Agory: koszty na miare rynku

Koszty operacyjne bez amortyzaciji Koszty zatrudnienia

zmiana r/r zmiana r/r
10%7 9,3% 20%

I koszty zatrudnienia

8%
15% L == zatrudnienie na koniec okresu
6% 4

4% 10% A

2% A
5% 1

0% 1

2Q01 3Q01

2% 4

-4% | 1Q01 2Q01 3Qo1

5% 4

# # # S
fa: I I sa02

-6% 4

-8% 4
-10% +

-10% 4 -8,3%

-12% - -15% L

Koszty materiatéw Pozostale koszty operacyjne

zmiana r/r zmiana r/r
15% - 10% -
9,5% 8%
10% - 6,0%
6% - 5,3%
2% -
1,0%
0% + ; . . . . . . 0,0% - -0,8%
1Q01 . 1 .1 0% T T T T T i
-2,3% . 1Q01 2Q01 4Q01 1Q02 3Q02
%1 3,8% 2%
-3,8%
-6,1% -4% 4 -3,10/0
-10% -
10,6% 0% 1
-15% | 122% -8% -
-10% -
6 -17,4%
-20% 4 -17,9% ’
20% ° 129 J

Wedtug IAS, dane nie zawierajg kosztéw radia, magazynéw i AMS -12,2% -14.3%



Gazeta Wyborcza: rosnie udziat w rynku

Sprzedaz egzemplarzy

zmiana r/r
4% B Gazeta

M Inne dzienniki
2% +0,3%

4%

-6%

-8%

-10%

-10,9%

2001 2002
Zrédfo: ZKDP, sprzedaz dziennikéw ogdlnopolskich, 2001-2002

-12%

6 najwiekszych branz reklamowych w prasie codziennej

auto moto _ e
-42%

telekomunikacja 4%
“A17%

sieci handlowe e -30%
-6%

komunikaty | 1o, s
- (]

Prasa codzienna

NS | 10 2% mGazeta
- (]
praca -36%
——
7 T T T T T T 1 mln PLN
0 20 40 60 80 100 120

Zrédfo: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu; zmiana % 2002 vs 2000

Przychody ze sprzedazy egzemplarzy

min PLN PLN

200 7 = Przychody 728

180 + —+—Cena egzemplarza
160 +
140 4
120 +

100 +

. . . .
t t t t

o o - - Ny
o o

2001 2002

Udziat Gazety w wydatkach na reklame prasy
codziennej

-0,9%
2001
H Ogodlnopolskie
+0,6% H Stoleczne
Lokalne

B Razem

+2,4%
2002

+0,6%

1 T T T T T T T T \ udziat %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Zrédio: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu, 2001-2002




Gazeta Wyborcza: utrzymalismy solidne marze

Sprzedaz reklam Rentownos¢ stron ogloszeniowych
min PLN tys. PLN
1200 — 120 — mmm Liczba stron ogtoszeniowych — 6000
B Gazeta —+—Sredni przychéd na strone ogtoszeniowa
m Dzienniki
1000 + 100 + - 5800
800 + 80 - - 5600
+18,4%
600 60 - + 5400
400 + 40 - + 5200
200 - 20 - 5000
04 0 - 4800
2000 2001 2002 2000 2001 2002
Koszty EBITDA
min PLN min PLN
600 — M Koszty operacyjne (bez amortyzacji) 300 T = EBITDA - 40%

+0,4% ¥ Amortyzacja ——Marza EBITDA

- 35%

500 + -9,9% 250 -
,

- 30%
400 + 200 -

- 25%
300 + 150 - E 20%

- 15%
200 + 100

- 10%
100 + +54,2% -3,8% 50 1

+12,4% - 5%

8 2000 2001 2002 2000 2001 2002

Zrédfo: reklama: Agora, dane szacowane, skorygowane o poziom $redniego rabatu, 2000-2002;
dane finansowe: wedfug IAS, segment prasowy: Gazeta + inna prasa, zmiany % r/r



Radiostacje: zwiekszyliSmy udziaty w rynku

Lokalny rynek reklamy radiowej a grupa Agory

Al

1Q02 2Q02 3Qo2 4Q0

Zmiana r/r
30% -
B Grupa Agory

Lokalny rynek reklamy radiowej
20% A

10%

0% T T
1Q01 l01 l01 4Q01

-10% A

-20% -

-30% -
Zrédio: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu, 2001-2002

Stuchalnosc¢*

25% -
20% -
15% -

10% \/\/v__

5% -

0% T T T T T T T T
1Q00 2Q00 3Q00 4Q00 1Q01 2Q01 3Q01 4Q01

1Q02 2Q02 3Q02 4Q02

*Miasta powyzej 100 tys. mieszkancéw, 25-45 lat
Zrédto: SMG/KRC, Radio TRACK, 2000-2002

RMF FM
ZET

Agora

Udzialy w rynku reklamy radiowej —

gtéwni gracze

% udziatu
40%

35%

30%
RMF FM

—ZET

Agora

— ESka

25%

20%

15%

10%

5%

0% T T T T T T T T T T T 1
1Q00 2Q00 3Q00 4Q00 1Q01 2Q01 3Q01 4Q01 1Q02 2Q02 3Q02 4Q02

Zrédfo: CR Media, Agora dane szacowane, skorygowane o $redni poziom rabatu, 2000-2002

Udziat w rynku stuchalnosci

Agora
15,9%

Pozostate
31,2%

RMF FM
21,7%

Radiostacje
publiczne
13,6%

Radio Zet
17,6%

Zrédto: SMG/KRC, Radio TRACK 2002, grupa celowa: wiek 25-45 (rynek, na ktérym dziataja radiostacje Agory)



Radiostacje: rosnie skala przedsiewziecia

Liczba radiostacji

27
25
20 4 19
15 14
10

104 9

5

04

1998 1999 2000 2001 2002

* Liczba radiostacji na koniec roku

Dojrzate stacje

min PLN
30 +

Przychody
25 + MEBITDA

1998 1999 2000 2001 2002

*5 stacji

Wyniki finansowe

min PLN 2001 2002 zmiana %
Przychody 37,8 43,4 14,8
- reklama 34,8 40,8 17,2
EBITDA 3,5 -3,8 -
Wyniki netto -2,0 -11,4 -

min PLN

207 Przychody

HEBITDA
15 4

10 +

0 t t {
20000 20. 20
51
10 +

15 L

2000: 10 stacji, 2001: 11 stacji, 2002: 22 stacje



Magazyny: budujemy grupe i pozycje rynkowg

Magazyny na tle rynku prasy masowej Pozycja Agory na rynku magazynow

25% ~

zmiana r/r w ﬁ ﬁ ﬁ 21%

0% 1 20% A

5% -
15% A

-10% 4

11,5% 10%

-15% -

-17,6% o 4,4%
-20% 5% A i
Dynamika wydatkéw na reklame
W magazyny Mprasa
-25% A 4 zZmiana udzialu magazynéw o
w rynku reklamy prasy masowej pkt% 0% T
-26,5% czytelnictwo reklama

-30% -
Zrédfo: czytelnictwo: PBC, czytelnictwo cyklu sezonowego, 2002; zasieg Agory wéréd czytelnikéw magazynow;
reklama: Agora, dane szacowane, skorygowane o $redni poziom rabatu, 2002; udziat magazynéw

Zrédio: reklama: Agora, dane szacowane skorygowane o $redni poziom rabatu; 2002 Agory w wydatkach na reklame w magazynach
Pozycja tytutéw Agory na rynku magazynéw Wyniki finansowe
Czytelnictwo Reklama min PLN 2-4Q2002
Kategoria n?:g;i%gzv s (lenel; ) XdZia* Przychod
magazynoéw min r
dana kategoria ﬂgo‘ﬁy gory y y 46,1
(min) - reklama 19,6
Budownictwo i wnetrza 3,3 53,1% 27,6 31,3%
Auto moto 3,1 22.2% 13 6.7% Zysk/ strata operacyjna 0,7
Dziecko 1,1 36,3% 12,9 16,1% Wplyw na zysk (strate) netto Grupy -0,5
Prasa kobieca 17,5 14,8% 184.,9 2,4% *uwzglednione w wynikach grupy od kwietnia 2002

1 1 Zrodfo: reklama: Agora, dane szacowane, skorygowane o $redni poziom rabatu, 2002;
magazyny ogdlnopolskie czytelnictwo: PBC, czytelnictwo cyklu sezonowego, 2002.



AMS: Agora kupuje lidera na rynku reklamy zewnetrznej

Udzialy w wydatkach na reklame

Pozostate
16% AMS
28%
Town&City
12%
Cityboard Media
10%
Clear Channel Strc:)er
1% 23%

Zrédto: AMS na podstawie Media Watch, 2002, wydatki cennikowe

Udzialy w liczbie nosnikow

Pozostate
Town&City 8%
Cityboard Media ' % AMS
4% 36%
Clear Channel
13%
Stroer
32%

Zrédfo: AMS na podstawie Media Watch 2002, liczba sprzedanych no$nikéw

Wyniki finansowe AMS

min PLN 2002 zmianar/r
Przychody 102,8 -41%
- reklama 98,4 -42%
EBIT -39,4 -
EBITDA -21,3 -
Wyniki netto -52,2 -

* Nota konsolidacyjna

* 3Q02 konsolidacja metodq praw wtasnosci, 4Q02 konsolidacja metodg petng; od 2003 roku konsolidacja metodg petng.

12



Rynek reklamy: co dalej

Scenariusz optymistyczny Scenariusz realistyczny

min PLN zmiana r/r min PLN . zmiana r/r
6000 = Realne wydatki na reklame (min PLN) — 7% 6000 = Realne wydatki na reklame (min PLN) - 7%

—+—Realna zmiana PKB =—4=—Realna zmiana PKB
6,1% 10,5%

5000 + 16,4% .2 0% 5000 + 16:4% 3 0% 7%

-10,9%
4000 - 12,7% 4000 +

+ 5%

1 a%

3000 3000 + 450K
T 3%
2000 2000 4+
+ 2%
1000 1000 4 110
0 - 0 T T T T T T T T - 0%
1999 2000 2001 2002 2003P 2004P 2005P 2006P 2007P 1999 2000 2001 2002 2003P 2004P 2005P 2006P 2007P

Wydatki na reklame wracaja
do poziomu z 2000 roku

Wydatki na reklame wracaja

do poziomu

2 2000 roku w 2006 roku. w 2008 roku.

Zatozenia:

» Realne wydatki na reklame rosng, gdy realne PKB rosnie co najmniej 2% p.a.
» Rynek reklamy rosnie z 6 miesiecznym opdznieniem do pierwszych sygnatéw ozywienia gospodarczego.
» Rynek reklamy rosnie 2-krotnie szybciej niz PKB.

Zrédfo: Reklama: szacunki Agory - ceny stafe.
1 3 PKB: 2003-2006: optymistyczny scenariusz wzrostu PKB oparty na zatozeniach rzadu (scenariusz duzego wzrostu); realistyczny scenariusz wzrostu PKB oparty na konsensusie rynku;
2007- szacunki Agory
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Rynek reklamy: co dalej

Ogloszenia o prace a wskaznik bezrobocia
25% -
20% +
15% +
10%
5%
0% +

-5%

Zmiana r/r 2001-2002

-10% 1

-15% A

-20% A

25% = wskaznik bezrobocia
-25% 4

—+—liczba ogloszen o prace
-30% -

Zmiana r/r 2001-2002

40% -

30% A

20% -

10% A

0%

-10% 1
-20%
0%
-40%

-50% -

Ogtoszenia auto moto
a sprzedaz nowych samochodéw osobowych

—+—ogtoszenia auto moto
—=—sprzedaz samochodéw osobowych

Sprzedaz ogloszen Gazety Wyborczej

15%

10%
.
/
!

S 5% ,

< 4

o /

S ’

S 0% /,

o 5 6 7 8 9 10 1 12 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 1 273

= V7

®© -5% ’

=4

8 e

E e

N-10% ,

15%

20%

25%

—=—dane
30% = trend wielomianowy
35%

Zrédto: rynek reklamy: Agora, dane szacowane, skorygowane o poziom $redniego rabatu; bezrobocie: GUS;
sprzedaz samochodéw: firma Samar, monitoring rynku samochodéw w Polsce.



Inne wazne czynniki

» Trwa walka o ksztatt ustawy o RTV

media prywatne po raz pierwszy méwig jednym gtosem!

nasze dziatania spowalniajg prace legislacyjne

trudno przewidziec¢ dalsze losy ustawy

ustawa wptywa na plany rozwoju

» Ujawniamy prébe wytudzenia od Agory tapowki w wysokosci 17,5 min USD
w zamian za korzystne zapisy w ustawie o RTV

decyzja o publikacji artykutu zgodna z misjg Gazety i warto$ciami Spotki

trwa sledztwo w prokuraturze

Komisja Sledcza Sejmu prowadzi przestuchania

przed nami jeszcze dtuga droga

mamy nadzieje, ze publikacja i jej konsekwencje przyczynig sie do poprawy jakosci zycia
gospodarczego w Polsce

15



Grupa Agory: Gazeta Wyborcza w 2003

NOWA GAZETA?

SPADA CZYTELNICTWO

Szacunki dla wydatkéw na
reklame w dziennikach

zmiana r/r

DZIENNIKOW

0%

-5%
-10% -5,5%
-15%
-20%

NIEWIELKI SPADEK PRZYCHODOW 25% +  22,2%

(0-3%)

UTRZYMANIE MARZY

I I

NIZSZY WOLUMEN
PRODUKCJI

CENA PAPIERU W EURO
NIZSZA O 11%

ZMIANY W PRODUKTACH

1 6 Zrédfo: rynek reklamy na podstawie szacunkéw Agory, ceny biezace.

UTRZYMANIE UDZIALOW
W WYDATKACH NA REKLAME
OGLOSZEN | NAKLADU

I I

KONSEKWENTNA
STRATEGIA PROMOCJA NAKLADU
CENOWA | RABATOWA



Grupa Agory: radiostacje w 2003

Szacunki dla rynku reklamy
radiowej

zmiana r/r
3% 2,5%

2%
1%
0%
b 2003
2%
-3%
- -2,8%
JESTESMY ZAKELADNIKAMI

PROJEKT
,DOBREJ WOLI” KRRITV l l

USTAWY O RTV

CEL.:

PRZYCHODY >20%

ZWIEKSZAMY LICZBE STACJI
W PORTFELU
l BUDUJEMY POZYCJE l
NOWYCH STACJI
WZROST UDZIALU .
WZROST StUCHALNOSCI
W RYNKU REKLAMY
ULEPSZONA

DZIALANIA PROMOCYJNE
NOWE ATRAKCYJNE FORMATY

OFERTA REKLAMOWA

1 7 Zrédfo: rynek reklamy na podstawie szacunkéw Agory, ceny biezace.



Grupa Agory: magazyny w 2003

Szacunki dla rynku reklamy
magazynow

SILNA KONKURENCJA —
ZE STRONY ZAGRANICZNYCH Q—
WYDAWCOW 4,6%
PRZYCHODY >20%
CEL:
EBITDA BREAK-EVEN
W 2004
" WZROST
WZROST NAKLADOW T . .
SPRZEDAZY OGLOSZEN
W 2003
DUZE KOSZTY RESTRUKTURYZACJI
| PROMOCJI TYTULOW
REPOZYCJONOWANIE
ULEPSZONY PRODUKT )
PROMOCJA NAKLADU T
NOWY LAYOUT

1 8 Zrédio: rynek reklamy na podstawie szacunkéw Agory, ceny biezace.



Grupa Agory: AMS w 2003

19

Szacunki dla rynku reklamy
zewnetrznej

zZmiana r/r

5% .|, 2,7%
0% } - ]
. . 2003
-10%
-9,5%
-15%
ZNIESIENIE ZAKAZU UCZESTNICZYMY

REKLAMY PIWA W KONSOLIDACJI RYNKU

CEL:

EBITDA BREAK-EVEN
W 2003

ZNACZNA REDUKCJA
. > RESTRUKTURYZACJA W TOKU « ZATRUDNIAMY
KOSZTOW STALYCH SPECJALISTOW
POPRAWA JAKOSCI

SYSTEMU | USLUG

Zrédto: rynek reklamy na podstawie szacunkéw Agory, AMS-u, ceny biezgce.



Grupa Agory w 2003 roku

Szacunki dla rynku reklamy

ZAKEADAMY zZmiana r/r

0%

WZROST PKB O 2,5% 2%

2003
-0,4%

-12% -11,0%
CEL:
PRZYCHODY > 10% |

CALOROCZNY
WPLYW KONSOLIDACJI
AMS-u, RADIOSTACJI

) | MAGAZYNOW
KONTROLA KOSZTOW |

OSZCZEDNOSCI
W PROJEKCIE
INTERNET

OGRANICZENIA KOSZTOW PE—
OPERACYJNYCH

ZAMROZENIE PODWYZEK o

ZMIANY W PRODUKTACH
RESTRUKTURYZACJA
NOWYCH BIZNESOW

CENA PAPIERU
W EURO NIZSZA O 11%

20

Zrédio: rynek reklamy na podstawie szacunkéw Agory, ceny biezace.



Mozliwosci finansowania inwestycji

Wydatki inwestycyjne Razem

2 P 2004P 2 P 2 P 2007P
min PLN 005 49 003 006 00 2003-2007P
Drukarnie i budynki 7,6 10,8 14,8 13,9 30,0 771
Technologia 18,0 21,5 25,9 30,0 33,8 129,3
Magazyny 1,3 0,3 0,3 0,3 0,3 2,5
Radia
(tylko skonsolidowane 2,4 0,7 0,6 0,3 0,3 4,4
metodg petna)
Pozostate 3,7 4,0 4,0 4,0 4,0 19,7
Suma 33,0 37,3 45,6 48,5 68,4 233
Amortyzacja 106,6 97,9 99,3 101,4 99,3 504,6

« tylko istniejgce projekty
* dane nie zawierajg AMS-u

» Srodki pieniezne z dziatalno$ci operacyjnej w 2002 r. 187,5 min zt.
» Na koniec roku Agora dysponowata 49,5 min zt. wolnej gotowki.

» W 2002 r. Agora pociggneta 139,5 min zt. kredytu z dostepnej linii kredytowej 500 min zt.

21



Rozwoj

» Priorytet: restrukturyzacja i konsolidacja nowych przedsiewzie¢

» Kontynuujemy poszukiwania ciekawych mozliwosci inwestycyjnych

» Rozwazenie inwestycji w TV czeka na zakonczenie prac nad

ustawg o RTV
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Zatacznik




Grupa Agory: portal internetowy

Przychody Struktura kosztéw

min PLN min PLN
84 36 -
Inne 33 | 7 Amortyzacja
1 m Przychody z reklamy 30 | M Koszty operacyjne (bez amortyzacji)
6 4 27 4
14,8
24 10,6
5 .
21
4 18 A
15 4
34
12
1,4
2 9 4
6
14
*1 0,49
0 B , , , 0 : ,
1999 2000 2001 2002 1999 2000 2001 2002
Ogladalnos¢ 2001-2002 Rynek reklamy internetowej
min min
20 + +7
B ogladalnosé gazeta.pl
80 + =e=—wizyty wp.pl o
ls 14%
25% . .
70 4 interia.pl
15 10%
60 +
50 + 14
40 L 1, inne
11%
30 4
12 onet.pl
20 + 40%
11
10 + L.
Wartos¢ rynku reklamy szacowana na 34 min PLN w 2002 r.

1 2 3 45 6 7 8 9101121 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Zrédio: gazeta.pl, 2001-2002 Zrédfo: szacunki Agory, 2002



