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Trendy na rynku reklamy w Polsce

Dynamika wydatkéw na reklame w podziale
na media w 1 pot. 2008
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Zrédto: wydatki na reklame, 1 pot. 2008: szacunki Agory (prasa, radio na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory), Starlink (TV, internet — reklama display, w wyszukiwarkach oraz
serwisach ogtoszeniowych), IGRZ (outdoor); szacunki 2 pot. 2008, 2008: Agora 2



Trendy na rynku reklamy w Polsce

Dynamika liczby ogtoszen rekrutacyjnych
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Zrédio: ogloszenia rekrutacyjne: ogloszenia wymiarowe, Agora, dane szacowane (w cenach biezacych); koszt dotarcia w TV: szacunki Starlinka (2004 — 1pot. 2008), szacunki Agory
(2000-2003), dane w cenach biezacych; czas reklamowy w telewizji: AGB Polska; struktura rynku reklamy 2008: szacunki Agory
AG 0 Mﬂ * powigkszona liczba stacji w monitoringu 3

** reklama display, w wyszukiwarkach oraz serwisach ogtoszeniowych



Wyniki segmentow: Gazeta

Sprzedaz
egzemplarzy
konkurencji znacznie
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koszty marketingu

AGORA.

Rozpowszechnianie ptatne dziennikow
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nianie ptatne razem, udziat innych ptatnych form rozpowszechniania w rozpowszechnianiu ptatnym razem; finanse: skonsolidowane sprawozdanie 4



Wyniki segmentow: Gazeta

Przychody Gazety Zasieg czytelniczy
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Zrédo: przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 2008; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC, styczen-sierpier 2008, N=31 712, CCS
(Czytelnictwo Cyklu Sezonowego); struktura wydatkéw na reklame dziennikow: Agora, dane szacowane, ogloszenia wymiarowe 5
* poréwnanie wybranych dziennikéw



Wyniki segmentow: internet

Przychody serwiséw internetowych Agory Czas spedzony w serwisach
(bez wertykali)* internetowych Agory
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ptatnych tresci i kontentu mobilnego oraz e-commerce 6



Wyniki segmentow: internet
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Wyniki segmentow: Metro
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AGORA.

Wyniki finansowe

Zasieg czytelniczy w Warszawie
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Zrddto: przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 2008; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC, styczen-sierpien 2008, N=1 359, CCS
(Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), Warszawa; udziat w wydatkach na reklame: Agora, dane szacowane (w cenach biezacych), ogtoszenia wymiarowe 8

* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych



Wyniki segmentow: kolekcje

Bardziej
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Wyniki finansowe
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Zrodo: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 2008
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Wyniki segmentow: reklama zewnetrzna

Wyniki finansowe Udziatl w rynku reklamy zewnetrznej
DObre Wynlkl - 100 Pozostali
. z - 15%
f|nansowe :_é zmiana % r/r ANIS*
i rynkowe Clear 28%
Channel
10%
1pot. 2008
News
Dynamiczny outoor
preram Stroer
inwestycyjny 1pot. 2007 1pot. 2008 Cityboard 21%
A Media
(noéniki premium Przychody W EBITDA operacyjna 15%
. . > Reklama
i superpremium)
Wydatki inwestycyjne Nowe nosniki od stycznia 2006
z 40 : Universal: 2,7 tys.
E Premium: 1,1 tys.
Poszerzanie oferty | Superpremium: 0,7 tys.
o nowe formaty 7,7 tys. Wagony metra:
. - Ramki w metrze: 2,3 tys.
zewnetrznej
2006 2007 1pot. 2008 Czerwiec 2008

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2008; rynek reklamy: Expert Monitor, 1pot. 2008 (wydatki
cennikowe); stan no$nikéw: AMS, bez no$nikéw reklamowych zainstalowanych na stacjach benzynowych, matoformatowych no$nikéw

na wiatach przystankowych oraz powierzchni reklamowych na autobusach i tramwajach
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych
** w tym 6 pkt% pochodzi z wydatkéw Grupy Agora Cityl N F[B 1 O

*** zainstalowane we wrzesniu 2008 r.



Wyniki segmentow: magazyny
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AGORA.

Wyniki finansowe
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Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw. 2008; $rednie rozpowszechnianie ptatane miesigcznikéw: Agora; rynek reklamy: monitoring
Expert Monitor; reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominieto tytuty specjalistyczne, uwzgledniono 124 tytuty, 1pot. 2008

*nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych

** ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, marzec-czerwiec 2008: "Logo" - 79 tys. egz.; "CKM" — 77 tys. egz., "Men's Health" — 70 tys. egz., "Playboy" — 61 tys. egz.
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Wyniki segmentow: radio

Dobre wyniki
finansowe
i rynkowe

Wzrost
stuchalnosci
radia TOK FM

Ekspansja

do internetu:
radio internetowe
oraz tresci wideo

AGORA.

Dzienny zasieg stuchalnosci

Wyniki finansowe Ztotych Przebojow
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Udziat TOK FM w rynku stuchalnosci ¢+ tubam Teraz Radio dostepne takze w Tubie!
L0 —r
g zmiana pkt% r/r
* 41,7 pkt%

5% 4+1 pkt%

- Sz
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Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2008; zasieg dzienny ZP: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania, styczen-czerwiec

(2007: N=46 055, 2008: N=45 907); udziat TOK FM w czasie stuchania: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, styczen-czerwiec, Warszawa (2007: N=3 017, 2008: N=3 020),

miasta nadawania, styczen-czerwiec (2007: N=16 214, 2008: N=16 202) 1 2
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych



Wyniki finansowe Grupy

e Wzrost wptywow :
: z reklam we wszystkich |

segmentach
zmiana zmiana
2kw. 2 ~1pot. 2
min PLN w. 2008 %rir | [EEE AL % r/r
Przychody, w tym: 344 3% 657 3%
- reklama 260 13%" 473 15% _
. e Spadek sprzedazy
- sprzedaz wydawnictw 50 (1%) | 103 2% kolekcji spowodowany
- kolekcje 11 (68%) < 33 (59%) silng konkurencja
i nasyceniem rynku
Koszty operacyjne, w tym: 314 7% 604 5%
- zuzycie materiatow i warto$c 52 (19%) 112 (18%)
sprzedanych towardow i materiatow Regulacje ptacowe
S . e Rozwoj oferty
- wynagrodzenia i $wiadczenia 79 21% 144 14% internetowej i outdooru
- niegotéwkowe koszty planéw 12 17% 24 19% Oczekiwany :V4ZI}OSt
. na poziomie 14%
mOtywaCanyCh w catym 2008 r.
- marketing i promocja 64 3%« | 117 15%
R i 0 0
amortyzacja 20 4% .40 4% Rozwdj oferty
internetowej
EBIT 30 (25%) 53 (11%) Wigksza liczba
wydawnictw
Pk 0 0 dwucenowych GW
EBITDA operacyjna 62 (11%) 116 (1%) (koszt kompensowany
dodatkowymi wptywami
Zysk netto 22 (35%) 40 (15%) ze sprzedazy egz.)
Zatrudnienie na koniec okresu (etaty) 3 527 4% 3 527 4%

Zrédio: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2008
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych 1 3



Podsumowanie: nasze cele

D Kontynuacja rozwoju istniejagcych przedsiewzieC; wykorzystanie przewagi
multimedialnej do zwiekszenia przychodow i zminimalizowania ewentualnych

ich spadkow spowodowanych spowolnieniem na rynku;

D Mechanizmy kontroli kosztéw w catej Spodice (w tym zatrudnienia); uwazne

dziatania, aby nie ograniczy¢ wzrostu;

D Konsekwentna realizacja strategii; jezeli bedzie mozliwe, wykorzystanie obecnej

sytuacji na rynkach kapitatowych do pozyskiwania nowych aktywow;

AGORA. 14



Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spétke Agora SA ("Spotka"). Dane i informacje
zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spdjnej analizy finansowej, a takze
oferty handlowej Spoéfki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepny na witrynie
korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach,
ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych
I informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia.
Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawieraC twierdzenia odnoszace sie
do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg byC jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikéw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg
bowiem na biezacej wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spotki i sg zalezne od szeregu
czynnikow, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposéb
istotny rézni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony
wyspecjalizowanych podmiotdow zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku
zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spofki.

AGORA. 15



