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I. OKRESLENIA

Okreslenia uzyte w Zasadach Ogolnych nalezy rozumie¢ w nastepujacy sposob:

Zasady Ogdlne — niniejsze ogdlne zasady zamieszczania ogtoszen wymiarowych oraz insertow w ,Metrze”;

Wydawca — Agora Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie pod adresem ul. Czerska 8/10 (wydawca
.Metra”), rejestracja: Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego, rejestr przedsiebiorcéw nr KRS 59944, NIP 526-030-56-44;

Ogtoszeniodawca - osoba fizyczna, osoba prawna albo jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowosci prawnej, zamawiajaca zamieszczenie w "Metrze" ogtoszen drobnych, ogtoszen wymiarowych
lub insertéw;

Metro —wydawany przez Wydawce dziennik bezptatny o zasiegu krajowym, a w tym wszystkie jego
wydania ukazujace sie od poniedziatku do pigtku na terenie najwiekszych miast w Polsce (Bielsko-Biata,
Biatystok, Bydgoszcz, Czestochowa, Katowice (aglomeracja gérnoslaska), Kielce, Krakéw, Lublin, £6dz,
Olsztyn, Opole, Poznan, Rzeszow, Szczecin, Torun, Trojmiasto, Warszawa, Wroctaw, Zielona Géra)
oraz jego wszelkie dodatki i wkiadki, jak tez zamieszczane w nim materiaty redakcyjne i reklamowo-
promocyijne;

Ogloszenie wymiarowe — ogtoszenie zamieszczane drukiem w postaci graficznej, ktérego rozmiar
w druku jest okreslony liczbg standardowych, przyjetych przez Wydawce jednostek powierzchni;

Insert — materiat reklamowy w formie ulotki, broszury, katalogu badz prébki produktu, wrzucony badz
w inny sposob dystrybuowany wraz z ,,Metrem”;

Ogtoszenie drobne - ogtoszenie zamieszczane drukiem, w postaci tekstu z ewentualnym typowym
wyrdznieniem graficznym badz w postaci graficznej, ktérego rozmiar w druku jest zalezny od liczby
standardowych, przyjetych przez Wydawce znakow (linii). Ogtoszenia drobne podzielone sa tematycznie na
rubryki i podrubryki. Do ogtoszen drobnych zalicza sie takze nekrologi.

Dzien roboczy - kazdy dzien tygodnia, z wytaczeniem sobét, niedziel i dni ustawowo wolnych od pracy.

Il. WARUNKI REALIZACJI
§1

1. Ogtoszenia zamiescimy na podstawie ztozonego przez Panstwa zamoéwienia (w przypadku insertéw —
wraz z wypetniong metrykg insertu, zawierajacg niezbedne dane techniczne). Realizacja ustugi
dokonywana jest w oparciu o Zasady Ogolne i obowigzujace przepisy prawa.

2. Jezeli bedg Panstwo chcieli dokona¢ zmian w zaméwieniu, tresci badz materiale graficznym, prosimy
o0 ich dostarczenie z doktadnym okresleniem, na czym zmiany te majg polegac. Jesli beda chcieli Panstwo
zrezygnowac z ogtoszenia, konieczne jest ztozenie rezygnacji na pismie, faksem lub pocztg elektroniczna.

§2

Terminy i sposéb sktadania zamowien, tresci, materiatu gotowego, zmian oraz rezygnacji z ogtoszen znajda,
Panstwo w Zatgaczniku nr 1 do Zasad Ogélnych.

§3
1. Wymagania techniczne materiatu gotowego do druku znajdg Panstwo w Zataczniku nr 2 do Zasad
Ogoblinych.
2. Wymagania techniczne insertéw gotowych do zamieszczenia znajdg Panstwo w Zatgczniku nr 3,
a informacje dotyczace dostarczania insertéw i standardéw pakowania paczek — w Zataczniku nr 4
do Zasad Ogolnych.

ll. PLATNO SCI

1. Zamoéwione ogtoszenie wymiarowe, drobne lub insert moga Panstwo (z zastrzezeniem tresci pkt. 2
ponizej) optaci¢ w wybrany przez siebie sposéb:

a) przed emisja, czyli do dnia poprzedzajacego emisje wigcznie — ptatnos¢ z gory,

b) po emisji, na podstawie wystawionej Panstwu faktury — ptatno$¢ z dotu w ciggu 14 dni

od wystawienia faktury,

C) inny zawarty w umowie,
2. Ogloszenia wymiarowe i inserty wyceniane sg ha podstawie cennika Wydawcy z dnia emisji ww.
ogtoszen, a ogtoszenia drobne i nekrologi na podstawie cennika z dnia przyjecia przez nas zamowienia.
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IV. POSTANOWIENIA OGOLNE
§1

1. Wydawca i redaktor nie ponosza odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych przez Panstwa ogtoszen.

2. Po stronie Ogloszeniodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac sie uzytymi w
ogtoszeniach informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi pozostatymi elementami
chronionymi prawem. Ztozenie przez Panstwa zaméwienia jest réwnoznaczne z Panstwa oswiadczeniem,
ze powyzszy obowigzek zostat spetniony, zas zamawiane ogtoszenia nie sg sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami, jak tez, ze zlozenie zamowienia nie narusza przepisow o zaméwieniach publicznych.
3. Koniecznos$¢ naprawienia wszelkich szkod powstatych po stronie Wydawcy w zwigzku z trescig lub
formg Panstwa ogtoszenia (wlgcznie z kosztami procesu lub innego postepowania prawnego oraz innymi
uzasadnionymi wydatkami poniesionymi w zwigzku z roszczeniami 0séb trzecich) lezy po stronie
Ogtoszeniodawcy. Zobowigzanie to dotyczy takze sytuacji, w ktorych strong postepowania jest redaktor
naczelny ,Metra” lub inny redaktor badz pracownik Wydawcy.
§2

Wydawca moze odmoéwi¢ zamieszczenia lub wstrzymac zamieszczenie ogloszenia bez ponoszenia
jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu, z nastepujacych przyczyn:

a) jezeli tres¢ lub forma ogloszen jest sprzeczna z prawem, dobrymi obyczajami, linig programowa,

lub charakterem publikacij;

b) jezeli osoby trzecie lub powotany do tego organ czy instytucje samorzadu zawodowego, samorzadu
gospodarczego lub samorzadu pracodawcéw (powotane do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki
medidw lub etyki reklamy) zgtosity zastrzezenia dotyczace Panstwa ogtoszenia;

c) jezeli nie otrzymamy lub otrzymamy z op6znieniem ptatno$¢ za zamieszczane wczesniej ogtoszenia.

V. REKLAMACJE

1. Jezeli beda mieli Panstwo jakiekolwiek zastrzezenia co do sposobu i jakosci realizacji zamdéwienia,
prosimy o niezwtoczny kontakt (telefoniczny, faksem lub e-mailem) ze Sprzedawca, ktéry przyjmowat
Panstwa zamoéwienie. Reklamacje rozpatrzymy i udzielimy Painstwu odpowiedzi, nie pozniej niz w ciagu
24 godzin w dniach roboczych. Gdyby okazalo sie to niemozliwe, natychmiast poinformujemy o tym
wskazujac jednoczesnie ostateczny termin udzielenia odpowiedzi.

2. Jezeli zamoéwienie dotyczy ogtoszen cyklicznych, reklamacje prosimy zgtosi¢ w dniu pierwszej
kwestionowanej emisji, co pozwoli na uwzglednienie zmian w kolejnych emisjach ogtoszenia.

VI. POSTANOWIENIA KO NCOWE

Niniejsze Zasady Ogdlne wraz ze wszystkimi zatgcznikami obowigzujg od dnia 02 stycznia 2007r.
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metro

ZAL ACZNIK nr 1

Tabelanr 1

TERMINY DOSTARCZANIA’ZAMOWIE N, TRESCI OGLOSZEN WYMIAROWYCH, MATERIALOW GOTOWYCH DO DRUKU ORAZ

REZYGNACJI Z ZAMOWIEN

Wydanie

Termin
zamOwienia

Termin dostarczenia tre $ci
ogtoszenia i materiatu
gotowego do druku, zmian
do tre $ci gloszenia i zmian
zaméwienia

Termin mo zliwych
podmian
gotowych
materiatow do
druku

Termin
rezygnacji
z zamO6wienia

Metro wydanie ogélnopolskie
(dzien edyciji:
od poniedziatku do pigtku)

3 dni robocze
przed emisja
do godziny 10.00

2 dni robocze przed emisjg
do godziny 16.00

1 dzien roboczy
przed emisjg
do godziny 10.00

3 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

Metro wydanie lokalne
(dzien edyciji:
od poniedziatku do pigtku)

2 dni robocze
przed emisja
do godziny 10.00

2 dni robocze przed emisjg
do godziny 16.00

1 dzien roboczy
przed emisjg
do godziny 10.00

2 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

Dodatek
Metro City
wydanie og6lnopolskie, lokalne

3 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

3 dni robocze przed emisjg
do godziny 16.00

2 dni robocze
przed emisjg
do godziny 16.00

3 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

Dodatek
Metro Nieruchomo $ci
wydanie warszawskie

2 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

2 dni robocze przed emisjg
do godziny 16.00

1 dzien roboczy
przed emisjg
do godziny 10.00

2 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

Dodatek
Metro Edukacja
wydanie warszawskie

2 dni robocze
przed emisja
do godziny 10.00

2 dni robocze przed emisjg
do godziny 16.00

1 dzien roboczy
przed emisjg
do godziny 10.00

2 dni robocze
przed emisjg
do godziny 10.00

W przypadku ogtoszeh wymiarowych, ktére majg by¢ zamieszczone w ,Metrze” na stronie 1, 3 i na ostatniej,
prosimy o potwierdzenie zleceniem rezerwacji najp6zniej na 5 dni roboczych po dacie ztozenia rezerwacji. Jesli
takiego potwierdzenia nie otrzymamy, Panstwa rezerwacja moze zosta¢ anulowana na rzecz innego Klienta.

Tabela nr 2

OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZANIA ZAMOWIE N, POTWIERDZONEJ METRYKI INSERTU, DOSTARCZANIA INSER TOW,
REZYGNACJI Z USLUGI

Wydanie Termin dostarczania zamoéwie A, Termin dostarczania insertow,
potwierdzonej rezygnacji z realizacji ustugi
metryki insertu*

Metro

wydanie ogélnopolskie, lokalne 7 dni roboczych przed emisjg 3 dni robocze przed emisjg

*Najpozniej w dniu, w ktérym przesytajg Panstwo zaakceptowang metryke insertu, konieczne jest
przedstawienie nam co najmniej jednego egzemplarza insertu lub jego projektu graficznego z doktadnym
okresleniem jego formatu, wagi i objetosci. Jezeli otrzymujemy od Panstwa zaakceptowang metryke insertu,
ale bez jednoczesnego przedstawienia co hajmniej jednego egzemplarza insertu (a jedynie jego projekt
graficzny i dokladne parametry), to wtedy oryginat insertu powinni nam Panstwo przedstawi¢ nie pozniej

niz na 7 dni roboczych przed planowang datg emisji insertu

wydanie warszawskie
strony dot. nieruchomosci

W poniedziatek w tygodniu przed emisja
do godziny 20.00

W poniedziatek w tygodniu przed emisja
do godziny 20.00

Metro
wydanie warszawskie

Tabela nr 3
=
OSTATECZNE TERMINY DOSTARCZANIA TRE $CI OGL OSZENIA DROBNEGO, REZYGNACJI, NANOSZENIA BEZP £ ATNYCH §
ZMIAN W TRESCI OGL OSZENIA ORAZ REZYGNACJI Z OG £ OSZEN BEZ ZADNYCH KONSEKWENCJI >
[}
Wydanie Termin dostarczenia zamoéwie i, zmian Termin rezygnacji z zamoéwienia @
do tre sci og toszenia i zmian zamowienia g
i
Metro =
[
S
@

W dniu roboczym przed emisja
do godziny 15.00

W dniu roboczym przed emisja
do godziny 15.00
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ZAL ACZNIK nr 2

ZASADY TECHNICZNE ZAMIESZCZANIA REKLAM | OGLOSZE N W ,METRZE”

1. Prosimy o dostarczenie ogtosze h w plikach (w postaci cyfrowej) na

— dyskietce 3.5' 1.44 MB

— dysku ZIP 100 MB lub 250 MB

— dysku CD-R lub CD-RW

— dysku DVD-Rom lub DVD-Ram (+/-)

(zalecamy formatowanie/inicjowanie ww. nosnikéw w formacie PC)

— poprzez e-mail (tylko po uzgodnieniu ze Sprzedawca) lub FTP

Jesli to konieczne, pliki moga by¢ skompresowane do jednego z nastepujacych formatéw: zip, rar, arj, sit.
Prosimy o dostarczenie wraz z ogloszeniem czarno-biatego lub kolorowego wydruku ogtoszenia z
odpowiednim opisem w skali 1:1, z zaznaczonymi ew. spadami.

2. Format pliku:

Prosimy o dostarczanie plikdw wylgcznie w formacie EPS (Encapsulated Postsript File) lub TIF (TIFF:
Tagged Image File Format). W wyjatkowych wypadkach, po wcze$niejszym uzgodnieniu, mozemy przyjaé
plik PDF (Portable Document Format) z wytaczonymi opcjami kompresji grafiki lub w predefiniowanym stylu
Lprint”.

3. Rozmiar ogtoszenia:

a) Gazety i dodatki — zgodnie z formatami reklam. Fizyczny rozmiar obrazu ogtoszenia zawartego w pliku
musi odpowiada¢ (z doktadnoscig do 2%) zamowionej powierzchni ogtoszeniowe;.

b) Magazyny kolorowe - ogtoszenia ,ha spad” musza mie¢ rozmiar odpowiadajgcy rozmiarom strony odp.
wydania gazety + 5 mm spadu z kazdej strony. Projekt ogtoszenia powinien uwzglednia¢ mozliwosé
przesuniecia linii ciecia 0 5 mm (wazne elementy graficzne lub tekst umieszczone co najmniej 10 mm od
krawedzi ogtoszenia). W wypadku jakichkolwiek watpliwosci co do wymiaréw i potozenia spadéw bardzo
prosimy o kontakt ze Sprzedawca.

UWAGA: w wypadku ogtoszen na spad w formacie EPS konieczne jest wigczenie do pliku podgladu
(preview TIFF PC $redniej rozdzielczosci)

4. Wymagania do plikéw EPS wektorowych i wektorowo- rastrowych

Wszystkie teksty musza by¢ jawnie zamienione na krzywe.

Dostarczane przez Panstwa materialy graficzne powinny mie¢ minimalng rozdzielczos¢:

— gazety i dodatki — 180 dpi kolor i w skali szarosci, 400 dpi grafiki czarno-biate

— magazyny kolorowe — 300 dpi kolor i w skali szarosci, 600 dpi grafiki czarno-biate.

Jesli rozdzielczo$¢ materiatéw bedzie wieksza o ponad 150% wielkosci wymaganej w trakcie procesu
technologicznego zostanie ona w trakcie procesu technologicznego automatycznie obnizona do poziomu:

— 240 dpi kolor i w skali szarosci, 400 dpi grafiki czarno-biate — gazety i dodatki
— 300 dpi kolor i w skali szarosci, 600 dpi grafiki czarno-biate — magazyny kolorowe.

5. Ogloszenia kolorowe:

Maksymalna suma sktadowych CMYK (Total Ink Limit) moze wynosi¢ dla wydan gazetowych (cold-set)
240%, dla wydan magazynowych (heat-set) 300%.

Dotyczy to takze rastrowych fragmentéw ogloszen wektorowych.

Materiaty graficzne o przekroczonym sumarycznym pokryciu farbami (Total Ink, TIL) powyzej 240 dla gazet i
300 dla magazynow kolorowych zostang odrzucone w trakcie procesu prefligtu.

6. Weryfikacja

Nie odrzucamy ogtoszenia z powodu:

— stosowania opcji overprint (nadruk) dla tekstéw i elementéw graficznych

— sktadania czarnych elementéw graficznych lub tekstéw z barw CMYK

— niedostosowania rozpietosci tonalnej péttonéw zawartych w ogtoszeniu do zakresu mozliwego do
prawidtowego wydrukowania w ,Metrze”

— zbyt drobnych elementéw graficznych, za cienkich linii, za niskiego stopnia pisma dla danej technologii
druku
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WSKAZOWKI DOTYCZ ACE PRZYGOTOWANIA PROJEKTU OGLOSZENIA
Teksty: minimalna wielko$¢ czcionki

— Monochromatyczne (1 barwa CMYK)

Pismo jednoelementowe: cold-set i head-set: 5 punktéw

Pismo dwuelementowe: cold-set: 8 punktéw; head-set: 7 punktow

— Kolorowe lub w kontrze

Pismo jednoelementowe: cold-set: 9 punktéw; head-set: 8 punktéw
Pismo dwuelementowe: cold-set: 11 punktéw; head-set: 10 punktéw
Uwaga: do druku w kontrze stosowac czcionki ,bold”

Elementy graficzne: minimalna grubos¢ linii

Cold-set: 2 punkty; head-set: 1 punkt

Zalecamy uzywanie w drobnych elementach graficznych lub tekstach jak najmniejszej liczby barw CMYK. W
szczego6lnosci czarne elementy graficzne (lub czarne napisy) powinny sie sktada¢ wytgcznie ze 100% ,black”,
bez dodatkéw innych barw.

Uwaga: przy naswietlaniu i druku ,Metra” czarny (black) zawsze wystepuje jako nadruk (overprint). Dotyczy
to takze ogtoszen, w ktérych parametry trappingu zostaty okreslone inaczej. Przy projektowaniu ogtoszenia
prosimy uzwgledni¢ wynikajace stad ograniczenia w naktadaniu koloréw (np. przebijanie barwy apli spod
czarnego nadruku). Dotyczy to zwtaszcza ogloszen w formacie wektorowym, drukowanych w technologii
cold-set.

NORMY DRUKU W METRZE (TECHNOLOGIA COLD-SET ORAZ HEA T-SET)

(cold-set: wydania codzienne i lokalne, wktadki na papierze gazetowym; head-set: wktadki na papierze
powlekanym)

a) Przesuni ecie koloréow

Przy druku barwnym w technologii cold-set, przy max. zadrukowaniu wstegi 4+4, tolerancja pasowania
koloréw, wynosi do 0.5 mm. Przy druku barwnym w technologii heat-set, przy max. zadrukowaniu wstegi 4+4,
tolerancja pasowania koloréw, wynosi do 0.3 mm.

Prosimy unika¢ sktadania napiséw, szczegélnie matym stopniem, z kilku koloréw, z uwagi na duze problemy
ze spasowaniem. Czesto daje to efekt rozmytego i nieczytelnego tekstu. Prosimy o stosowanie podlewki w
celu unikniecia przeswitywania podtoza przy réznicy w pasowaniu.

b) Przyrost punktu

Przyrost punktu rastrowego w tonach srednich wynosi do 30 %. W trakcie druku nastepuje powiekszenie
punktow rastrowych, ktére jest najwieksze dla rastra o pokryciu powierzchni 40% — 60%.

Szczegolnie duze przyrosty punktu wystepujg dla koloru ,black” i ,cyan” — prosimy o unikanie duzego udziatu
tych koloréw w budowaniu szczeg6téw w ciemnych partiach obrazu.

c) Gesto $¢€ optyczna

W przypadku wystepowania paskéw kontrolnych dopuszczalna réznica gestosci optycznych pomiedzy
aplami, moze wynosi¢ na odbitce do t = 0.3 D. Gestos$¢ optyczna D farby okresla ilos¢ nadrukowanej farby
na papierze. Im wiecej farby — tym gestosé optyczna jest wieksza.

ZASADY PRZESYtANIA OGLOSZE N ZA POMOCA FTP

Adres serwera: ftp.agora.pl

Prosimy Panstwa o logowanie sie jako uzytkownik anonimowy (,anonymous”). W wypadku korzystania z
osobnego Klienta FTP (np. wbudowanego w Total Commandera) jako hasto wpisujg Panstwo dowolny adres
e-mailowy.

Prosimy o uzywanie pasywnego trybu transferu.

Po zalogowaniu widoczna jest zawartos¢ gazetowego serwera FTP.

Przechodzg Panstwo kolejno do katalogu miasta (np. WROCLAW lub WARSZAWA)

a potem:

— dla Warszawy: REKLAMA, i — w zaleznosci od wskazowek Sprzedawcy — do katalogu AGENCJE badz
DEALER i tam zostawiajg Panstwo plik graficzny,

— dla pozostatych oddziatéw kopiujg Panstwo plik na sciezce: OGLOSZ

Uwaga: nasz serwer FTP akceptuje WYLACZNIE krotkie nazwy plikow w ,starym stylu DOS”, tzn. max. 8-
znakowa nazwa sktadajaca sie wytacznie z liter alfabetu angielskiego lub cyfr, kropka, 3-znakowe
rozszerzenie odpowiadajace zawartosci pliku. W wypadku niepowodzenia w przestaniu plikéw na serwer
prosimy o sprawdzenie przede wszystkim nazwy pliku. Zalecamy w kazdym wypadku kompresowanie pliku

przed jego wystaniem na serwer (najlepiej do formatu ZIP) i korzystanie w kazdym wypadku z trybu transferu
Lbinary” (o ile Klient FTP pozwala na taki wybor). 5
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metrg

ZAL ACZNIK nr 3

ZASADY TECHNICZNE INSERTOW ZAMIESZCZANYCH W ,METRZE”
1. Insert wrzucany do ,Metra”, musi speti¢ ponizsze wymogi techniczne

FORMAT A6 (110X155) — FORMAT MINIMALNY MO ZLIWY DO INSERTU MECHANICZNEGO

obj eto $¢ [strony]

gramatura minimalna [g/m2]

gramatura maksymalna [g/m2]

2

210

220 pojedyncza kartka

4,8,12,16

120

220

FORMAT A5 (210X148)

obj eto $¢ [strony]

gramatura minimalna [ g/m2]

gramatura maksymalna [ g/m2]

2 130 220 pojedyncza kartka
4,8,12,16 90 220

20, 24, 28, 32 90 200

FORMAT A4 (210X297)

obj eto §¢ [strony]

gramatura minimalna [ g/m2]

gramatura maksymalna [ g/m2]

2 90 220 pojedyncza kartka
4 90 220

8,12 60 220

16 45 220

20, 24 45 180

28, 32 45 150

36, 40 45 120

44, 48, 52 45 90

56, 60, 64 45 60

FORMAT A3 (400X270)

obj eto §¢ [strony]

gramatura minimalna [ g/m2]

gramatura maksymalna [ g/m2]

4 90 180
8,12 60 180
16 45 180
20, 24 45 120
28, 32 45 90
36, 40, 44, 48 45 60
52, 56, 60, 64 45 45

Ulotki powinny mie¢ ksztatt kwadratu lub prostokata. Jezeli Panstwa ulotki bedg miaty format lub wage

powyzej podanego wczesniej standardu, do zamowienia bedzie doliczona doptata cennikowa.

Jezeli Panstwa ulotki beda miaty wymiary lub wage ponizej podanego wczesniej standardu lub jezeli bedgq
miaty nieregularny ksztalt, to ustuga insertowania w ,Metrze” nie zostanie wykonana.

2. Informacji o wymogach technicznych materiatéw reklamowych dystrybuowanych wraz z ,Metrem” przez
kolporteréw ,Metra”, udzieli Panstwu Sprzedawca.

2. Dostarczenie przez Panstwa insertow o parametrach niezgodnych z zamoéwieniem i metryka insertu lub z
naszymi wymaganiami technicznymi, traktujemy jako rezygnacje z zamoéwienia. Jezeli bedzie to mozliwe ze
wzgleddw technicznych, mozemy sie podja¢ wykonania ustugi pod warunkiem uiszczenia przez Panstwo
dodatkowego wynagrodzenia. Jezeli uwzglednienie proponowanych przez Panstwo zmian nie jest mozliwe,
bedzie to traktowane jako odstgpienie od warunkéw zamowienia.
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ZASADY OGOLNE ZAMIESZCZANIA OGLOSZE N | REKLAM W METRZE m

ZAt ACZNIK nr 4

STANDARDY DOSTARCZANIA INSERTOW

1. Prosimy, aby dostarczyli nam Panstwo (na wiasny koszt) gotowe inserty do drukarni wyszczegélnionej
w metryce insertu w godzinach 6.00-18.00 (zgodnie z terminami, ktére znajdg Panstwo w Zataczniku nr 1,
tabeli nr 4). Jesli chcg Panstwo dostarczyé inserty w innych godzinach, prosimy o telefoniczne uzgodnienie
terminu z kierownikiem ekspedycji odpowiedniej drukarni.

Ponizej wyszczegdlniamy dokumenty niezbedne do przyjecia przez drukarnie Panstwa ulotek:

— czytelna kopia metryki insertu oraz dotaczony do niej wzor oryginalnej ulotki. Prosimy o umieszczanie
w metryce insertu nazwy ulotki, to umozliwi nam identyfikacje materiatéw reklamowych,

— kwit dostawy lub list przewozowy okreslajacy w sztukach rzeczywisty naktad ulotki zgodny z metrykg
insertu, liczbe palet (ewentualnie paczek, kartonéw, pudetek) w sztukach, liczbe egzemplarzy na palecie
(w paczce, w pudetku, w kartonie) w sztukach.

Prosimy, aby na kwicie dostawy lub liscie przewozowym widniata informacja, czy palety, na ktérych
dostarczono ulotki, sg jednorazowe (to znaczy zostajg wraz z ulotkg w drukarni), czy tez podlegajag od razu
wymianie na takie same puste.

2. Informujemy, ze drukarnie nie odsytajg dostawcom palet.

3. Jezeli wysytka insertéw odbywa sie za posrednictwem firm kurierskich, to do przesytki powinien byé
dotaczony kwit dostawy zawierajacy wszystkie dane zawarte w ust. 1 powyzej. Przypominamy Panstwu,
ze firmy kurierskie dostarczajg inserty tylko wagowo (nie ilosciowo). Koszty przesyiki kurierskiej ponosi
Ogtoszeniodawca.

4. Informujemy, ze dostarczone do wkiladkowania inserty posiadajace uszkodzenia mechaniczne

(zagiete rogi, krawedzie, pofatdowane i nieréwne grzbiety, krzywe odciecie, zamoczenia, wadliwg obrobke
introligatorska, uszkodzenia powstate w trakcie transportu czy pakowania), uniemozliwiajg poprawne
insertowanie i w trosce o jakos¢ swiadczonej ustugi beda odrzucone, rezultatem tego jest zmniejszenie
naktadu insertu.

5. O wystagpieniu jakichkolwiek op6znien w dostarczeniu insertow oraz o ich ewentualnych niedoborach
ilosciowych i jakosciowych zostang Panstwo przez nas niezwtocznie poinformowani.

STANDARDY PAKOWANIA INSERTOW

Ponizej przedstawiamy Panstwu niezbedne informacje dotyczace standardéw pakowania insertéw

1. Drukarnie przyjmuja wytacznie Europalety (wielko$¢ palety 120 x 80 cm). Palety niestandardowe nie
podlegajg wymianie na puste. Palety powinny by¢ zabezpieczone przed wilgocig oraz zapakowane tak,
aby uniemozliwi¢ zsuwanie sie paczek.

2. Wysokos¢ palety z insertem nie moze przekracza¢ 140 cm;

— inserty powinny by¢ utozone réwno w tym samym kierunku w stosach o wysokosci minimum 15 cm,
nie moga wystawac poza obrys palety, poniewaz moze to doprowadzi¢ do uszkodzenia ulotek podczas
transportu;

— paczki z insertami nie powinny by¢ foliowane.

3. Palety powinny by¢ zabezpieczone od géry tekturowym lub drewnianym deklem oraz dodatkowo tasmag
$ciggajaca (tzw. bandowanie); nalezy unika¢ zbyt mocnego bandowania palet, poniewaz powoduje ono
zaginanie krawedzi ulotek;

— wskazane jest, aby na krawedziach palet umieszczone byty katowniki zabezpieczajace ulotki

przed deformowaniem;

— palety moga by¢ zafoliowane, ale nalezy zwréci¢ uwage, aby folia nie zawijata brzegéw ulotek

(zbyt duzy naciag folii na owijarce), co prowadzi do zwiekszenia strat technologicznych.

4. Z czterech stron na kazdej palecie (paczce, kartonie, pudetku) musi by¢ podana doktadna liczba
zapakowanych insertow (w sztukach), nazwa ulotki, data edycji, tytut dodatku, zasieg i catkowita liczba
palet (w sztukach). Musi by¢ réwniez umieszczony w widocznym miejscu oryginalny wzor ulotki.
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