Wyniki finansowe i rynkowe
1kwartat 2014r.
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Ozywienie na rynku reklamy

Gospodarka wspomaga ozywienie na rynku reklamy Dynamika segmentow rynku reklamy
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Wzrost wydatkéw na reklame w 1kw.2014r. Struktura rynku reklamy w 1kw.2014r.
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Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 roku liczba podmiotéw
raportujacych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu i rzeczywisty spadek wydatkow reklamowych dla reklamy zewnetrznej byt nizszy niz raportowany przez IGRZ spadek o ponad 12%),

_3_ Starlink (TV, kino, internet). Internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz od 1 kwartatu 2012 r. przychody z
reklamy wideo. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych. Dane makroekonomicze 1kw.2010-4kw.2013: Gtéwny Urzad Statystyczny, PKB dla 1kw.2014,
$rednia prognoz analitykéw.




Wyniki finansowe Grupy Agora w 1kw.2014r.

Wyniki finansowe

w min zt 1kw.2014 1kw.2013 zmianar/r
Przychody ze sprzedazy netto’ 254,0 261,8 (3,0%)
¥ ograniczenie wydatkéw na reklame
7 ush kI h 127,1 12,79 . . .
Sprzedaz ustug reklamowyc 1110 ! (12,7%) zewnetrzng i w dziennikach
5 H 0
Sprzedaz wydawnictw 33,1 35,6 (7,0%) 4 wzrost frekwencji w kinach
Sprzedaz biletéw do kin 41,5 35,2 17,9% 4+ wzrost przychodéw ze sprzedazy
Sprzedaz ustug poligraficznych 40,7 33,2 22,6% barowej
Pozostata sprzedaz 27,7 30,7 (9,8%) 4 wzrost przychodow z tytutu
dziatalnosci poligraficznej
Koszty operacyjne netto, w tym: (263,6) (262,1) 0,6%
Zuzycie materiatéw i energii oraz wartos¢ sprzedanych ¥ brak przychodow z tytutu koprodukcji
L. o, (59,6) (54,8) 8,8% . . ’
towarow i materiatéw i dystrybuc;ji filmowej w 1kw.2014r.
A t j 2 25,3 5,99 . . . .
mortyzacja (23,8) (25,3) (5,9%) Vv wzrost kosztéw zwigzany z realizacja
Ustugi obce (85,6) (84,2) 1,7% projektow rozwojowych w Grupie
Wynagrodzenia i ¢wiadczenia® (72,9) (72,6) 0,4%
Reprezentacja i reklama (13,2) (12,6) 4,8%
Wynik operacyjny - EBIT (9,6) (0,3) (3100,0%)
marza EBIT (3,8%) (0,1%) (3,7pkt %)
EBITDA 14,2 25,0 (43,2%)
marza EBITDA 5,6% 9,5% (3,9pkt %)
Strata netto (8,9) (1,4) (535,7%)
Zrédo: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014;
" poszczegdlne pozycje przychodéw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletéw, zawierajg przychody ze sprzedazy Projektéw Specjalnych (w tym kolekcji wydawniczych),
-4- 2 podana kwota za rok 2013 r. obejmuje réwniez niegotéwkowe koszty zwiazane z ptatnosciami w formie papieréw wartosciowych rozliczanymi w instrumentach finansowych w wysokosci 0,7 min zt.



DziatalnoS¢ prasowa Grupy w 1kw.2014r.

Wynik operacyjny dziatalnosci prasowej pod presja trendéw rynkowych

PRASA ]
wmin zt 1kw.2014 1kw.2013 zmianar/r
Przychody, w tym: 69,2 85,5 (19,1%) ¥ dalszy spadek wydatkéw na reklame w prasie
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 31,4 334 (6,0%) ¥ wplyw sprzedazy Poradnika Domowego na poziom
Gazeta Wyb, 25,6 26,7 4,1% X . . .
Wtym Gazeta Wyborcza (4.1%) rzychodow ze sprzedazy egzemplarzowej czasopism
y y )
w tym Czasopisma 4,2 5,5 (23,6%)
Prazychody ze sprzedazy reklam 37,0 50,9 (27,3%) 4 podwyzka ceny egz. ogranicza spadek przychodéw
w tym Gazeta Wyborcza 24,8 36,3 (31,7%) ze sprzedazy egzemplarzy Gazety Wyborczej
w tym Czasopisma 4,5 6,5 30,8% . A a .
¥ P (30.8%) ¥ dalsze ograniczenie kosztéw operacyjnych
w tym Metro 4,7 5,2 (9,6%)
Koszty operacyjne netto’ (63,0) (66,9) (5,8%) j
Wynik operacyjny - EBIT 6,2 18,6 (66,7%)
marza EBIT 9,0% 21,8% (12,8pkt %)
EBITDA 8,4 20,9 (59,8%)
marza EBITDA 12,1% 24,4% (12,3pkt %)

Ograniczenie spadku przychodéw ze sprzedazy egz. Gazety Wyborczej Zmiany oferty wydawniczej

Wysokie Obcasy Extra
Nowe odsfony czasopism
Jjako miesiecznik
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Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014; dane dotyczace liczby rozpowszechnianych egzemplarzy dziennikéw wediug Zwiazku Kontroli i Dystrybucii Prasy (ZKDP).
_5_ " nie zawiera alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;




Poprawa wyniku operacyjnego segmentu FIiLM | KS'MKA AGORA
SA
Wzrost przychodéw dzieki wyzszej frekwen

FILM i KSIAZKA |

34 kina wielosalowe (180 ekran6w)

wmin zt 1kw.2014 1kw.2013 zmianar/r
Przychody, w tym: 70,9 68.4 3.7% Otwarcie nowych kin Helios w marcu 2014r. :

Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 41,5 35,2 17,9% Kalisz (7 ekranéw) i Siedlice (5 ekran6w)

Przychody ze sprzedazy barowej 13,2 10,3 28,2%

Przychody ze sprzedazy reklam w kinach® 5,1 5,6 (8,9%)

Przychody z dziatalnos$ci Projektow Specjalnych 6,5 73 (11,0%)

] Planowane otwarcia na 2014r.:
Koszty operacyjne netto (65,8) (65,3) 0,8%
Starachowice (4 ekrany)

Wynik operacyjny - EBIT 51 3,1 64,5%

marza EBIT 7,2% 45%  2,7pkt% Jelenia Gora (7 ekranow)
EBITDA 11,3 10,5 7,6%

marza EBITDA 15,9% 15,4% 0,5pkt %

Frekwencja w polskich kinach? Dystrybucja filmowa
zmiana % r/r

£14,2% +17,6% R[= XTﬂ

120 =4 =

102 _ g
10 ' NIE
; y — ' Powstanie Warszawskie =

- : w kinach od 9 maja 2014 .
6 A o _
4 T
21 24 Plany dystrybucyjne na 2014r.:

2 I R - Karuzela 1H2014
0 Bogowie 2H2014
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min biletow

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014;

" nie zawieraja przychodéw i petnych kosztow wzajemnej promociji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja
-6- jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;

2 wg danych boxoffice.pl.




Silna pozycja AMS na rynku reklamy zewnetrznej

Wynik operacyjny AMS pod presja trendéw rynkowych

Wydatki na rynku reklamy zewnetrznej'-2

REKLAMA ZEWNETRZNA ]
wmin 2t eSS 1kw.2013 2miana r/r bez uwzglednienia wydatkéw z uwzglednieniem wydatkéw
Praychody, w tym: o 346 9.8%) CAM MEDIA w 1kw.2013 CAM MEDIA w 1kw.2013
s 1 0,

sprzedaz reklam 30,4 33,3 (8,7%) TS TS

Koszty operacyjne netto (34,7) (37,7) (8,0%) o% l I o
-5% -5%

Wynik operacyjny - EBIT (3,5) (3,1) (12,9%) ° (3,4%) o

marza EBIT (11,2%) (9,0%) (2,2pkt %) -10% -10%
EBITDA 0,6 13 (53,8%) -15% -15% (12,2%)

marza EBITDA 1,9% 3,8% (1,9pkt %) -20% 20%

Pozycja AMS na rynku reklamy zewnetrznej!:2 Interaktywne wiaty przystankowe

Udziat AMS

udziat %

i

1kw.2014

F

37,0%

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna: IGRZ;
' z wylgczeniem przychodéw z promociji dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszych rezerwacii;

-7- 2 Wydatki na rynku reklamy zewnetrznej pochodzg z danych Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej Od stycznia 2014 roku liczba podmiotéw raportujgcych przychody do
IGRZ ulegta zmniejszeniu i rzeczywisty spadek wydatkow reklamowych dla reklamy zewnetrznej byt nizszy niz raportowany przez IGRZ spadek o ponad 12%.




Poprawa wyniku operacyjnego dziataino

Wzrost przychodéw i oszczednosci poprawiajg wynik operacyjny

SHE NI AGORAL

Pozycja zasiegowa grupy Gazeta.pl (luty’14)2

INTERNET |
80% 100
wmin zt 1kw.2014 1kw.2013 zmianar/r 69 ,5%
[\
Przychody, w tym: 26,7 25,1 6,4% 60’7 To 58,7% 56,0%
60% ’ 75
sprzedaz reklam internetowych 20,2 19,7 2,5% ? 40,8%
sprzedaz ogtoszers w wortalach 3,5 4,0 (12,5%) 2,6pkt 0,5pk1% ¥1,5p! ¥4,5pkt% miana k% o
0,
Koszty operacyjne netto® (22,7) (23,2) (2,2%) 40% 3 = E — 50
E § = § o § =S § liczba uzytkownikéw
Wynik operacyjny - EBIT! 4,0 1,9 110,5% % E‘ %: :'(2 ; 3 zmiana % rir
marza EBIT 15,0% 7,6% 7,4pkt % 207 25
EBITDA 52 3,1 67,7%
marza EBITDA 19,5% 12,4% 7,1pkt % 0% | | | | 0
Grupa Onet.pl Grupa Grupa Gazeta.pl Grupa Interia.pl Grupa 02
Wirtualna Polska

Dziatania rozwojowe w segmencie?

SPORT.PL LIVE

ponad 600 000 pobran
na wszystkich platformach

Nowa innowacyjna aplikacja na Win8

Prace nad poprawa jakosci produktow przynoszg efekty:

- 3 marca rekordowa liczba wizyt na portalu: 8,05 min

- 2 marca rekord odston na stronach lekkich:

uzytkownicy wykonali 4,22 min odston

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014; Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska), Sport4People, Sir Local;

" nie zawiera alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
2 Megapanel PBI/Gemius, zasigg, liczba uzytkownikéw (real users), krajowe odstony mobilne (% odston ogétem) luty2013, luty2014; wybrani wydawcy internetowi.
2 dane wiasne wydawcy




Pogorszenie wyniku operacyjnego segmentu RADIO AGORA.

Rosnace koszty pogarszaja wynik operacyjny segmentu Radio Projekty rozwojowe w segmencie Radio

RADIO )

wmin zt 1kw.2014 1kw.2013 zmianar/r
Praychody, w tym: 181 181 _ zmiana formatu muzycznego (2014),

sprzedaz reklam® 17,5 17,7 (1,1%) . . L. .

najlepsze wyniki stuchalnosci Rock Radio od 2005 roku

Koszty operacyjne netto (18,3) (18,2) 0,5% (0,45% sty-mar2014)2
Wynik operacyjny - EBIT (0,2) (0,1) (100,0%)

maria EBIT (11%) (0,6%) (0,5pkt %) poszerzenie koncesji Radia Ztote Przeboje 2014
EBITDA 0,5 0,5 -

marza EBITDA 2,8% 2,8% - j
Udziat w czasie stuchania stacji muzycznych? Poszerzanie kanatéw dystrybuciji tresci

zZmiana pkt% r/r

o 40,5pkt%
4% Pierwsze Radio Informacyine : - - :
3% I —m——
i 4.4% ) Aplikacja mobilna
0 40,1pkt% lI:n erzr,m.’aﬂllay zr ; 1w
) Radia TOKFM
1% J
1.2%
0% |
TOK FM Stacje muzyczne

Pierwsze Radio Informscyine

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014; radiostacje lokalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media,

" wplywy reklamowe Agory uwzgledniajg TOK FM, nie uwzgledniajg dziatalnosci brokerskiej, z wiaczeniem przychodéw promogji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka
-9- promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;

2 wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, cata populacja; sty-mar 2013 N=21 053, 2014: N=21 058.




Pogorszenie wyniku operacyjnego segmentu DRUK AGORA.

Wynik operacyjny pod presja rosnacych kosztéw

Dziatalnosé poligraficzna w Grupie Agora

DRUK
J 3 drukarnie:
w min zt 1kw.2014 1kw.2013 zmianar/r = '
Przychody, w tym: 42,6 34,8 22,4% Agora Poligrafia Sp. z 0.0.:
.Z0.0.: i
sprzedaz ustug pc)ligraficznych1 40,7 33,2 22,6% Tychy otwarta w 1998 roku ARSZAWA'
- +

Koszty operacyjne netto (43,4) (33,5) 29,6% ‘
Wynik operacyjny - EBIT (0,8) 13 AGORA S.A.: ’

marza EBIT (T,9%) 3,7%  (5,6pkt%) Warszawa Biatolgka— otwarta w 2000 roku e
EBITDA 3,6 5,1 29,4% .

¢ ( ) Pita — otwarta w 2001 roku
marza EBITDA 8,5% 14,7% (6,2pkt %)

Park maszynowy Odbiorcy

2 maszyny drukarskie heatsetowe:
Heidelberg M600 (Pita)
Lithoman IV (Warszawa)

WYDAWNICTWA SPOLKI

Gazeta Wyborcza + wydania lokalne i tygodniki tematyczne, Metro

3 maszyny drukarskie coldsetowe
KBA COLORA (Pita, Tychy, Warszawa)

KLIENCI ZEWNETRZNI - ponad 150 klientow, w tym:
DZIENNIKI OGOLNOPOLSKIE
TYGODNIKI OGOLNOPOLSKIE | LOKALNE

GAZETKI REKLAMOWE

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2014; zawiera skonsolidowane pro-forma dane Pionu Druk Agory S.A. oraz Agory Poligrafii Sp. z 0.0.

" Przychody uzyskiwane ze $wiadczenia ustug na rzecz klientéw zewnetrznych

-10-




CZYNNIKI WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA W 1kw.2014r. J

>

OTOCZENIE ZEWNETRZNE “ CZYNNIKI WEWNETRZNE

v wzrost przychodoéw i poprawa wynikow segmentu Film i Ksigzka,

v’ spadek wydatkéw na reklame w prasie i w reklamie zewnetrznej, e DA T G SsEaie i

v’ spadek daz druk j, : : ; .
spadek sprzedazy prasy drukowanej v’ ograniczenie spadku przychodéw ze sprzedazy egz. Gazety

v wyzsza frekwencja w kinach, Wyborczej
v strukturalne zmiany na rynku mediow
ynary v wzrost kosztow operacyjnych ze wzgledu na projekty rozwojowe,

v nowe kina w sieci kin Helios,

v’ rozwoj aplikacji mobilnych i wdrozenie nowego systemu dostepu do
/ tresci cyfrowych Gazety Wyborczej, J

PERSPEKTYWY NA 2014 r.

wzrost wartosci wydatkow na rynku reklamy,
start nowych projektéw filmowych — dystrybucja 4 produkgji filmowych, koprodukcja 2 filmow,
rozbudowa sieci kin Helios i dalszy wzrost frekwencji w kinach,

rozpoczecie realizacji kontraktu warszawskiego na budowe wiat przystankowych w Warszawie,

D N N N

dziatalnos¢ kanatu filmowego Stopklatka TV. J




Imiany w sposobie raportowania segymentow Grupy

STRUKTURA SEGMENTOW GRUPY AGORA
DO KONCA 2013 OD 2014

FILM i KSIAZKA

PRASA CODZIENNA CZASOPISMA

REKLAMA REKLAMA

ZEWNETRZNA

INTERNET INTERNET

ZEWNETRZNA

RADIO

POZYCJE UZGADNIAJACE ZAWIERAJA DANE NIEUJETE W POSZCZEGOLNYCH SEGMENTACH.

v PION KOLPORTAZ RAPORTOWANY DO TEJ PORY W PIONACH WSPOMAGAJACYCH ZOSTAt WEACZONY DO SEGMENTU PRASA
v PION ADMINISTRACJA ODDZIALOWA Z DAWNEGO SEGMENTU PRASA CODZIENNA ZOSTAL POLACZONY Z ADMINISTRACJA CENTRAL

ZMIANY W RAPORTOWANIU POZYCJI UZGADNIAJACYCH OD 2014 R:
NA
W RAMACH PIONU ADMINISTRACJA




Dziekujemy za uwage

www.aqgora.pl

Kontakt:

investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spéfki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte
na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera¢ twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, $wiadomosci lub
pogladach Zarzgdu Spéiki i sg zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiagniete w przysziosci wyniki, bedg w sposéb istotny rézni¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.



