Wyniki finansowe i rynkowe
4 kwartal 2014r.

-

-‘ h ¥

AGaD’

WAL
ALY

MWW

WA
MW

prasa // film i ksiazka // outdoor // internet // radio // druk




v' Sytuacja na rynku reklamy

v Wyniki finansowe Grupy Agora

v Wyniki oraz dziatania rozwojowe segmentéw Grupy

v Postep w realizacji sredniookresowych planéw Grupy Agora

v Podsumowanie

str.

str.

str.

str

str.

6-12

. 13-15

16




Ozywienie na rynku reklamy

Kolejny kwartat ozywienia na rynku reklamy
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Wzrost wydatkéw na reklame w 4kw.2014r.
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Thkw.2013
2%kw.2013
w2013
2kw.2013

1w.2014

Struktura rynku reklamy w 4kw.2014r.
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Zrodto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 roku liczba podmiotéw raportujgcych przychody do IGRZ
ulegta zmniejszeniu), Starlink (TV, kino, internet). internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz od 1kw.2012 r. przychody z reklamy wideo.
telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich oraz od 1kw.2013 przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawierajg natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub
innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych. Dane makroekonomicze 1kw.2010-3kw.2014: Gtéwny Urzad Statystyczny, PKB dla 4kw.2014, $rednia prognoz

analitykow.

AGORA.
| Dynamika segmentow ynku reklamy |



Ozywienie na rynku reklamy

amika segmentéw rynku reklamy w 2014r.
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Zrodto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 roku liczba podmiotéw raportujgcych przychody do IGRZ
ulegta zmniejszeniu), Starlink (TV, kino, internet). internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz od 1kw.2012 r. przychody z reklamy wideo.
'4' telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich oraz od 1kw.2013 przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawierajg natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub

innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych.



Wzrost przychodow Grupy Agora

Wyniki finansowe

wmin zt 4kw.2014 4kw.2013 zmianar/r 2014 2013 zmianar/r 3
4 wzrost wydatkow reklamowych we
Przychody ze sprzedaty netto’ 3337 300,3 11,1% 1102,4 1073,9 2,7% wszystkich segmentach rynku poza
Sprzedaz ustug reklamowych 158,1 150,2 5,3% 533,1 544,3 (2,1%) prasg
Sprzedaz wydawnictw 37,3 33,1 12,7% 135,5 134,0 1,1% 4 pozytywny wptyw przychodow
z dystrybuciji i koprodukc;ji filmowej —
S . o o
Sprzedaz biletéw do kin 46,7 39,1 19,4% 143,0 129,1 10,8% 13,7 min zt w 4kw.2014 r.
5 ush ligrafi h 44 259 1 49 " .
Sprzedaz ustug poligraficznyc 45,4 ,3 ,5% 165,3 56,8 5,4% 4 wzrost frekwencu w kinach
Pozostata sprzedaz 46,2 33,6 37,5% 125,5 109,7 14,4% . .
4 wzrost przychoddéw ze sprzedazy
Koszty operacyjne netto, w tym: (332,6) (285,0) 16,7% (1120,7) (1066,5) 5,1% barowe;j
Zuzyuse m.aterlaf?w’| energii oraz wartos¢ sprzedanych (65,5) (66,8) (1,9%) (239,1) (240,1) (0,4%) 4 wzrost przychodow ze sprzedazy
towardw i materiatéw .
Amortyzacja (24,3) (23,7) 2,5% (96,0) (96,1) (0,1%) wydawnictw
Ustugi obce (96,0) (95,0) 1,1% (345,0) (340,8) 1,2%
Wynagrodzenia i éwiadczenia’ (81,6) (75,8) 7,7% (302,3) (289,5) 4,4% 4 zwigkszona aktywnosé reklamowa
Reprezentacja i reklama (24,8) (20,0) 24,0% (72,9) (65,4) 11,5% wybranych segmentéw Grupy
Odpisy aktualizujace’ (15,1) - - (15,1) - - 4 wzrost kosztéw wynagrodzen
. . i $wiadczen na rzecz pracownikow
Wynik operacyjny - EBIT 1,1 15,3 (92,8%) (18,3) 7,4 - K X i i )
zwigzany z realizacjg projektow
marza EBIT 0,3% 5,1% (4,8pkt %) (1,7%) 0,7% (2,4pkt %) rozwojowych w Grupie oraz wyzszymi
EBITDA 25,4 39,0 (34,9%) 77,7 103,5 (24,9%) kosztami systemu motywacyjnego
i premiowego
marza EBITDA 7,6% 13,0% (5,4pkt %) 7,0% 9,6% (2,6pkt %)
4 wyzsze koszty zakupu kopii filmowych
Zysk / (strata) netto 9,7 12,2 (20,5%) (11,0) 1,2 - .
EBIT po eliminacji odpiséw aktualizujacych 16,2 15,3 5,9% (3,2) 7,4 -
marza EBIT po eliminacji odpiséw aktualizujgcych 4,9% 5,1% (0,2pkt %) (0,3%) 0,7% (1,0pkt %)
EBITDA po eliminacji odpiséw aktualizujacych 40,5 39,0 3,8% 92,8 103,5 (10,3%)
marza EBITDA po eliminacji odpiséw aktualizujacych 12,1% 13,0% (0,9pkt %) 8,4% 9,6% (1,2pkt %) . . _ .
¥ konsolidacja wynikéw spotki
Zysk netto po eliminacji odpiséw aktualizujacych 21,9 12,2 79,5% 1,2 1,2 - Stopklatka S.A.

Zrodto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2014;

' poszczegolne pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow oraz ustug poligraficznych $wiadczonych klientom zewnetrznym zawieraja przychody ze sprzedazy Projektow Specjalnych (w tym kolekcji wydawniczych),
'5' 2 podana kwota za 12 miesiecy 2013 r. obejmuje réwniez niegotdwkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papieréw wartosciowych rozliczanymi w instrumentach finansowych w wysokosci 1,4 min zt

3 podana kwota obejmuje odpisy aktualizujgce dotyczace dwdch miesiecznikow wydawanych przez Agore S.A




DziatalnoS¢ prasowa Grupy w 4kw.2014 r.

Wynik operacyjny dziatalnosci prasowej pod presja trendéw rynkowych

PRASA ]
wmin zt 4kw.2014 4kw.2013 zmianar/r 2014 2013 zmianar/r
Przychody, w tym: 85,6 86,7 (1,3%) 306,4 335,3 (8,6%) ¥ spadek wydatkéw na reklame w prasie
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 333 30,8 8,1% 127,2 125,4 1,4%
w tym Gazeta Wyborcza 26,2 24,7 6,1% 100,8 100,6 0,2% \/ QEEMIEETE EREEl i SpPLoel) O, n76eme)
w tym Czasopisma 4,2 4,4 (4,5%) 17,6 19,0 (7,4%) 4 wzrost przychodow ze sprzedazy egz. Wyborczej
Przychody ze sprzedazy reklam 51,0 54,9 (7,1%) 175,1 205,3 (14,7%) oraz Wysokich Obcaséw Extra
w tym Gazeta Wyborcza 33,4 38,7 (13,7%) 112,9 144,2 (21,7%) 4 lepsza niz rynkowa dynamika przychodéw I
w tym Czasopisma 59 59 - 22,7 25,0 (9,2%) z ogtoszen wymiarowych =
w tym Metro 6,2 6,5 (4,6%) 21,5 22,1 (2,7%)
Kostty operacyjne nettol 92,5) 75.7) 22.2% (294.8) 276.3) 6.7% 4 wzr(.)st ko§ztéYv o;?eracyjnych zwigzany z projelftami
odpisy aktualizujace’ (15.1) . i 15.41) ) R rozwojowymi, gtéwnie z ofertg cyfrowg Wyborczej
Wynik operacyjny - EBIT (6,9) 11,0 - 11,6 59,0 (80,3%) ¥ wynik operacyjny segmentu obcigzony kosztem
marza EBIT (8,1%) 12,7%  (20,8pkt %) 3,8% 17,6%  (13,8pkt %) odpisu aktualizujgcego wartos¢ dwoch miesiecznikow
EBITDA (4,3) 13,1 - 21,6 67,4 (68,0%)
marza EBITDA (5,0%) 15,1%  (20,1pkt %) 7,0% 20,1%  (13,1pkt %)
EBIT po eliminacji odpisdw aktualizujacych 8,2 11,0 (25,5%) 26,7 59,0 (54,7%)
marza EBIT po eliminacji odpiséw aktualizujgcych 9,6% 12,7% (3,1pkt %) 8,7% 17,6% (8,9pkt %)
EBITDA po eliminacji odpiséw aktualizujacych 10,8 13,1 (17,6%) 36,7 67,4 (45,5%)
marza EBITDA po eliminacji odpisdw aktualizujgcych 12,6% 15,1% (2,5pkt %) 12,0% 20,1% (8,1pkt %)

Stopniowe wyhamowanie wpltywu trendéw rynkowych Dziatania rozwojowe
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Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2014; dane dotyczace liczby rozpowszechnianych egzemplarzy dziennikéw wedtug Zwiazku Kontroli i Dystrybucji Prasy (ZKDP).
-6- * nie zawiera alokacji kosztéw ogélnofirmowych Agory S.A.;
2 podana kwota obejmuje odpisy aktualizujgce dotyczace dwoch miesigcznikow wydawanych przez Agore S.A.




Wzrost liczby aktywnych prenumerat cyfrowych Wyborczey, AGORA.

Wyniki cyfrowej prenumeraty Gazety Wyborczej

AKTYWNE PRENUMERATY CYFROWE GAZETY WYBORCZEJ

21,2 tys. 54,9 tys.
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Zrédto: dane wiasne wydawcy. aktywne prenumeraty na 30.09.2014 oraz 31.12.2014; struktura sprzedazy prenumerat cyfrowych Gazety Wyborczej we wrzesniu i w grudniu 2014 r.;

I




Wzrost liczhy czytelnikow Gazety Wylorczej

Prenumerata cyfrowa wspiera sprzedaz Gazety Wyborczej'
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7,6 min czytelnikow tresci Gazety Wyborczej w prasie i internecie?
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Zrodto: dane wiasne wydawcy;
! Rozpowszechnianie pfatne razem, $rednia kwartalna, ZKDP, styczen-grudzien 2014; dane wtasne wydawcy. aktywne prenumeraty na 30.06.2014, 30.09.2014 oraz 31.12.2014;
'8' 2 dane PBC (wrzesien-listopad 2014, N=8821, "czytat GW w ciggu 30 dni"), Megapanel PBI/Gemius ($rednia miesieczna. liczba RU z 3 mies. wrzesien-listopad 2014) oraz badania CAWI MillwardBrown
(grudzien 2014, N=3278), tj. suma miesiecznego czytelnictwa Gazety Wyborczej oraz jej serwiséw internetowych przy uwzglednieniu wspdtuzywania obu mediéw




Wzrost przychodéw segmentu FILM i KSIAZKA

Wyzsze przychody dzieki rekordowej frekwencji i dziatalnosci filmowej

FILM i KSIAZKA J 4 wyzszy niz rynkowy wzrost frekwencji w sieci kin Helios ' :

wmin zt 4kw.2014 4kw.2013 zmianar/r 2014 2013 zmianar/r 4 pozytywny Wp’ny przychodéw 2 dystrybucji fiImowej . n
Przychody, w tym: 100,2 77,2 29,8% 282,9 250,8 12,8% wzrost przychodéw segmentu

Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 46,7 39,1 19,4% 143,0 129,1 10,8% N wyzsze przychody Projektéw Specjalnych dZieki

7 i 9 9 .. P . . .

Przychody ze sprzedazy barowej 15,4 13,1 17,6% 49,0 42,2 16,1% przychodom z koprodukcp ﬁlmowej i wyzszej sprzedazy

Przychody ze sprzedazy reklam w kinach® 9,0 8,5 5,9% 26,9 25,1 7,2% ksigzek

Przychody z dziatalnos$ci Projektdw Specjalnych 12,8 10,3 24,3% 32,9 31,2 5,4% . . . . L.

4 wzrost kosztéw operacyjnych w zwigzku z dziatalnoscig

Koszty operacyjne netto (89,5) (65,0) 37,7% (269,5) (242,5) 11,1% fiImowa w Grupie
Wynik operacyjny - EBIT? 10,7 12,2 (12,3%) 13,4 8,3 61,4%

marza EBIT 10,7% 15,8% (5,1pkt %) 4,7% 3,3% 1,4pkt %
EBITDA 17,7 18,8 (5,9%) 39,5 34,9 13,2% /

marza EBITDA 17,7% 24,4% (6,7pkt %) 14,0% 13,9% 0,1pkt % )

Frekwencja w polskich kinach? Dziatalnosé filmowa — spektakularny sukces filmu Bogowie
J

zmiana % r/r ESTIWALU ALMOWEGO W GDYNI

8 Y
g

S 4249% £24,1% +11,8% £11,2% 13,7 min zt przychodow TOMASZ KOT
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: 33 w 4kw.2014r.
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s 2 27 1 75 84 najlepszy wynik frekwencyjny 2014 ’ = Al

’ 2,2 min widzéw
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Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2014;

" nie zawieraja przychodow i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomigdzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej),
'9' jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

2 nie zawiera alokacji kosztéw ogéinofirmowych Agory S.A

3wg danych boxoffice.pl.




Wzrost przychodow i poprawa wyniku operacyjnego segmentu AyNele )27 W

Poprawa wynikéw operacyj

REKLAMA ZEWNETRZNA ]
wmin zt 4kw.2014 4kw.2013 zmianar/r 2014 2013 zmianar/r
Praychody, w tym: 436 434 0,5% 1498 1535 (2,4%) 4 wyzszy niz rynkowy wzrost przychoddéw dzieki przychodom
1 realizowanym na citylightach i $rodkach komunikacji miejskiej 0
sprzedaz reklam 43,0 41,0 4,9% 147,4 148,7 (0,9%)
¥ ograniczenie kosztéw utrzymania systemu
Koszty operacyjne netto (37,9) (38,4) (1,3%) (143,6) (149,7) (4,1%)
Wynik operacyjny - EBIT 5,7 5,0 14,0% 6,2 3,8 63,2%
marza EBIT 13,1% 11,5% 1,6pkt % 4,1% 2,5% 1,6pkt %
EBITDA 9,9 9,2 7,6% 22,7 20,7 9,7%
marza EBITDA 22,7% 21,2% 1,5pkt % 15,2% 13,5% 1,7pkt %

Pozycja AMS na rynku reklamy zewnetrznej!:2 Rozpoczecie najwiekszej polskiej inwestycji w meble miejskie

;E Wyzszy niz rynkowy wzrost przychodow reklamowych
_g udziat %
5
ll
960
j NOWYCH WIAT
RYNEK AMS DLA WARSZAWY
10% DLA
y WARSZAWY %
4kw.2014 _—

5% 3,9% 4%%

0% - | |

AMS
36%

4

Najwiekszy stoteczny projekt partnerstwa publiczno-prywatnego w fazie realizaciji.

27.10.2014 zaprezentowano oficjalnie pierwszg wiate przystankowa
tacznie powstanie 1580 nowoczesnych i interaktywnych wiat przystankowych.

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2014; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna: IGRZ;
1z wytgczeniem przychoddw z promocji dziatalnosci Grupy Agora na no$nikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszych rezerwacjj;
'10' 2 wydatki na rynku reklamy zewnetrznej pochodzg z danych Izby Gospodarczej Reklamy Zewngtrznej.




Wzrost przychodow dzialalno$ci internetowej

st kosztéw operacy,

INTERNET |
wmin zt 4kw.2014  4kw.2013  zmianar/r 2014 2013 zmianar/r 4 szybszy niz rynkowy wzrost przychodow ze sprzedazy reklam I k
Praychody, w tym: 36,7 30,0 22.3% 1271 1114 18.1% internetowych — reklama mobilna i wideo =
sprzedaz reklam internetowych 29,2 24,4 19,7% 99,6 89,0 11,9% 4 pozytywny wptyw wprowadzenia nowych produktéw redakcyjnych
sprzedaz ogfoszen w wortalach 3,5 3,9 (10,3%) 14,4 16,2 (11,1%) i reklamowych
Koszty operacyjne netto® (30,8) (23,2) 32,8% (106,4) (94,2) 13,0% 4 wzrost zatrudnienia w serwisach rekrutacyjnych i sportowych,
Wynik operacyjny - EBIT* 59 6,8 (13,2%) 20,7 17,2 20,3% 1 RS S IRE £ Gl HER Rl EE
marza EBIT 16,1% 22,7% (6,6pkt %) 16,3% 15,4% 0,9pkt % 4 wzrost kosztow reprezentacji i reklamy zwigzany ze zmiang
EBITDA 7,2 7,9 (8,9%) 25,8 21,8 18,3% identyfikacji graficznej portalu Gazeta.pl
marza EBITDA 19,6% 26,3% (6,7pkt %) 20,3% 19,6% 0,7pkt % j

80% 72,7% 72,3% 100 Nowa strona gtéwna L 1 X
@
i identyfikacja wizualna Gazeta.pl ? ° : GAZ ETA.PL
58,4%
60% 51,4% 75 J
10,0pkt% 42,3pkt ,
0% e ' o T pth Aplikacja VOD Kinoplex.pl
S = < 2 E 3 w telewizorach Smart TV
E g - 3’ £ :I liczba uzytkownikéw
E 3 © < E 3 Zmiana % i (Philips, Samsung, Toshiba)
20% - N - 25
0, | } }
0% ) 0 Poszerzenie oferty sieci
Grupa Grupa Onet Grupa Interia.pl Grupa Gazeta.pl
Wirtualna Polska reklamowych segmentu

J

Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2014; Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska), Sport4People, Sir Local;

1 nie zawiera alokacji kosztéw ogdlnofirmowych Agory S.A.;
-11- 2 Megapanel PBI/Gemius, zasieg, liczba uzytkownikéw (real users), krajowe odstony mobilne (% odston ogétem) grudzien2013, grudzien2014; wybrani wydawcy internetowi. Od marca 2014 wyniki Grup Wirtualna Polska

i O2 sg zliczane wspolnie w Grupie Wirtualna Polska.




Poprawa wyniku segmentow RADIO i DRUK AGORA
SA

RADIO ) o .
4 wyzszy niz rynkowy wzrost przychodow reklamowych segmentu
wmin zt 4kw.2014 4kw.2013 zmianar/r 2014 2013 zmianar/r . . . n
4 wzrost kosztéw operacyjnych, gtéwnie w wyniku wyzszych kosztéw
Przychody, w tym: 28,6 26,1 9,6% 87,4 83,1 5,2% 2 By | o
ryenody, wtym : ° : wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikow
sprzedaz reklam® 27,9 25,2 10,7% 85,0 80,9 51%
4 poprawa wyniku operacyjnego na poziomie EBIT i EBITDA
Koszty operacyjne netto (23,2) (21,8) 6,4% (78,3) (78,3) -
4 wzrost udziatu w wydatkach na reklame radiowg
Wynik operacyjny - EBIT 54 43 25,6% 9,1 48 89,6%
marza EBIT 18,9% 16,5% 2,4pkt % 10,4% 5,8% 4,6pkt % /
EBITDA 6,0 49 22,4% 11,7 72 62,5%
marza EBITDA 21,0% 18,8% 2,2pkt % 13,4% 8,7% 4,7pkt %

Udziatu w czasie stuchania stacji muzycznych2

w TOK FM 1,2% +0,1pkt% r/r

Stacje muzyczne
(Rock Radio i Ztote Przeboje) 3,6% -0,3pkt% r/r

Piorwsze Radio Informacyine

Wzrost przychodéw segmentu DRUK

DRUK )
wmin zt 4kw.2014 4kw.2013 zmianar/r 2014 2013 zmianar/r
Przychody, w tym: 47,5 46,3 2,6% 173,1 163,8 5,7% )
5 4 wzrost przychodow
sprzedaz ustug poligraficznych 45,4 44,3 2,5% 165,3 156,8 5,4%
Koszty operacyjne netto (46,0) (48,7) (5,5%) (172,5) (165,1) 4,5% ¥ ograniczenie kosztéw operacyjnych
Wynik operacyjny - EBIT* &8 (2.4) . 06 (L3) . 4 poprawa wyniku operacyjnego na poziomie EBIT i EBITDA
marza EBIT 3,2% (5,2%) 8,4pkt % 0,3% (0,8%) 1,1pkt %
EBITDA 54 1,7 217,6% 16,9 15,0 12,7%
marza EBITDA 11,4% 3,7% 7,7pkt % 9,8% 9,2% 0,6pkt %
Agora Poligrafia Sp. z 0.0.: Tychy — otwarta w 1998 roku
AGORA S.A.: Warszawa Bialoteka— otwarta w 2000 roku

Pita — otwarta w 2001 roku

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2014; radiostacje lokalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media.
Segment Druk zawiera skonsolidowane pro-forma dane Pionu Druk Agory S.A. oraz Agory Poligrafii Sp. z 0.0.

-12- " wptywy reklamowe z wytgczeniem przychodéw promocji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;
2 wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nadawania; pazdziernik-grudzien 2013 N=21 069, 2014: N=21 079.
3 przychody uzyskiwane ze $wiadczenia ustug na rzecz klientéw zewnetrznych
“ nie zawiera alokacji kosztéw ogélnofirmowych Agory S.A
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Postep w realizacji
planow rozwoju Grupy Agora

na najblizsze lata
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Sredniookresowe priorytety Grupy Agora

WZROST PRZYCHODOW POPRAWA RENTOWNOSCI
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1. Cyfrowa transformacja dziatalnosci prasowej J

AGORA.

2. Zbudowanie pozycji na rynku telewizyjnym J
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3. Poprawa rentownosci portfela biznesow
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Wyniki i perspektywy Grupy Agora AGORA..

WYNIKI GRUPY AGORA W 2014 R.

v/ poprawa rentownosci wszystkich segmentéw pozaprasowych Grupy

AN

wzrost przychodéw Grupy dzieki wyzszym przychodom segmentéw: Film i Ksigzka, Internet, Radio i Druk
v' transformacja dziatalnosci prasowej zgodnie z planem
— blisko 55 tys. aktywnych cyfrowych prenumerat Gazety Wyborczej na 31.12.2014 r.
— wzrost przychodoéw ze sprzedazy egz. Gazety Wyborczej
v'  realizacja celu dziatalnosci TV
v' sukces dziatalnosci dystrybucyjnej i koprodukcyjnej Grupy
— ,Bogowie” najpopularniejszym filmem 2014 r.
v' wynik operacyjny obcigzony kosztami odpiséw aktualizujgcych warto$¢ aktywow /

PERSPEKTYWY NA 2015 R.

wzrost wartosci wydatkéw na rynku reklamy
zwiekszenie skali dziatalnosci dystrybucyjnej oraz pierwsza wiasna produkcja filmowa Agory
zwiekszenie liczby kin sieci Helios

intensywny proces budowy wiat w Warszawie

SRR NN

mozliwy wptyw kampanii przedwyborczych na wartos¢ wydatkéw na rynku reklamy zewnetrznej

v




Dziekujemy za uwage

www.aqgora.pl

Kontakt:

investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spéfki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte
na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera¢ twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, $wiadomosci lub
pogladach Zarzgdu Spéiki i sg zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiagniete w przysziosci wyniki, bedg w sposéb istotny rézni¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.



