Wyniki finansowe i rynkowe
2 kwartal 2015r.

~ %

AIDZIEMY na ZAKUP“' 4

WA

A\
WY

o

prasa // film i ksiazka // outdoor // intermet // radio // druk




v’ Sytuacja na rynku reklamy str. 3

v Wyniki finansowe Grupy Agora str. 4
v Wyniki oraz dziatania rozwojowe segmentéw Grupy str. 5-9
v Podsumowanie str. 10




Kondycja rynku reklamy w 2 kw. 2015 .

Kolejny kwartat o zywienia na rynku reklamy

Dynamika segmentow rynku reklamy
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Wzrost wydatkéw na reklam e w 2kw.2015r.
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Struktura rynku reklamy w 2kw.2015r.
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Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 . liczba podmiotéw raportujgcych przychody do IGRZ ulegta
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zmniejszeniu), Starlink (TV, kino, internet). Internet — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz od 1kw.2012 r. przychody z reklamy wideo; telewizja
zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich oraz od 1kw.2013 przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami

promociji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$é¢ danych. Dane makroekonomicze 1kw.2010-1kw.2015: Gtéwny Urzad Statystyczny, Ze wzgledu na brak oficjalnych danych PKB dla 2kw.2015 r.

pozostawione na poziomie 1 kw.2015r.




Poprawa wynikow operacyinych Grupy Agora

Ow i poprawa wynikow operacy

upy Agora

w mln zt 2kw.2015 2kw.2014 zmianar/r = 1pot.2015 1pot.2014  zmianar/r
Przychody ze sprzedazy netto® 292,8 270,8 8,1% 575,6 524,8 9,7%
Sprzedaz ustug reklamowych 151,5 146,3 3,6% 267,0 257,3 3,8%
Sprzedaz wydawnictw 35,9 32,5 10,5% 73,5 65,6 12,0%
Sprzedaz biletéw do kin 26,1 24,6 6,1% 77,0 66,1 16,5%
Sprzedaz ustug poligraficznych 37,7 41,1 (8,3%) 76,8 81,8 (6,1%)
Pozostata sprzedaz 41,6 26,3 58,2% 81,3 54,0 50,6%
Koszty operacyjne netto, w tym: (289,2) (270,8) 6,8% (569,5) (534,4) 6,6%
Amortyzacja (30,1) (24,1) 24,9% (53,5) (47,9) 11,7%
Ustugi obce (94,9) (84,3) 12,6% (190,2) (169,9) 11,9%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (79,8) (76,7) 4,0% (156,3) (149,6) 4,5%
Reprezentacja i reklama (20,6) (18,0) 14,4% (39,5) (31,2) 26,6%
Wynik operacyjny - EBIT 3,6 0,0 - 6,1 (9,6) -
marza EBIT 1,2% - 1,2pkt % 1,1% (1,8%) 2,9pkt %
EBITDA 33,7 24,1 39,8% 59,6 38,3 55,6%
marza EBITDA 11,5% 8,9% 2,6pkt % 10,4% 7,3% 3,1pkt %
Zysk / (strata) netto 3,5 (1,5) - 4,8 (10,5) -

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1pot.2015.
1 poszczegdlne pozycje przychodow ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletéw i ustug poligraficznych, zawierajg przychody ze sprzedazy Wydawnictwa i dziatalnosci filmowej (funkcjonujacych w ramach segmentu Film i Ksiazka).

4 wzrost przychodéw reklamowych
gtéwnie dzieki wyzszym niz rynkowe
wptywom reklamowym w segmentach
Internet i Radio,

4 wzrost przychodéw ze sprzedazy
wydawnictw Projektéw Specjalnych
i w segmencie Prasa,

4 pozytywny wptyw przychodéw
z koprodukcji i dystrybucji gry Wiedzmin 3:
Dziki Gon,

Vv nizsze przychody ze sprzedazy ustug
poligraficznych ze wzgledu na nizszy /

wolumen zamowien.

¥ ograniczenie kosztéw zuzycia
materiatow i energii to efekt mniejszego
wolumenu produkcji w technologii
coldset,

4 wzrost kosztéw amortyzacji i ustug
obcych zwigzany jest z amortyzacjg

i rozliczeniem z producentem gry
WiedzZmin 3: Dziki Gon. Rosng réwniez
koszty posrednictwa sprzedazy reklam
w segmentach Internet i Radio oraz
odpfatnosci zwigzane z dziatalnoscig
filmowa,

4 wzrost kosztéw wynagrodzen
i Swiadczen zwigzany jest gtownie
Z dziataniami rozwojowymi,

4 wzrost kosztow reprezentaciji i reklamy

wynika ze wzrostu tej pozyciji /

w segmentach Prasa i Internet.




Stopniowa stahilizacja przychodow z dziatalnoSci prasowej AGORA.

Wzrost przy: o eda zy wydawnictw
PRASA ]
wmin zt 2kw.2015 2kw.2014 zmianar/r 1pot.2015 1pot.2014 zmianar/r 4 wzrost przychod6w ze sprzedazy wydawnictw
Przychody, w tym: 80,4 80,5 (0,1%) 148,7 149,7 (0,7%) pozwolit utrzymaé przychody na zblizonym poziomie do
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 32,6 30,8 5,8% 65,6 62,2 5,5% 2kw. 2014 r.,
w tym Gazeta Wyborcza 25,0 24,4 2,5% 51,4 50,0 2,8% 4 wzrost przychodc’)w ze sprzedazy wydawnictw w
w tym Czasopisma 4,6 4,6 - 8,6 88 (2,3%) zwigzku z wiekszg liczbg wydan Gazety Wyborczej
Przychody ze sprzedazy reklam 46,7 48,6 (3,9%) 81,2 85,6 (5,1%) w ofercie dwucenowej, podwyzka ceny egz. dziennika w
w tym Gazeta Wyborcza 29,8 30,5 (2,3%) 52,1 55,3 (5,8%) pazdzierniku 2014 r. oraz sprzedazg wydan cyfrowych,
w tym Czasopisma 64 6.8 (5.9%) 10,9 113 (3,5%) ¥ nizszy niz rynkowy spadek przychodéw reklamowych
w tym Metro 5,0 59 (15,3%) 9,1 10,6 (14,2%) Gazety Wyborczej i segmentu Prasa,
Koszty operacyjne netto (73,7) (71,5) 3,1% (141,2) (134,5) 5,0% 4 wzrost kosztow operacyjnych w zwiazku z wigksza
Wynik operacyjny - EBIT' 6.7 9,0 (25,6%) Z:> 15,2 (50,7%) liczbg wydan Gazety Wyborczej w ofercie dwucenowej
marza EBIT 8,3% 11,2%  (2,9pkt %) 5,0% 10,2%  (5,2pkt%) oraz wyzszymi kosztami wynagrodzen i $wiadczen na
EBITDA 9,3 11,7 (20,5%) 12,5 20,1 (37,8%) rzecz pracownikow.
marza EBITDA 11,6% 14,5% (2,9pkt %) 8,4% 13,4% (5,0pkt %)

Stopniowe wyhamowanie wptywu trendéw rynkowych
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| przychody ze sprzedazy reklam wymiarowych Gazety Wyborczej

1kw.20142kw.20143kw.20144kw.20141kw.20152kw.2015 W ynkowe wydatki nia reklame wymiarows w dziennikach

Zapraszamy do wspéipracy reklamows]

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1pot.2015; dane dotyczace liczby rozpowszechnianych egzemplarzy dziennikéw wedtug Zwiazku Kontroli i Dystrybuciji Prasy (ZKDP).
.5. 1 nie zawiera alokacji kosztéw ogélnofirmowych Agory S.A.




Wzrost przychodéw segmentu FILM i KSIAZKA

Wyzsze przychody dzi eki koprodukcji gry Wiedzmin 3: Dziki Gon

FILM i KSI AZKA |

wmin zt 2kw.2015 = 2kw.2014  zmianar/r | 1pot2015 = 1pot2014  zmianar/r 4 14,9 min zt przychodéw z tytutu koprodukcji i dystrybucji
Przychody, w tym: 71,1 54,3 30,9% 167,5 125,2 33,8% gry Wiedzmin 3: Dziki Gon,
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 26,0 24,6 5,7% 77,0 66,1 16,5% 4 WyiSZE wp’fywy ze sprzedazy biletow.
Przychody ze sprzedazy barowej 104 9,3 11,8% 27,8 22,5 23,6% i
. 4 wyzsze wplywy ze sprzedazy barowej.
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach 6,1 6,8 (10,3%) 12,3 11,9 3,4%
Przychody z dziatalnosci filmowej1 1,8 3,1 (41,9%) 10,2 3,2 218,8%
Przychody z dziatalno$ci Wydawnictwa 24,2 6,8 255,9% 34,0 13,3 155,6% .
- 4 wzrost kosztéw ze wzgledu na amortyzacje wktadu
Koszty operacyjne netto (75,2) (56,7) 32,6% (156,7) (122,5) 27,9% koproducenckiego i rozliczenie z producentem gry
Wynik operacyjny - EBIT (41) (2,4) (70,8%) 10,8 2,7 300,0% Wiedzmin 3: Dziki Gon,
;i b % kt% 4% % kt% ) . "
marza EBIT (5,8%) (44%  (LApkt%) Rax 22%  4.2pkth 4 wyzsze koszty ustug obcych zwigzane z dziatalnoscia
EBITDA 9,7 4,1 136,6% 32,0 15,4 107,8% .
filmowa.
marza EBITDA 13,6% 7,6% 6,0pkt% 19,1% 12,3% 6,8pkt%
Frekwencja w polskich kinach 3 Inicjatywy rozwojowe
. %l . %l CIHELIOS
5 Zmiana o Zmiana o Otwarcie nowego kina Plany na 2 pot. 2015 r. -
° 1z
a Jelenia Géra (5 sal) t6dz, Wroctaw, e
€ 43,3% 411,5% .
29.04.2015 Biatystok
8 73 76 24 215
7 21 193
Dziatalno $¢ filmowa
6 18
5 15
4 41,6% 12 413,5%
1 pot. 2015 . Plany na 2 pot. 2015 r.
3 9 Disco Polo Karbala
2 15 15 6 39 44 (dystrybucja i koprodukcja) (dystrybucja i koprodukcja)
1 3 Ziarno prawdy Krol zycia
I - I - (dystrybucja i koprodukcja) (dystrybucja i produkcja)
0 0 Ze wszystkich sit Obce Niebo
HELIOS RYNEK HELIOS RYNEK (dystrybucja) (dystrybucja i koprodukcja)
Polskie géwno Opowie $¢ o0 mito $ci i mroku
H2kw204  W2kw.2015 111pol2014  W1pol.2015 (dystrybucja) (dystrybucja)

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1pot.2015;

1 nie zawieraja przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomigdzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej),
'6' jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacij;

2 nie zawiera alokacji kosztéw ogolnofirmowych Agory S.A;

3wg danych boxoffice.pl.




Poprawa wynikow operacyjnych segmentu INTERNET AGORA.

Wzrost przy u operacyjnego
INTERNET |
wmin zt 2kw.2015 2kw.2014 zmianar/r 1pot.2015 1pot.2014 zmianar/r 4 szybszy niz rynkowy wzrost przychodéw reklamowych segmentu,
Przychody, w tym: 39,9 34,0 17,4% 71,7 60,7 18,1% , .
yenody, wiy ° 4 wzrost kosztow ustug obcych ze wzgledu na wyzsze koszty
7 i 9 9 . . .
sprzedaz reklam internetowych 334 27,2 22,8% 58,8 47,4 24,1% poérednlctwa w sprzedazy reklam mternetowych,
sprzedaz ogtoszen w wortalach 3,4 3,8 (10,5%) 6,7 7.3 (8,2%)
4 wzrost kosztéw wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikéw ze
Koszty operacyjne netto (32,2) (27,6) 16,7% (61,0) (50,3) 21,3% . . .
wzgledu na dziatania rozwojowe,
Wynik operacyjny - EBIT* 7,7 6,4 20,3% 10,7 10,4 2,9% . . )
4 wieksza aktywnos¢ promocyjna segmentu.
marza EBIT 19,3% 18,8% 0,5pkt % 14,9% 17,1% (2,2pkt %)
EBITDA 9,1 7,7 18,2% 13,4 12,9 3,9% /
marza EBITDA 22,8% 22,6% 0,2pkt % 18,7% 21,3% (2,6pkt %) )

Systemayczny weros dzia odsion b

Umacnianie pozycji w szybko rosngcym segmencie
' wideo. Uruchomienie Epic Makers — studia produkcji

Najwi gkszy udziat TIES internetowych formatéw wideo z siecig partnerskg
odston mobilnych YouTube.

40%
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A

w catkowitej liczbie odston

na tle innych portali

0%
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> L ) A > Q& & A >
O S S I NSIDER technologicznych na swiecie.

—— Grupa Onet - RASP
e Grupa Gazeta.pl —— Grupa Interia.pl

Grupa Wirtualna Polska

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1pot.2015; segment Internet zawiera skonsolidowane pro-forma dane: pionu Internet, AdTaily, Trader.com (Polska), Sport4People, Sir Local.
1 nie zawiera alokacji kosztow ogéInofirmowych Agory S.A.;
'1' 2 Megapanel PBI/Gemius, zasieg, liczba uzytkownikéw (real users), krajowe odstony mobilne (% odston ogétem) styczen 2013 — maj 2015; wybrani wydawcy internetowi.




Wazrost przychodow i poprawa wyniku segmentu RADIO

Wzrost przy
RADIO |
wmin zt 2kw.2015 2kw.2014 zmianar/r 1pot.2015 1pot.2014 zmianar/r
Przychody, w tym: 27,2 23,2 17,2% 48,7 41,3 17,9% 4 wyzszy niz rynkowy wzrost przychodow reklamowych,
sprzedaz reklamy radiowej' 24,7 22,3 10,8% 44,6 39,5 12,9% 4 wzrost kosztéw ustug obcych ze wzgledu na wyzsze koszty
Koszty operacyjne netto (23,0) (19,9) 15,6% (a4,3) (38,2) 16,0% posrednictwa w sprzedazy reklam,
Wynik operacyjny - EBIT 42 33 27.3% a4 31 41,9% 4 wzrost wynagrodzen i Swiadczen na rzecz pracownikw w zwigzku
marza EBIT 15,4% 142%  12pkt% 9,0% 75%  15pkt% Z dziataniami rozwojowymi.
EBITDA 49 3,9 25,6% 5,8 44 31,8%
marza EBITDA 18,0% 16,8% 1,2pkt % 11,9% 10,7% 1,2pkt %

zmiana % i pkt% r/r

Pozycja radiostacji Agory na rynku w 2 kw. 2015 r. Nowa marka Radio Pogoda w Grupie Radiowej Agory

24 stacje lokalne
‘rl"od
G Radi ) o a
rupig:rylowa ?y/
14,5% \ S
Pz e Fiadiu lnfr e +
7 stacji lokainych 4 stacje lokalne:
. . J - Warszawa,
Udziat w wydatkach na reklame radiow:
- Krakow,
Piarvre:s Aadio Ifommacyina
Udziatu w czasie stuchania? - ez,
- Opole.
TOK FM 1,5% +0,3pkt% r/r
Stacje muzyczne 17 obszar6w miejskich

J

(Rock Radio i Ztote Przeboje) 3,9% -0,5pkt% rir

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1pot.2015; radiostacje lokalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie Kantar Media.
1 wplywy reklamowe z wytgczeniem przychod6w z promocji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocija jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;
.8. 2 wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, Millward Brown SMG/KRC, miasta nadawania; kwiecien-czerwiec 2014 N= 21 057; 2015: N=21 048.




Wyniki segmentow REKLAMA ZEWNETRZNA i DRUK

Ograniczenie kosztéw i poprawa wynikéw operacyjnych segmentu REKLAMA ZEWN ETRZNA

REKLAMA ZEWN ETRZNA |

w min zt 2kw.2015 2kw.2014 zmianar/r 1pot.2015 1pot.2014 zmianar/r
Przychody, w tym: 42,3 42,5 (0,5%) 74,1 73,7 0,5% Vv dynamika przychod6éw zgodna z rynkowa,
sprzedaz reklam’ 41,5 41,9 (1,0%) 72,7 72,3 0,6% ¥ ograniczenie kosztéw operacyjnych m.in. dzieki :
Koszty operacyjne netto (33,4) (37,0) (9,7%) (64,7) (71,7) (9,8%) - nizszym kosztom czynsz6w za nosniki,
Wynik operacyjny - EBIT 8,9 55 61,8% 9,4 2,0 370,0% - Nizszym kosztom realizacji kampani,
marza EBIT 21,0% 12,9% 8,1pkt % 12,7% 2,7% 10,0pkt % - nizszym kosztom wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikow.
EBITDA 12,0 9,7 23,7% 15,4 10,3 49,5%
marza EBITDA 28,4% 22,8% 5,6pkt % 20,8% 14,0% 6,8pkt %

Ograniczenie kosztéw i poprawa wynikdw operacyjnych segmentu DRUK
DRUK J
wmin zt 2kw.2015 2kw.2014 zmianar/r 1pot.2015 1pot.2014 zmiana r/r
Przychody, w tym: 40,1 43,0 (6,7%) 81,1 85,6 (5,3%)
sprzedaz ustug poligraficznych? 37,7 41,1 (8,3%) 76,8 81,8 (6,1%) Vv spadek przychod6éw zwigzany z nizszym wolumenem zamoéwien -
Koszty operacyjne netto (39,9) (43,4) (8,1%) (79,5) (86,8) (8,4%) gtéwnie na druk w technologii coldset,
Wynik operacyjny - EBIT? 0,2 (0,4) - 1,6 (1,2) R ¥ ograniczenie kosztéw operacyjnych gtéwnie ze wzgledu na nizszy
marza EBIT 0,5% (0,9%) 1,4pkt % 2,0% (1,4%) 3,4pkt % wolumen zamoéwien w technologii coldset.
EBITDA 4,1 3,5 17,1% 9,7 71 36,6%
marza EBITDA 10,2% 8,1% 2,1pkt % 12,0% 8,3% 3,7pkt %

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1pot.2015; segment Druk zawiera skonsolidowane pro-forma dane pionu Druk Agory S.A. oraz Agory Poligrafii Sp. z 0.0.

1podane kwoty nie zawierajg przychodéw i kosztdéw (bezposrednich zmiennych) promociji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;
'9' 2 sprzedaz ustug poligraficznych na rzecz klientéw zewnetrznych;

3 nie zawiera alokacji kosztéw ogéInofirmowych Agory S.A.




Podsumowanie wynikow i perspektywy Grupy Agora

AN NN N

WYNIKI GRUPY AGORA W 2 KWARTALE 2015 R.

przychody Grupy Agora w trendzie wzrostowym,

wyzszy niz rynkowy wzrost przychodéw reklamowych segmentéw Radio i Internet,
stabilizacja przychodoéw z dziatalnosci prasowej Grupy,

zdecydowana poprawa wynikow operacyjnych Grupy,

systematyczny wzrost rentownosci wiekszosci segmentow.

SN N N N SR NN

PERSPEKTYWY NA 2 POLOWE 2015 R.

koniunktura na rynku reklamy zgodna z przewidywaniami,

zwiekszenie liczby kin sieci Helios,

kontynuacja procesu budowy wiat w Warszawie (do chwili obecnej wybudowano juz okoto 500 konstrukcji),
zwiekszenie skali dziatalnosci filmowej,

kontynuacja inicjatyw cyfryzacyjnych w Grupie,

wdrozenie projektéw stabilizujgcych poziom przychodéw z dziatalnosci prasowej,

uruchomienie kolejnych radiostacji,

udziat w postepowaniu koncesyjnym na nadawce kanatu telewizyjnego na MUX-8.

>




Dziekujemy za uwag e

www.agora.pl

Kontakt:

iInvestor@aaqora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. ("Spoétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spékki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujgce sie dane zostaly oparte
na zrodtach, ktére Spoétka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszgce sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spéiki lub zapewnienia co do spodziewanych przysziych wynikdw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, Swiadomosci lub
pogladach Zarzgdu Spotki i sg zalezne od szeregu czynnikéw, ktére mogg spowodowag, iz faktycznie osiggniete w przysziosci wyniki beda w sposaéb istotny réznic¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery warto$ciowe Spotki.



