Wyniki finansowe
i rynkowe

3 kw. 2008

13 listopada 2008



Wyniki finansowe Grupy

min PLN

Przychody, w tym:

- reklama
- sprzedaz wydawnictw
- kolekcje

Koszty operacyjne, w tym:

- zuzycie materiatow i warto$c
sprzedanych towarow i materiatow

- wynagrodzenia i $wiadczenia

- niegotéwkowe koszty planéw
motywacyjnych

- marketing i promocja

- amortyzacja
EBIT
EBITDA operacyjna*
Zysk netto

Zatrudnienie na koniec okresu (etaty)

3 kw. 2008

285
205
49
7

268
44

74

43
21

17

38

14

3 685

Zrédio: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3 kw. 08
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych

Zmiana
% rlr
0%

5%

(9%6)< |~

(57%)

6%
(16%)

219% <

(2%)
7%

(44%)
(25%)
(48%)

8%

1-3 kw. 2008 zmiana
) % r/r
942 2%
68 12%
152 (2%)
40 (58%)
872 5%
156 (18%)
218 16%
24 15%
160 10%
61 5%
70 (22%)
154 (8%)
54 (27%)
3685 8%

Nizsza sprzedaz

i wptywy

ze sprzedazy ofert
dwucenowych

Regulacje ptacowe

Rozwdj oferty
internetowej i outdooru

Konsolidacja
Trader.com (Polska)




Rynek reklamy

Zmiana szacunkow wydatkéw na reklame
Dynamika wydatkéw na reklame w dziennikach w 2008 r.

zmiana % r/r

Internet 35% - 40%
Internet
Telewizja 13% - 14%
Radio 11% - 12%
Telewizja
Outdoor 10%
o/ _ 70
Radio tacznie: Magazyny 6% - 7%
W 1-3kw. 08 415% Dzienniki 1% - 2%
p? H o,
Outdoor % 3kw. 08 411% tacznie 12%
- 9% Struktura wydatkow na reklame
Magazyny 2 oo
////}ﬁ% o Internet
| 1% Dzienniki
Outdoor 14%
Dzienniki - 4% 9%
-3%% Magazyny
)
- zmiana % r/r
-10% 0% 10% 20% 30% 40%
adio
8%

Telewizja
43%

Zrédto: wydatki na reklame, 3kw.08 i 1-3kw.08: szacunki Agory (prasa, radio na podstawie Expert Monitor oraz monitoringu Agory), Starlink (TV, internet — reklama display, w wyszukiwarkach
oraz serwisach ogtoszeniowych; bez ogtoszen drobnych), IGRZ (outdoor); szacunki 2008: Agora



Wyniki segmentow: Gazeta

Sprzedaz egzemplarzy

N 500 Gazeta % udziatu
3 1% < 5% > w rozpowszechnianiu
2 400 5 platnym razem

Wydatki
na reklame
w dziennikach

* 30/0 us(y-OB

500 Dziennik

™ Inne ptatne formy
rozpowszechniania

M Sprzedaz ogétem

sie-08 wrz-08

ut-08 mar-08 kwi-08 maj-08 cze-08 lip-08

500 Rzeczpospolita

zmiana % r/r

T

} W N
0 0 r T T T T T T T
sty-08 Iut08 mar-08 kwi-08 maj-08 cze-08 lip-08 sie-08 wrz-08

™ Inne ptatne formy rozpowszechniania
Sprzedaz ogétem

' Inne ptatne formy rozpowszechniania
M Sprzedaz ogétem

Zasieg czytelniczy

q Liczba czytelnikow

4,9 min

Gazets | '

Fakt 16,4%

Super Express 7,4%

2,2 min

Metro

3kw . 2008 1

Dziennik

6,8%

1,6 min 5,3%

1-3kw. 2008 44%

Rzeczpospolita 1,4 min 4,8%

0% 10% % zasiegu 20%

sty-08 Iut08 mar-08 kwi-08 maj-08 cze-08 lip-08 sie-08 wrz-08

min PLN

Przychody Gazety

1+4%

400 :
zmiana % r/r :
1
1
300 i
1
1
1
1
200 |
1
1
+6% | +4%
1
100 T
1
+15% '
1
1
0 !
3kw. 2008 1-3kw. 2008
B Reklama = Sprzedaz egzemplarzy

Struktura wydatkéw na reklame
w dziennikach*

Pozostate
1% Polskapresse
Opkt% 15,5%
Fakt Opkt%
5,5%

Mecom (lokalne)
7%

Opkt%

Dziennik o
7% Opkt%
Opkt% S Expre
3 kw. 2008 R
Opkt%
Rzeczpospolita
7,5%
Opkt%

Metro

4%
4+ 1pkt%
Gazeta
40%
+1,5pkt%

Zrédto: czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC, Czytelnictwo Cyklu Sezonowego, lipiec-sierpieri 08, N=11 970; sprzedaz egzemplarzowa: ZKDP,

szacowane, ogtoszenia wymiarowe
* poréwnanie wybranych dziennikow

AGORA.

sprzedaz ogotem, inne ptatne formy rozpowszechniania; przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw. 08; struktura wydatkéw na reklame dziennikéw: Agora, dane



Wyniki segmentow: Metro

Wyniki finansowe Zasieg czytelniczy w Warszawie

iana ¢ . o
zmiana % r/r Liczba czytelnikéw

0,
é % : * 37 A) Gazeta 41,6%
Wydatki E |
1
na reklame ! Metro 31,4%
w dziennikach 2 | |
1 Super Express 209 tys. 16,3%
1
¥3% . : |
= 10 136% ! Rzeczpospolita 206 tys. 16,1%
S | ]
g | Fakt 15,0%
! a 192 tys. ,07%
£ 01minPLN ! 0,6 min PLN |
N 1
0 ‘ Dziennik 190 tys. 14,8%
3kw. 2008 1-3kw. 2008 ]
0% 25% % zasieggu  50%
H Przychody EBITDA operacyjna*
Udzialy Metra w wydatkach na reklame dziennikéw Nowa makieta i linia redakcyjna
. zmiana pkt% r/r
4% tacznie 1+ 1pkt%
210%
2 9%
8%
4% Koncerny tytoniowe g
5% na nosie ministrowi zc
3kw . 2008 f
3% 2% E LEGLA ki mwaw sy .
1-3kw. 2008 44% = S TEE i
0% r T : = E‘ b -
dzienniki ogdlnopolskie dzienniki lokalne dzienniki stoteczne L et
Zrodio: przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw. 08; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC, lipiec-sierpien 08, N=509, Czytelnictwo Cyklu
AGO Ma Sezonowego, Warszawa; udziat w wydatkach na reklame: Agora, dane szacowane , ogtoszenia wymiarowe
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych 5



Wyniki segmentow: internet

Przychody z dziatalnosci internetowej* .
10 nowych serwisow,

60

| | +76% 3 przebudowane
Wydatki : B Lo
na reklame w | 249 tacznie 75 marek internetowych
w internecie |
437% 183% !
s 2 I 1 3567% | 0808 B
i f30°/0 : _.... &Y
8 +75% |
& 0 ArOPA AdBroker

3kw . 2008 1-3kw . 2008 YKPATHATOB biuro reklamy internetowej

189
min PLN

B Reklama internetowa Ogloszeniaw wortalach B Pozostate

Internetowy kanat radiowy

ortalu Infomuzyka.pl
Zasieg serwisow internetowych P yka-p

S @;ﬁ;ﬁ;“ﬁ;;‘.t.. '-"IJ:';’.!@
3 80% n E .
Ko N~ . X
] © ™ S 2
A © N o o o Platforma
: 5 < 5 = X £ o X .
60% ) NG 3 § NG B < mobilna

- < 3 § < AutoTrader.pl
40%
3kw . 2008
20%
1-3kw. 2008 438% o
Onet.pl WP Interia.pl 02.pl Agora
Lipiec 2007 HLipiec 2008

Zrodio: zasieg: Megapanel PBI/Gemius; przychody: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw. 2008; wydatki na reklame w internecie: Starlink, reklama display,
w wyszukiwarkach oraz serwisach ogtoszeniowych (bez ogtoszen drobnych) 6
*zawieraja wpywy wydawnictw Trader.com (Polska)



Wyniki segmentow: kolekcje

Wyniki finansowe

z10 " s6min 4 projekty seryjne,
£ g | . .
| 6 wydawnictw jednorazowych
0 l
|
|
50 I 40 min
|
30 |
15 min |
o 7 min | 9 min
-3 min -2 min | -5 min
r I t - I
-10 3kw . 2007 3kw . 2008 ! 1-3kw . 2007 1-3kw . 2008
Przychody m EBITDA
Liczba sprzedanych ksiazek i ksigzek z ptytami T
s’ 2,6 min
£ :
! E MEC DUETY
0,4 min : C DUE
0, ;
3kw . 2008 1-3kw . 2008

Zrédio: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw. 08
* ksiazki, CD oraz DVD 7



Wyniki segmentow: reklama zewnetrzna

Wyniki finansowe Wydatki inwestycyjne
z 140 | 1+9% z 50 |
< zmiana %t | o T |
Wydatki c ! \ e !
na reklame | E 49 min PLN
zewnetrzna E |
44% 0 | E
4+6% : :
= S E +23% 14 min PLN E
2 o I |
3kw . 2008 1-3kw . 2008 3kw . 2008 1-3kw . 2008

Przychody H EBITDA operacyjna*®
«* Reklama

Struktura wydatkow na reklame zewnetrzng

22%
10,4pkt%

3kw. 2008

3kw . 2008

1-3kw. 2008 411% Pozostate
78%

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw. 08; rynek reklamy: IGRZ, 3kw. 08
*nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych 8



Wyniki segmentow: czasopisma

Wydatki
na reklame
w czasopismach

48%

zmiana % r/r

3kw . 2008

1-3kw. 2008 49%

AGORA.

min PLN

Wyniki finansowe Srednia sprzedaz egzemplarzy (miesieczniki)
% . . : 4+8% ?’;1300 48% : 46% zmiana % r/r
zmiana % r/r 1 2 :
| |
1 1
1 1
60 | |
1 1
1 1
| 650 |
1 1
1 1
30 +10% ! !
| |
1 1
N ’
PN ; 0, :
3kw. 2008 1-3kw. 2008 3kw. 2008 1-3kw. 2008
Przychody B EBITDAoperacyjna*
% Reklama
Struktura wydatkoéw na reklame miesiecznikow
Media Point  Gruner+Jahr
Group 11,5%
6%
Axel Springer :g(;';z
3,5% ’
Edipresse
T M d
arquar:
3kw. 2008 129,
Bauer
14%
Burda Media
Polska
Pozostal 9% Rekordowa sprzedaz pazdziernikowego
ozostate Murat »
15% ;’;/:" numeru ,Cztery Katy” — ponad 214 tys. egz.**
Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.08; $rednie rozpc lianie ptatane miesit likéw: Agora; rynek reklamy:

monitoring Expert Monitor; reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominigto tytuty specjalistyczne, uwzgledniono 124 tytuty, 3kw.08
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych

** rozpowszechnianie ptatne w pazdzierniku 2008 - 214 300 egz., dane wiasne wydawcy. Poprzednio miesigcznik uzyskat sprzedaz powyzej 200 tys. egz.

przy numerze 10/96 (209 724 egz.).



Wyniki segmentow: radio

Wyniki finansowe Udziat w rynku stuchalnosci — stacje lokalne
0,

z 60 1 /*23 % 310% '
o zmiana % r/r ! y 8 !

Wydatki g Y E ! 8,1%
[ ¢ 7,3% -
na reklame ! |
w radiu 40 | !
1 1
1 1
410% | s |
£ - -
o ! !
A : 1200% :
1 1
§ 0 ' 0% | :

3kw. 2008 1-3kw. 2008 3kw. 2008 1-3kw. 2008

Lokalne stacje radiowe Przychody W EBITDA operacyjna*
% Reklama

Udzial w rynku stuchalnosci — TOK FM

Pierwsze Radio Informacyjne

10%
zmiana pkt % r/r

10,5pkt%

udziat w czasie stuchania

5% 10,3pkt%

3kw . 2008

Najczesciej cytowana stacja radiowa

w lipcowym rankingu ,Najbardziej opiniotwércze

Miasta nadaw ania Warszaw a media w Polsce” Instytutu Monitorowania Mediow
(10. miejsce we wszystkich mediach)

1-3kw. 20084 13% v

Zrodto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.08; udziat w czasie stuchania: Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, miasta nawadnia, 15+, lipiec-wrzesien 08:
N=11 360, styczen-wrzesien 08: N=34 157), TOK FM, lipiec-wrzesien, Warszawa (2007: N=1 504, 2008: N=1 500), miasta nadawania (2007: N=8 118, 2008: N=8 055)

* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych 1 O



Podsumowanie: nasze cele

D Kontynuacja rozwoju istniejagcych przedsiewzieC; wykorzystanie przewagi
multimedialnej do zwiekszenia przychodow i zminimalizowania ewentualnych

ich spadkow spowodowanych spowolnieniem na rynku;

D Mechanizmy kontroli kosztéw w catej Spodice (w tym zatrudnienia); uwazne

dziatania, aby nie ograniczy¢ wzrostu;

D Konsekwentna realizacja strategii; jezeli bedzie mozliwe, wykorzystanie obecnej

sytuacji na rynkach kapitatowych do pozyskiwania nowych aktywow;

min PLN 3kw. 08
Srodki pienigzne 268
na koniec okresu

Linia kredytowa 800

Wykorzystanie linii 140
kredytowej

AGORA. 1



Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spotka"). Dane i informacje
zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spdjnej analizy finansowej, a takze
oferty handlowej Spotki i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu
finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepny na witrynie
korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach,
ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych
i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia.
Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawieraC twierdzenia odnoszace sie
do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg byC jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg
bowiem na biezgacej wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spotki i sg zalezne od szeregu
czynnikow, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki, bedg w sposéb
istotny rézni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony
wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem inwestycyjnym w przypadku
zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

AGORA. 12



