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dzienniki czasopisma radio internet outdoor kina

Wyniki finansowe i rynkowe
3 kwartat 2012r.



zmiana % r/r

Sytuacja na rynku reklamy

Dynamika wydatkéw na reklame

<> <>

Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), Starlink (TV, kino, internet — zawiera przychody z e-mail marketingu,

reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz marketingu afiliacyjnego), IGRZ (reklama zewnetrzna);

Dane od 1kw.09 zgodnie z nowg metodologig pomiaru rynku reklamy telewizyjnej przez Starlink, oprocz regularnej emisji reklamy zawierajg dodatkowo przychody ze sponsoringu. Dane dla

pozostatych prezentowanych okreséw sprawozdawczych nie zostaly przeksztatcone odpowiednio, dlatego tez nie sg w petni poréwnywalne.

AGORA.
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Struktura rynku reklamy w 3kw. 2012r. Dynamika segmentéw rynku reklamy w 3kw.2012r.
Internet zmiana % i pkt% r/r
Reklama 20% 18%
zewnetrzna 43,5pkt% S °
8% X 149 11,0%
¥ 1pkt% Kino S 109
1,5% S 10% 6,0%
Opkt% 6% .
Dzienniki
20
3kw.12 7% *
¥1,5pkt% 2%
1,55 mid PLN
Magazyny 6%
¥6,5% 10,5% -10% oo
¥ 1pkt% -10.0%
° 14% 10,0%
“ Radio 8% -14,0%
Telewizja 8% o -17,5%
45% ¥0,5pkit% 2% 21.5% ) ) o )
40,5pkt% Dzienniki Outdoor  Czasopisma Radio Telewizja Kino Intemet
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Prognoza RYNEK telewizja internet magazyny dzienniki outdoor radio kino
27 lutego 2012 0-3 % 0-3 % 9-12 % (9)-(6) % (17)-(14) % 0-3 % 0-3 % 3-6 %
10 sierpnia 2012 (5)-(2) % (6)-(3) % 8-11 % (11)-(8) % (20)-(17) % (3)-0 % 4)-(1) % (1)-2 %
09 listopada 2012 (6)-(3) % (8)-(5) % 8-11 % (12)-(9) % (20)-(17)%  (7)-(4) % (8)-(5) % 3-6 %
Zrédto: prognoza rynku reklamy 2012 — szacunki wiasne Agory.
AGORA.

Imiana szacunkow rynku reklamy w 2012r.

Szacunki rynku reklamy w 2012r. — sierpien 2012 r.

Szacunki rynku reklamy w 2012r. — listopad 2012 r.




Wyniki finansowe Grupy Agora

~~“zmiana r/r

wmin zt 3kw.2012  3kw.2011 = zmianar/r  1-3kw.2012 1-3kw.2911~f
Przychody ze sprzedazy netto 264,6 283,6 (6,7%) 8/2’2,0»""//7898,7 (7,8%)
Sprzedaz ustug reklamowych 142,0 162,4 (12,5‘%&//’/’}!56771" 514,5 (9,2%)
Sprzedaz wydawnictw 34,7 42,3 (18,0%#”// 115,7 142,7 (18,9%)
Sprzedaz biletéw do kin 36,6 34,8 5,2%( ..957 1043 (8,2%)
Pozostata sprzedaz 51,3 44,1 16,3%- 150,5 137,2 9,7%
Koszty operacyjne netto, w tym: (274,7) (275,7) (0,4%)‘1\“\~~;(§139,0) (854,2) (1,8%)
o2 9 GoM  wes)  usen s
Amortyzacja (23,1) (22,4) 3,1% (69,8) (70,3) (0,7%)
Ustugi obce (86,0) (84,5) (256,2) 1,5%
Wynagrodzenia i éwiadczenia (75,0) (76,6) (232,7) 0,6%
Niegotdwkowe koszty planéw motywacyjnych - - (8,8) {79,5%)
Reprezentacja i reklama (17,3) (26,8) (35,4%) (59,8) (81,7) (26,8%)
Koszty zwigzane ze zwolnieniem grupowym @ - '—A (9,2) - -
EBIT (10,1) . (10,0) 445 .
marza EBIT (3,8%) (6.6pkt%) . (12%) 5,0%  (6,2pkt %)
EBITDA operacyjna’ 13,0 (57,1%) 61,6 1236 {50;2%)——
marza EBITDA operacyjna 4,9% (5,8pkt %) 7,4% 13,8%  (6,4pkt %)
Zysk/(strata) netto (8,3) 5,5 - (8,7) 34,1 -
Pro forma wyniki po eliminacji kosztow zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.
Koszty operacyjne netto (265,5) (275,7) (3,7%) (829,8) (854,2) (2,9%)
Wynik operacyjny - EBIT (0,9) 7,9 - (0,8) 44,5 -
marza EBIT (0,3%) 2,8%  (3,1pkt %) (0,1%) 5,0%  (5,1pkt %)
EBITDA operacyjna® 22,2 30,3 (26,7%) 70,8 123,6 (42,7%)
marza EBITDA operacyjna 8,4% 10,7%  (2,3pkt %) 8,5% 13,8%  (5,3pkt %)
Zysk/(strata) netto (0,8) 5,5 - (1,2) 34,1 -

Do spadku przychodow rekiamowych
Grupy: przyczynito sie glownie
ograniczenie wydatkow reklamowych w
Polsce w:3kw:12 r: o ponad 6,5%

Spadek spowodowany: nizszymi
przychodami ze sprzedazy wydawnictw
w segmentach Prasa Codzienna

(w tym kolekcje) i Czasopisma.

Wzrost spowodowany wyzszg o blisko
12,5% frekwencjg w Kinach sieci-Helios w.
3kw.12r.

Wzrost spowodowany rosnacymi
przychodami ze sprzedazy ustug
poligraficznych klientom zewnetrznym
oraz ze sprzedazy barowej w segmencie
Kino.

Spadek spowodowany giownie nizszym
wolumenem produkcji: Projektow
Specjalnych:

Wzrost spowodowany gtownie otwarciem
nowych kin.

Wzrost spowodowany wyzszymi kosztami
czynszow za nosniki reklamy zewn:.
i kopie filmowe:

Spadek spowodowany: nizszym
zatrudnieniem: etatowym w Grupie Agora

Ograniczenie wydatkow na reprezentacje
i-reklame glownie w segmencie Prasa
Codzienna.

Zwolnienie grupowe w Agorze S:A. jest
prowadzone od 10 wrzesnia 2012 r. do
31 stycznia 2013:r. i ma objac do 250
0sob zatrudnionych w Spotce Agora SiA.
Koszty zwolnienia grupowego w-Agorze
S.A. obcigzyly wynik Grupy Agora w -3kw.
12 r: kwotg 9,2 min zk.

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12;
* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.
_4_ 2 nie zawiera kosztow zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.

AGORA.



Wyniki segmentu: Prasa codzienna

(Gazetla Wyborcza, Metro, Projekty Specjaine, Pion Druku)

Wyniki finansowe

Spadek przychodow
spowodowany nizszg o 16,8%
sprzedazg egz. Gazety
Wyborczej

Spadek przychodow
spowodowany: nizszymi
przychodami ze sprzedazy
reklam: zarowno:w: Gazecie
Wyborezej jak i w Metrze.

Wzrost przychodow
spowodowany gfownie
wyzszymi-o 21,1% przychodami
ze sprzedazy ustug
poligraficznych klientom
zewnetrznym.

Spadek kosztow spowodowany:
gtownie ograniczeniem:liczby
kolekcji: wydawniczych: w
ramach Projektow Specjalnych
i nizszymi naktadami Gazety
Wyborczej oraz Metra;

Spadek spowodowany:
mniejszg liczbg osob
zatrudnionych w segmencie W
porownaniu z 3kw:11.

w min zt 3kw.2012  3kw.2011 zmiana r/r 1-3kw.2912 1-3kw.2011 zmiana r/r
Przychody, w tym: 116,7 1329 (12,2%) ',,,/"5/88,7 436,8 (11,0%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 26,2 32,3 (18,9%) ' 84,1 100,5 (16,3%)
Przychody ze sprzedazy reklam 53,8 67,8 (20,6%) L1838 220,0 (16,5%)
Projekty specjalne (wtym: kolekcje wydawnicze) 5,6 6,1 (8,2%) 21,9 38,2 (42,7%)
Pozostate przychody 31,1 26,7 16,5% < 98,9 78,1 26,6%
Koszty operacyjne?, w tym: (109,5) (113,7) (3,7%) (342,9) (366,4) (6,4%)
Materiaty, energia, towary i ustugi poligraficzne (43,2) (46,0) (6,1%) F (147,1) (150,5) (2,3%)
Wynagrodzenia i $wiadczenia’ (31,4) (33,1) (5,1%) (98,1) (100,1) (2,0%)
(bez niegotéwkowych kosztéw planéw motywacyjnych)
Reprezentacja i reklama (9,6) (14,9) (35,6%) (32,6) (48,2) (32,4%)
Koszty zwigzane ze zwolnieniem grupowym @ - -A (6,0) - -
EBIT 72 19,2 (62,5%) \\‘y 45,8 70,4 (34,9%)
marza EBIT 6,2% 14,4%  (8,2pkt%) ‘\‘v 11,8% 16,1%  (4,3pkt%)
EBITDA operacyjna“ 13,8 25,8 (46,5%) 67,5 96,8 (30,3%)
marza EBITDA operacyjna 11,8% 19,4% (7,6pkt %) \“,\ 17,4% 22,2%  (4,8pkt %)
Pro forma wyniki po eliminacji kosztéw zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.
Koszty operacyjne’ (103,5) (113,7) (9,0%) (336,9) (366,4) (8,1%)
EBIT? 13,2 19,2 (31,3%) 51,8 70,4 (26,4%)
marza EBIT 11,3% 14,4%  (3,1pkt %) 13,3% 16,1% (2,8pkt %)
EBITDA operacyjna“ 19,8 25,8 (23,3%) 73,5 96,8 (24,1%)
marza EBITDA operacyjna 17,0% 19,4% (2,4pkt %) 18,9% 22,2%  (3,3pkt %)

Spadek kosztow spowodowany
glownie ograniczeniem
wydatkow: przez Gazefe
Wyborezg oraz brakiem
nowych projektow seryjnych w
Skw:12:

Zrodio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, ogtoszenia wymiarowe, 3kw.12;
" ujete: Gazeta Wyborcza, Metro, Projekty Specjalne, Pion Druku. Agora Poligrafia Sp z 0.0.;
-5- 2 nie zawiera alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A ;
3 nie zawiera kosztéw zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.
“ nie zawiera niegotowkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztow okotozarzadowych Agory S.A.

AGORA.



Pozycija Gazety Wyborczej na rynku dziennikow

Cyfryzacja tresci Gazety Wyborczej Odstony mobilne wyborcza.pl?

| | H P> Google play s 3,01
am Windows 8 P> Google pay :
[e]
Gazeta Wyborcza £ 25
€ ,
Gazeta Wyborcza TS Wyborcza.biz PAID
= Available on the PAID Ksiazki. Magazyn do Czytania [ZY[} 2,0
LJ App Store
1,5 4
Gazeta Wyborcza (gall% Cyfrowe wydawnictwa @ PU BLIOpJ
Wyborcza.pl [EiE2 Gazety Wyborczej 1,0 1
Y p. 1y 1 Duzy Format nr 1000 ZAID
Wyborcza.biz [F=3
. Ksiazki. Magazyn do Czytania PAID
Wysokie Obcasy Extra [gall . 0,5 4
L Wysokie Obcasy Extra [gall¥
Ale Historia  [gZa\o) P I A N O i ;
S MAGAZYN SWIATECZNY Ale Historia (71D 0,0
PAID NI N N O S I A N SN NN N AN
Gazeta Wyborcza e & N A & qF:" NG e AR Y &
Ale Historia  al¥
Tygodniowy zasieg czytelniczy w 3kw.12r. " . . .
yo y ¢g czyt y Struktura wydatkow na reklame w dziennikach w 3kw.12r."
Gazeta Wyborcza EXTTNE 11,4% e cenion Polskapresse Pozostl amian 51 1
20,0% 8,0%
| 41,5pkt% ¥ 1kt
Fakt [Z3mn 10,9% Skt
y»J /0 9,5%
b Dziennik Gazeta +1pkt%
Metro |14 min 4,8% Prawna
. 3%/ 3kw.12 Mecom (lokalne)
Super Express [T 4,8% 8,0%
p p AT 4 g0/, 0,11 mid PLN ¥0 5pkt%
i v21,5% Su
- per Express
Rzeczpospolita [G8minn 2,8% 35%
q Gazeta W yborcza Opkt%
Dziennik Gazeta Prawna [Ggmin 1,8% %662:/02 Rzeczpospolita
i 7,0%
Met
0% 4% 8% 12% 16% 9% zasiegu 4 5.,;‘0 +1pkt%
Opkt%
Zrodio:
"czytelnictwo::Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC, VII - IX 2012r., N = 12 030 (zasieg ogdlnopolski), wskaznik CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), opracowanie Agora SA. ; wydatk G O
A I eASA

_6_ na reklame: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;
2Megapanel PBI/Gemius, krajowe odstony ogétem, liczba odston mobilnych, mar2011, wrz2012;



Melro i Projekty Specjaine

Wyniki finansowe!

Projekty Specjalne

Wyniki finansowe!

w min zt 3kw.2012 3kw.2011 zmianar/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011 zmiana r/r

Przychody 58 7,4 (21,6%) 20,1 21,9 (8,2%)
eBIT 0,5 1,4 (64,3%) 1,8 2,5 (28,0%)
EBITDA operacyjnaZ 0,5 1,4 (64,3%) 1,9 2,7 (29,6%)

Udziatl Metra w wydatkach na reklame w dziennikach w 3kw.12r.

ogolnopolskie 35%  31pkt%

lokalne 3,5% 40,5pkt%
o,
(bez stotecznych) > 4:_5 %o
(udziat
stoteczne % Sci

18,5% +3pkt% w catosci)

Opkt%
0% 5% 10% 15% 20% % udziatu

\¢
mEEmMsn pl

w min zt 3kw.2012 3kw.2011 zmiana r/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011 zmiana r/r
Przychody 5,6 6,1 (8,2%) 21,9 38,2 (42,7%)
BT (0,5) (0,8) 37,5% (1,8) (0,6) (176,3%)

(5 PUBLIOS

124 wydawcow

6000 tytutow

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;

" nie zawiera alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
_7_ 2 nie zawiera niegotowkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A..

AGORA.



Zasieg serwiséw wybranych wydawcoéw internetowych (wrzesien'12)s

Wyniki segmentu: Internet

Wyniki finansowe'

Dynamika wydatkéw na reklame w internecie w 3kw. 2012r.

reklama reklama

graficzna graficzna

i e-mail i e-mail
marketing marketing

7,8%

reklama
graficzna,
e-mail
marketing,
wortale

w mlin zt 3kw.2012 3kw.2011  zmiana r/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011  zmiana r/r
Przychody , w tym: 24,9 26,0 (4,2%) 82,7 81,4 1,6%
sprzedaz reklam internetowych 19,4 18,0 7,8% 64,3 57,4 12,0% 20%
sprzedaz ogtoszen w wortalach 4,2 6,0 (30,0%) 13,6 18,6 (26,9%) n\E
Koszty operacyjne’, w tym: (25,0) (24,6) 1,6% (78,4) (78,5) (0,1%) E 15%
Wynagrodzenia i $wiadczenia™* (11,9) (12,5) (4,8%) (36,9) (36,2) 1,9% %
Reprezentacja i reklama (2,5) (3,2) (21,9%) (10,3) (13,3) (22,6%)
Koszty zw. ze zwolnieniem grupowym (1,2) - - (1,2) - - 10%
EBIT (0,1) 14 - 43 29 48,3%
marza EBIT (0,4%) 5,4% (5,8pkt %) 5,2% 3,6% 1,6pkt % 59%
EBITDA operacyjna’ 13 2,8 (53,6%) 8,6 8,1 6,2%
marza EBITDA operacyjna 5,2% 10,8% (5,6pkt %) 10,4% 10,0% 0,4pkt %
Pro forma wyniki po eliminacji kosztéw zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A. 0% i
Koszty operacyjne” (23,8) (24,6) (3,3%) (77,2) (78,5) (1,7%)
EBIT 1,1 14 (21,4%) 5,5 2,9 89,7% 5%
marza EBIT 4,4% 54%  (1,0pkt %) 6,7% 3,6% 3,1pkt %
EBITDA operacyjna“ 2,5 2,8 (10,7%) 9,8 8,1 21,0%
marza EBITDA operacyjna 10,0% 10,8%  (0,8pkt%) 11,9% 10,0%  1,9pkt% -10%

Rynek reklamy internetowej

-4,2%

Grupa Gazeta.pl numerem 2 w liczbie odston mobilnych5

5'; 80% 100 zmiana w% r/r
7y 0,
2 66,8% o1 00 140
° e 58,7°/o o,
6% 56,9% 75 120 +121%
0, 100
47,0% 7T\ 187%
5,4pkt% 4,5pkK! 3,1pkt% 2,5pkt%. 5,4pkt%. zmiana pkt% r/r 80
40% c - = - 50 60 ~ st 43%
E = E 3 £ = =
o @ - = =
N 0. 2 ~ — = . , - 40
i = > a3 > liczba uzytkownikow
— B zmiana % r/r 5 +165%
20% 25 o
+288%
o — T T T T T 8
[N T S T T A T S TR R T S N S T |
0% } } } } 0 ——— Grupa Wirtualna Polska - Orange Grupa Onet.pl
Grupa Onet.pl Grupa Grupa Gazeta.pl Grupa Interia.pl Grupa o2.pl — Grupa Gazeta.pl ——— Grupa Interia.pl
Wirtualna Polska — Grupa O2.pl
=Orange

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12, rynek reklamy internetowej: Starlink (reklama graficzna (display), w wyszukiwarkach, e-mail

marketing i marketing afiliacyjny);

1 Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska) wigcznie z wptywami z wydawnictw, Sport4People (od listopada 2011);

2 nie zawiera alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
% nie zawiera kosztow zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.;

“ nie zawiera niegotowkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogdlnych kosztow okotozarzadowych Agory S.A.;
°Megapanel PBI/Gemius, zasieg, liczba uzytkownikéw (real users), krajowe odstony ogétem, liczba odston mobilnych, wrz2011, wrz2012; wybrani wydawcy internetowi.

AGORA.



Wyniki segmentu:Kino

Wyniki finansowe

Sprzedaz biletéw w kinach sieci Helios

wminzt 3kw.2012 3kw.2011  zmianar/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011  zmianar/r .§ 25
ks ,
Przychody, w tym: 55,0 48,9 12,5% 143,1 143,7 (0,4%) 2
H -
sprzedaz biletéw 36,6 34,8 5,2% 95,7 104,3 (8,2%) 2,0
sprzedaz barowa 11,9 10,3 15,5% 28,7 30,5 (5,9%)
15
reklama 3,7 3,2 15,6% 12,9 7,7 67,5%
Koszty operacyjne, w tym: (51,4) (45,9) 12,0% (141,9) (133,5) 6,3% 1,0 18
Ustugi obce (29,4) (26,2) 12,2% (79,0) (75,5) 4,6%
Materiaty, energia oraz warto$¢ 0 o 0,5
sprzedanych towaréw i materiatéw (6,4) (63) ek (18,0) (18,3) LEE]
Wynagrodzenia i $wiadczenia (6,2) (6,0) 3,3% (19,1) (18,1) 5,5% 0,0
Amortyzacja (5,1) (4,5) 13,3% (14,4) (13,3) 8,3%
EBIT 3,6 3,0 20,0% 1,2 10,2 (88,2%)
marza EBIT 6,5% 6,1%  0,4pkt% 0,8% 7,1%  (6,3pkt %)
EBITDA operacyjna* 8,7 75 16,0% 15,6 23,5 (33,6%)
marza EBITDA operacyjna 15,8% 15,3% 0,5pkt % 10,9% 16,4%  (5,5pkt %)
Helios numerem 2 na rynku multipleks 6w?2
Liczba Liczba Liczba Liczba
multiplekséow ekranow miejsc miast
Razem: 85 716 153 451 46 Helios 20122
Otwarcia
Cinema City 31 340 71 160 19 Grudzigdz Marzec
Tczew Czerwiec
Multikino 26 223 49 122 20 Kedzierzyn-Kozle Wrzesien
Szczecin Listopad
Helios 30.09 26 140 30 581 25 Rzeszow Listopad
Przekazania w uzytkowanie
Helios 09.11 28 153 33 169 25 Wroctaw Lipiec

‘ 2’1 ‘

zmiana % r/r

3kw.11

3kw.12

Udziat biletéw na filmy 3D w catkowitej liczbie

sprzedanych biletéw w sieci kin Helios

zmiana pkt % r/r

2D - 44%
¥ 3pkt%
3kw.12

Zrodio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12;
' w przypadku grupy Helios wskazniki EBITDA i EBITDA operacyjna s3 tozsame, poniewaz w omawianym okresie nie wystapity niegotowkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papieréw wartosciowych

rozliczanymi w instrumentach finansowych.

2 nie uwzglednia kin tradycyjnych; w listopadzie 2012 zamkniete zostato dwusalowe kino tradycyjne w Kaliszu

AGORA.



Wyniki segmentu: Reklama Zewnetrzna

Wyniki finansowe Udziat AMS w wydatkach na reklame zewnetrzna?
w min zt 3kw.2012 3kw.2011 zmianar/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011 zmiana r/r zmiana % i pkt% r/r
Wyraznie nizszy niz
Przychody, w tym: 38,8 40,1 (32%) - 1154 126,0 (8,4%) rynkowy spadek
A ,
sprzedaz reklam’ 37,9 39,3 (3,6%) 113,0 1232 (8,3%) zrrjlyschodow reklamowych
Koszty operacyjne, w tym: (38,8) (39,1) (0,8%)  (115,6) (117,0) (1,2%) _  Wzrost kosziow
. . L spowodowany: m.in:
realizacja kampanii (6,3) (6,0) 5,0% (18,7) (19,7) (5,1%) wieksza liczba F h

utrzymanie systemu (18,7) (18,1) 3,3% (55,8) (55,0) 1,5% rk‘f;f::i?:g;‘gr’f:wy . 3kw.12
wynagrodzenia i éwiadczenia® (4,9) (5,0) (2,0%)':\ (14,5) (15,0) (3,3%) R ¥17,5%
reprezentacja i reklama (1,5) (1,1) 36,4% I~ (4,2) (3,4) 23,5% wyzszymi kosztami e AMS
czynszow za nosniki:
amortyzacja (4,5) (4,5) - (137) (13,7) - 31,5%
Wazrost spowodowany:
EBIT 0,0 1,0 - (0,2) 9,0 - realizacjg kampanii z
Ki ki ikacji
marza EBIT 0,0% 2,5%  (2,5pkt %) (0,2%) 7.1%  (7,3pkt %) zso;zsgne?_m”“' sl 44,5pki%
EBITDA operacyjna’ 4,4 55  (20,0%) 13,5 23,4 (42,3%)
marza EBITDA operacyjna 11,3% 13,7% | (2,4pkt %) 11,7% 18,6% | (6,9pkt %)
Wplyw otoczenia rynkowego na wyniki AMS w 3kw. 2012 r Niestandardowe kampanie na nosnikach AMS
ITTTTT T T TS T TTT T T ITTTTT T T TS T TTT T T
1 3kw.2012 1 1 3kw.2012 1
: ¥17,5% Rynek ! : ¥3,6% AMS :
[ e i ———— - [ e e —————
_—_’I S — —~ S —
[ s 1 EEEEEE ST 1
| Presja cenowa na rynku : ! Zrdéznicowane portfolio :
: reklamy zewnetrznej A : nosnikow i
= e —= e
et ______l et ______l
: Wptyw kampanii wyborczych;, : Niewielki wptyw kampanii
oo oW20Mroky o j _ wyborczych na przychody !
—=7 7 pe— il

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna: IGRZ;

1 z wylgczeniem przychodéw z promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na no$nikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczes$niejszej rezerwacii;
-10- 2nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych;
SA

31GRZ: wydatki na reklame zewnetrzna.



Wyniki segmentu: Radio

Wyniki finansowe'

" TOK FM nadajew

Struktura wydatkow na reklame radiowag w 3kw.12r.

w min zt 3kw.2012 3kw.2011 zmiana r/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011 zmiana r/r
zmiana % i pkt% r/r
Prevchody, w tym: 182 2140 (150%) 635 620 24% i
dek hodo i
sprzedaz reklam 17,6 21,1 (166%) & 61,9 61,0 e et
wynikien nizszych Aépkt%
Koszty operacyjne, w tym: (19,1) (21,7) (12,0%) (63,8) (59,8) 6,7% przychodow
barterowych: Grupa RMF
Wynagrodzenia i $wiadczenia’ (6,3) (6,1) 3,3% (19,4) (18,7) 3,7% 33.5%
- Whlyw:rozliczen ? o Agora
Reprezentacja i reklama (2,8) (59) (525%) 4 (10,0) (12,7)]  (21,3%) | barterowyeh ¥2pkt% 12,0%
zwigzanych z A1pkt%
EBIT (0,9) (0,3)| (200,0%) (0,3) 2,2 y ;:j;'jf'
Byd 2011
marza EBIT (4.9%)  (1,4%) (3,5pkt %) (0,5%) 3,5% (4,0pkt%) Dotk Radio
11,5%
EBITDA operacyjna’ (0,2) 0,3 - 18 4,6 (60,9%) 41,5pkt%
Eurozet ’
marza EBITDA operacyjna (1,1%) 1,4% (2,5pkt %) 2,8% 7,4% (4,6pkt %) 18,0% P°;‘(’;/ta'e
¥1,5pkt% ¥ 1pkt%
. . . . . s o )
Udzial w czasie stuchania w miastach nadawania (3kw.12r.) Dodatkowe zrédta przychodow
zmiana pkt% r/r
10% +1,6pkt% W 3kw.12 stacje .
¢ muzyczne Agory L
% ; odnotowaty ! S i
; najwyzszyod5lat | — oo oo oo oo oo oo o mm s s s s s s e 1
udziat w 4 produkcja reklam video wyswietlanych w kinach dla klientéw na’
6% .. sluchalnosci. . !

¥0,2pkt%

4%

2%

| 8,6% |

I 4,0% I

N TOKFM Stacje muzyczne

Piorwsze Radio Informacyine

17 miastach od
31.10.2012

rynkach lokalnych 1

korporacyjnych

I 1
: tworzenie specjalnych ofert krajowych dla odbiorcow :
I 1

1

i reklama IN-Store Radio w najwiekszych galeriach i sieciach
I handlowych w Polsce

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12; rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media, wptywy reklamowe Agory uwzgledniajg TOK FM,

* radiostacje lokalne (z TOK FM);
2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.

nie uwzgledniajg dziatalnosci brokerskiej, z wigczeniem przychodéw promociji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;

* wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, lip-wrz 2012, miasta nadawania, 15+; w niektérych przypadkach wielko$¢ proby jest niereprezentatywna (N<100).



Wyniki segmentu: Gzasopisma

Wyniki finansowe

Struktura wydatkoéw na reklame w miesiecznikach w 3kw.12r.

Efekt mniejszej liczby
sprzedanych egz.-oraz
obnizenia ceny
wybranych tytatow:

Wplyw ograniczenia
budzetow reklamowych
branz wyposazenie
wnetrz:i-budownictwo;
higiena i pielegnacja
oraz Zywnosc:

Wzrost spowodowany:
intensyfikacjg:-prac:nad
cyftyzacja
poszczegolnych tytutow:
oraz wprowadzeniem
na rynek-nowych
tytutow: prasowych:

w min zt 3kw.2012 3kw.2011 zmianar/r 1-3kw.2012 1-3kw.2011 zmiana r/r
Przychody, w tym 15,5 17,6 (11,9%) " 501 56,4 (11,2%)
sprzedaz wydawnictw 6,9 7,4 (6,8%) " 20,8 23,3 (10,7%)
sprzedaz reklam 8,5 10,1 (15,8%) <290 326 (11,0%)

Koszty operacyjne’, w tym: (14,6) (14,7) (0,7%) (47,4) (45,2) 4,9%

";"j::;ﬁz enereia, towary ustugi (6,0) 62 (32%) (199)  (194) 2,6%

Wynagrodzenia i éwiadczenia®? (4,4) (4,3) 2,3% ; (13,5) (13,0) 3,8%

Reprezentacja i reklama (2,7) (3,1) (12,9%) \\*\\(9\,9) (8,9) 11,2%
Koszty zw. ze zwolnieniem grupowym GO—,SD - - (0,5) - -
EBIT' 0,9 29  (69,0%) 2,7 11,2 (75,9%)
marza EBIT 5,8% 16,5% (10,7pkt %) 5,4% 19,9% (14,5pkt %)
EBITDA operacyjnaz 0,9 2,9 (69,0%) 2,9 11,7 (75,2%)
marza EBITDA operacyjna 5,8% 16,5% (10,7pkt %) 5,8% 20,7% (14,9pkt %)

Pro forma wyniki po eliminacji kosztéw zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.

Koszty operacyjne’ (14,1) (14,7) (4,1%) (46,9) (45,2) 3,8%
eBIT! 1,4 2,9 (51,7%) 3,2 11,2 (71,4%)
marza EBIT 9,0% 16,5%  (7,5pkt %) 6,4% 19,9% (13,5pkt %)
EBITDA operacyjnaz 1,4 2,9 (51,7%) 3,4 11,7 (70,9%)
marza EBITDA operacyjna 9,0% 16,5%  (7,5pkt %) 6,8% 20,7% (13,9pkt %)

Zmiany w portfolio tytutow

zmiana pkt% r/r

Gruner+Jahr
Ringier Axel  12,5% Agora
Springer 3kt 11,6%
s 4% 1+1,7pkt%
+1,7pkt% —m““ Marquard

6,8%
Edipresse +3,4pkt%
6.3% Burda Media
+0,4pkt% Polska
6,8%
+0,5pkt%
Murator
9,2%
Opkt%
Bauer
25,0%
4+ 3,9pkt% pozostate
16,4%
Opkt%

Stabilna pozycja czytelnicza w wybranych segmentach (sty'12-sie’12)

1 Claudia [T oa%
& o audia e
Twoj Styl Cztery Katy 84% [
" 9 Poradnik
Av anti 51% " 74%
Moje Domowy
Mieszkanie 1
Glamour 42% Kobieta i [y
Dom & Zycie :
Joy | 30% Whnetrze Dobre [
58%
. Rady |y
Cosmopolitan | 28% Mjak ]
mieszkanie Swiat  [——
229 Kobiety e
Elle Dobre 1
Whnetrze Olivia 52%
ne 2%
InStyle | 1% ]
. Elle 05% Naj P 00
07% I i
Hot % zasiggu Decoration % zasiegu Magazyn 7— % zasiegu
kobiece luksusowe wnetrzarskie poradnikowe

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.12; rynek reklamy miesiecznikéw: monitoring Kantar Media reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominigto tytuty specjalistyczne,
uwzgledniono 125 tytutéw w okresie lip-wrz 2011 r. i 121 tytultéw w okresie lip-wrz 2012 r.; czytelnictwo w segmentach: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja SMG/KRC MillwardBrown, sty-sie 2012, grupa docelowa:

wszyscy, CCS, N= 32 173, opracowanie Agora S.A.

" nie zawiera alokacji ogdlnych kosztow okotozarzadowych Agory S.A.;

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzgdowych Agory S.A.
% nie zawiera kosztéw zwigzanych ze zwolnieniem grupowym w Agorze S.A.

AGORA.
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane |
informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy
finansowej, a takze oferty handlowej Spotki i stuzg wylgcznie celom informacyjnym.
Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach
biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne |
sprawdzone. Spodtka  zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji
w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja
nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszgce
sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzadu oparte
sg bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub poglgdach Zarzgdu Spotki i sg zalezne od
szeregu czynnikow, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki,
bedg w sposéb istotny rozni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spoétka
zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem
inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe
Spofki.

AGORA.



