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Kluczowe elementy otoczenia rynkowego AGORA.
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Zrodto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 r. liczba podmiotow raportujgcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starcom (TV, kino, internet). Internet

-3- — zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1kw.2015 r. przychody z reklamy mobilnej; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazan
sponsorskich oraz od 1kw.2013 r. przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych. Dane dotyczg reklam i ogloszen
w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna, internet, kino).




Poprawa wyniku operacyjnego Grupy Agora

Wyniki finansowe

w mln zt 1kw.2017 1kw.2016 zmianar/r 4 wazrost przychoddw Grupy gtéwnie dzieki wyzszym wplywom
w segmentach Film i Ksigzka, Internet oraz Radio

t N @OK2Re TS'aLINJ SRIroe& ySiddz 3010 288,5 4,3% ] .
] ' Vv sprzedaz ustug reklamowych utrzymana na zblizonym
Sprzedaz ustug reklamowych 3194 121,7 (1,9%) poziomie, co w analogicznym okresie w 2016 r.
Sprzedaz wydawni ctw 337 34,7 (2,9%) v wptywy ze sprzedazy wydawnictw na zblizonym poziomie
omimo nizszej sprzedazy egzemplarzowej Gazet
Sprzedaz biletoéw do kin 64.4 57,9 11,2% b JsP y egzemp J y

Wyborczej oraz miesiecznikdw wydawanych przez Agore

Sprzedaz barowa w kinach 22,2 19,6 13,3% 4 dwucyfrowy wzrost przychodow ze sprzedazy biletow oraz ze
sprzedazy barowej w kinach sieci Helios

Sprzedaz wustug poligraficzny&(bh 37,0 (24,3%;,
p ' das 176 89,20 Vv spadek przychodow ze sprzedazy ustug poligraficznych w
czostata sprzedaz 333 : i efekcie mniejszego wolumenu zamoéwien
Koszty operacyjne netto, w tym: (297,4) (285.,5) 4,2% 4 wazrost przychodéw z pozostatej sprzedazy dzieki
Zuzyc |' e mat eri a.i ow ) i en @7.7) (54.3) (12,2% rekordowym przychodom z dziatalnosci filmowej Agory
towardéw i materiat ow
Amortyzacja (25,3) (25,0) 1,2% 4 wzrost kosztéw operacyjnych Grupy szczegélnie w
Ustugi obce (112,4) (102,0) 10.2% segmentach Film i Ksigzka, Internet oraz Radio
W q . . < wi ad i 4828 295 4.90¢ Vv spadek kosztow zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci
ynagrodzenia i $wiadcz SuEes (79,5) <70 sprzedanych towaréw i materiatow to wynik nizszego
Reprezentacja i reklama (21,0 (16,1) 30,4% wolumenu zamowien ustug poligraficznych, nizszych
) wolumendéw produkcji Gazety Wyborczej oraz zaprzestania
Zysk na okazyjnym nabydiu - 2.2 ) wydawania bezptatnego dziennika Metrocafe.pl oraz
Wynik operacyjny - EBIT 3,6 3,0 20,0% miesigcznika Pogoda na zycie
mar za EBIT 12% 1.0% 0,2pkt % 4 wzrost kosztéw ustug obcych ze wzgledu na koszty zwigzane
' ' ' z dziatalnoscia filmowa, koszty ustug komputerowych oraz
EBITDA 28,9 28,0 3,2% koszty ustug sprzgtania
marza EBI TDA 9,6% 9,7%  (0,1pkt%) 4 wyzsze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz
pracownikéw w efekcie zmiany stawki minimalnej ptacy
Zysk / strata netto (6.1) (5.6) (8,9%) godzinowej oraz wzrost zatrudnienia w segmentach Film i

Ksigzka oraz Internet

4 wazrost kosztow reprezentacji i reklamy zwigzany z wieksza
aktywnoscig promocyjng segmentéw Radio, Internet oraz
Film i Ksigzka

Zrédio: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2017;
1 poszczegolne pozycje przychoddw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletéw i ustug poligraficznych, zawierajg przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksigzka),
'4' 2 pozycja, zysk na okazyjnym nabyciu, jest zwigzana z transakcjg przejecia kontroli nad spétkg zalezng GoldenLine Sp. z 0.0. w pierwszym kwartale 2016 r.



Wzrost przychodow segmentu Film i Ksiazka

Wyzszy wynik operacyjny na poziomie EBIT i EBITD

FILM i KSIAZKA

w mln zt 1kw.2017 1kw.2016 zmiana r/r A - X L.
4 wzrost przychodow dzieki rekordowym wptywom z dziatalnosci
Przychody, w tym: 126,9 98,4 29,0% filmowej Agory
Przychody ze sprzedazy bil6#66w d&8&ki nalld% 4 wyzsze przychody ze sprzedazy biletdéw oraz ze sprzedazy barowe;j
Przychody ze sprzedazy Daraedeci 19.6 13.3% w kinach sieci Helios dzieki wysokiej frekwencji

Przychody ze sprzedazy rekI8B&m w kiinac h19,7% 4 wzrost przychodéw z tytutu sprzedazy reklam w kinach

Przychody z dzifatalnodgci 201 mowejl9 957,9%
Przychody z dziatalnosci W8Bawni d8b6wa Ab) N

v wptywy z dziatalnosci Wydawnictwa Agora na zblizonym poziomie
do 1 kw.2016 .

wyzsze koszty ustug obcych jako rezultat wyzszych odpfatnosci dla
Koszty operacyjne netto (106,6) (82,2) 20.7% producentéw filmowych oraz wyzszych kosztow czynszow sieci kin
Helios w zwigzku z jej rozwojem

Wynik operacyjny - EBFT 20,3 16,2 25,3%
marza EBI T 16,0% 165%  (0,5pki%)
EBITDA 28,8 24,1 19,5%

marza EBI TDA 22,7% 245%  (1,8pki%)
SIEC KIN HELIOS
Dziatalnosé filmowa Agory _————

N 7 — 42 KINA 233 ekrany
' Sztuka kochania. ) ) o
H|$tor|a.M'|.chaI|ny _ Sztuka kochania — najpopularniejszym OTWARCIA
W/siock/ej.oq premiery filmem w 1kw.2017 r.
1 783 363 widzéw MIASTO
WOLOMIN v’ 102017
Po prostu przyjazn :od Sztuka kochania STALOWA WOLA 4Q 2017
premiery juz 637 421
widzow 2.  Ciemniejsza strona Greya NHOEINY GO AU
. WARSZAWA 2018
3. Sing
GDANSK 2018
Pokot: od premiery juz
260 336 W?dzéw ) Udziat produkcji, w ktore byta zaangazowana Agora, w catkowitej liczbie KATOWICE 2018
sprzedanych biletow na polskie filmy w 1kw.2017 r. to ponad 54%. PIASECZNO 2021

—
Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw. 2017 r.; Boxoffice.pl
1 nie zawierajg przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na no$nikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana
'5' bez wczesniejszej rezerwacii;
2 podane kwoty obejmujg przychody z tytutu koprodukgii (realizowanej w ramach pionu Projekty Specjalne) oraz dystrybucji filméw w kinach (realizowanej przez spotke NEXT FILM);
3 podane kwoty uwzgledniajg koszty amortyzacji Wydawnictwa, ktére w pierwszym kwartale 2017 r. wyniosty 0,2 min zt (w analogicznym okresie roku ubiegtego 0,2 min zt).




DziatalnoS¢ prasowa Grupy Agora

PRASA Vv nizsze przychody segmentu to efekt nizszych wptywow ze
w omln zi R 2016 zmiana i sprzedazy reklam w Gazecie Wyborczej oraz zaprzestania
Prychody, w ym: 535 o190 (13.69%) wydawania ?ezlp+atnego dziennika Metrocafe.pl i miesiecznika
Przychody ze sprzedag§ wya8kOwni (04% Pogoda na zycie
w tym Gazeta Wyborcza 23,1 25,9 (10,8%) Vv spadek przychodow ze sprzedazy wydawnictw segmentu to efekt
w tym Czasopisma 3,1 3,8 (18,4%) spadku sprzedazy egzemplarzowej prasy drukowanej
Przychody ze Sprzeda4§ reR3% m (17,7% ¥ nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikow to

w tym Gazeta Wyborcza 14,7 175 (16,0%) gtéwnie efekt ograniczenia zatrudnienia

w tym Czasopisma 51 51 -

w tym Metrocafe.pl® ) 31 } Vv nizsze koszty energii, materiatéw i ustug druku to efekt nizszego
Koszty operacyjne nettd (54,5) (64,7) (15,8%) wolumenu druku tytutéw wiasnych, w tym decyzji o zaprzestaniu
Wynik operacyjny - EBIT (1.0) 2.8) 64.3% wydawania Metrocafe.pl i Pogody na Zycie

mar za EBI T (1,9%) (4,5%) 2,6% ¥ ograniczenie kosztoéw reprezentacji i reklamy to efekt mniejszej
EBITDA (0,5 (23) 78,3% aktywnosci promocyjnej Gazety Wyborczej, w tym nizszej liczby
mar za EBI TDA (0,9%) (3,7%) 2,8% wydan drozszych w poréwnaniu z 1kw.2016r.

Aktywnosci majace na celu lepsza monetyzacje tresci
Wiekszy zasieg tresci lokalnych

Od 3 kwietnia br. tresci tworzone przez redakcje 20
lokalnych oddziatéw Gazety Wyborczej publikowane sa
w 9 dodatkach regionalnych dostepnych od
poniedziatku do czwartku wraz z dziennikiem:

=)
=>
=>
=>

Wydania specjalne

IDF Magazyn reporterow F magazyn reporteriw
. 3 &~ -

SEKRETY LU
SICAPLYCH
e

wiekszy zasieg wydan regionalnych

wieksza liczba stron, ktére maja do dyspozycji
wybrane redakcje lokalne

o szersze dotarcie reklamowe

S IATEN

r/XTZAROR 1}

4
optymalizacja kosztéw druku

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2017 r.; rpr na podstawie danych ZKDP.
1 podane kwoty nie zawierajg przychodéw i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na no$nikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii.
_6_ 2W 2016 r. podane kwoty zawierajg alokowane wptywy z czesci reklamy internetowej na serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych. Od 2017 r. wplywy te nie sg alokowane do pionu Internet.
314 pazdziernika 2016 r. Agora zaprzestata wydawania bezptatnego dziennika Metrocafe.pl.
40d 2017 r. koszty operacyjne segmentu zwigzane z produkcjg Gazety Wyborczej rozliczane sg poprzez alokacje wedtug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubiegtych, poprzez alokacje kosztéw bezposrednich i posrednich (w tym kosztéw amortyzacji) zwigzanych z ich produkcja. Prezentacja danych
poréwnywalnych za analogiczne okresy zostata odpowiednio skorygowana.




Wyniki operacyine segmentow Reklama Zewnetrzna i Internet

Stabilne wyniki sprzedazy

REKLAMA ZEWNETRZNA . I . .
¥ nieznacznie nizsze przychody segmentu ze wzgledu na ograniczenie

w mln zi 1kw.2017  1kw.2016  zmianar/r wydatkéw na reklame zewnetrzng oraz zakonczenia wspotpracy z Metrem
Przychody, w tym: 353 35,7 (1,1%) Warszawskim w zakresie obstugi no$nikéw reklamowych w wagonach metra

sprzeda's rekl am 347 350 (0,9%) ¥ ograniczenie kosztow operacyjnych to efekt zmian w strukturze portfela
Koszty operacyjne netto (29,6) (32,2 (8,1%) no$nikdw oraz zakornczenia wspotpracy z Metrem Warszawskim w zakresie
Wynik operacyjny - EBIT 57 35 62.9% obstugi no$nikow reklamowych w wagonach metra

marza EBIT 16,1% 9,8%  6,3pkt% 4 wzrost kosztéw amortyzacji ze wzgledu na realizacje umow koncesji na
EBITDA 10,0 74 35,1% budowe wiat przystankowych w Warszawie i w Krakowie

marza EBI TDA 28,3% 20,7%  7,6pkt%

Wzrost przychodéw

4 wazrost przychoddéw segmentu to wynik wyzszych wptywéw ze
INTERNET . . . o o
sprzedazy reklam internetowych, m.in. przez sie¢ Yieldbird i sieci
w mln zt 1kw.2017 1kw.2016 zmiana r/r THR
—— . | EEE— afiliacyjne YIELDBIRD to jedna z
rzychody, wtym: _ . _ ' ' =7 4 wyzsze koszty operacyjne to efekt wyzszych wydatkéw na ustugi najszybciej
sprzedaz rekl &m i nB&lrneaBdwy 6 obce, tj. koszty dzierzawy powierzchni reklamowych o .
sprzedaz ogtoszeo w38wor t381 a86%n rozwijajacych sie na
4 wzrost kosztow reklamy i reprezentacji ze wzgledu na realizacj : .
Koszty operacyjne netto (38,0) (34,5) 10,1% . y p_ ) dge .. _JQ polskim rynku firm z
kampanii wizerunkowej serwisu Gazeta.pl oraz promocji serwisu )
Wynik operacyjny - EBIT 0,3 1,8 (83,3%) Goldenline.pl obszaru programmatic
mar za EBI T 0,8% 5,0% (4,2pkt%)] N . K L i »
EBITDA 15 31 (51,6%) wyzsze koszty wynagrodze_n |_$W|adczen na rzecz pracowr_n 9w ze
marza EBI TDA 3.9% 8,5% (4,6pkt%) w;gle,Qu na wzrost zatrudnienia w portalu Gazeta.pl oraz sieci =
Yieldbird

Po sukcesie formatéw social video — Haps i Myk!, Gazeta.pl
wprowadza Ach! — tutoriale przyblizajace proste sposoby na piekny YlELD BI RD

wyglad, w ktérych tworzeniu uczestniczg youtuberzy zajmujacy sie
uroda.

WIDEONEWS

Zrédho: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2017 r.; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna i liczba no$nikéw: IGRZ.
1 podane kwoty nie zawieraja przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;
-7- 2 podane kwoty nie zawierajg petnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomigdzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniajg
réwniez eliminacje wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Trader.com (Polska) Sp. z 0.0., Yieldbird Sp. z 0.0., Sport4People Sp. z 0.0., Sir Local Sp. z 0.0., Goldenline Sp. z 0.0. oraz Optimizers Sp. z 0.0.;
3W 2016 r. podane kwoty zawierajg wptywy z czesci reklamy internetowej na serwisach Wyborcza.pl i Wyborcza.biz, Wysokieobcasy.pl oraz serwisach lokalnych. Od 2017r. Wplywy te nie sg alokowane do pionu Internet.




Wyniki operacyine segmentow Radio i Druk AGORA.

Nieznaczny wzrost przychodéw segmentu Radio

RADIO 4 wzrost przychoddw ze swiadczonej ustugi posrednictwa dla sieci kin
Helios oraz wyzsze przychody ze sprzedazy czasu antenowego we
w mln zt 1kw.2017  1kw.2016 zmianar/r .
wiasnych stacjach
Przychody, w tym: 25,8 25,4 1,6%
4 wzrost kosztow reklamy i reprezentacji ze wzgledu na realizacj
sprzedaz rek®@ amy r 240 owe?l9 (4,1%) L y p ] 'QQ ) Je,,
kampanii wizerunkowej Radia Ztote Przeboje Muzyka Daje Rados¢
Koszty operacyjne nettd (25,5) (23,7) 7,6%
Wynik operacyjny - EBIT 0.3 17 (82,4%) 4 wyzsze I.<oszty z.W|§z?ne z§ Swiadczeniem ustug posrednictwa
marsa EBIT 1.2% 6,7%  (5,5pkt%) sprzedazy dla sieci kin Helios
EBITDA 12 2,5 (52,0%) ¥ nizsze koszty zakupu czasu antenowego w stacjach innych nadawcéw
marza EBITDA 4.7% 9.8% (5.1pkt%] oraz nizsze koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz pracownikow

zmiana w pkt %
r/r

Udziat % w stuchalnosci? 1 kw. 2017

Grupa Radiowa Agory uruchomita
?] nowatorskg aplikacje Mikrofon TOK FM,
(S

Stacje muzyczne Grupy Agora

(Rock Radio, Radio Ztote Przeboje 3,9% 0,1pkt%
oraz Radio Pogoda)

w ktérej stuchacze Radia TOK FM moga
nagrywac i wysyta¢ do radia swoj
komentarz w wersji audio.

Radio TOK FM 2,4% 0,5pkt%

Utrzymanie pozytywnego wyniku na poziomie EBITDA w segmencie Druk

DRUK
w mln zt 1kw.2017  1kw.2016 zmianar/r L. ,
Vv Spadek przychodoéw i kosztow w
. 0/4) . - .
Przychody, w tym: 27 390 (23.8%)] segmencie to gtéwnie efekt
. 4 : ) o
sprzedaz ustug pol 20 afi¥dHny AN nizszych wolumendw produkgji
Koszty operacyjne nettd (32,2 (40,0 (19,5%)
Wynik operacyjny - EBIT 2,5 (1,0) (150,0%)]
mar za EBI T (8,4%) (2,6%)  (5,8pkt%)
EBITDA 2,9 4,9 (40,8%)
mar za EBI TDA 9,8% 12,6%  (2,8pki%)

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.2017 r.; radiostacje lokalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media.
1 przychody ze sprzedazy reklam obejmujg sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzana ze $wiadczonymi ustugami posrednictwa;
2 podane kwoty nie zawieraja przychodow i petnych kosztow wzajemnej promocji pomigdzy réznymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii.
=g)= ° wg udziatu w czasie stuchania, RadioTrack, MillwardBrown SMG/KRC (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadransow) w catej populacji i grupie wiekowej 15+ za 01-03: préba dla 2016 r.: 21 007; dla 2017 r.: 20 778.
4 przychody uzyskiwane ze $wiadczenia ustug na rzecz klientow zewnetrznych;
5 od 2017 r. koszty operacyjne segmentu zwigzane z produkcjg Gazety Wyborczej rozliczane sg poprzez alokacje wedtug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubiegtych, poprzez alokacje kosztéw bezposrednich i posrednich (w tym kosztéw amortyzaciji) zwigzanych z ich produkcja. Prezentacja danych
poréwnywalnych za analogiczne okresy zostata odpowiednio skorygowana




Wyniki Grupy Agora AGORA.

PODSUMOWANIE WYNIKOW GRUPY AGORA W 1 KW. 2017 R.

‘ rekordowe przychody z dziatalnosci filmowej Grupy Agora

' rosngce przychody ze sprzedazy biletdw oraz ze sprzedazy barowej w kinach sieci Helios
‘ efektywna realizacja procesu transformacji cyfrowej Gazety Wyborczej

‘ umacnianie pozycji grupy Gazeta.pl w mediach spotecznosciowych



http://bb5.tivi.pl/strona_glowna.html

Perspektywy Grupy Agora

Dynamiczny rozwoj sieci kin Helios oraz
uporzadkowanie struktury segmentu Film i Ksigzka —
przeniesienie dziatalnosci filmowej w struktury NEXT

FILM-u.

Zakonhczenie realizacji procesu inwestycyjnego na

budowe wiat w Warszawie i umacnianie wiodgcej pozyciji
w segmencie premium reklamy zewnetrzne;j.

Umacnianie pozycji Grupy w internecie poprzez silng

obecnos¢ w mediach spotecznosciowych, tworzenie

nowych formatow internetowych oraz ich skuteczna
monetyzacja.

AGORA.

Niepewne nastroje inwestycyjne oraz zmienne otoczenie
rynkowe, m.in. gwattowne zmiany legislacyjne, mozliwe
wahania kursu ztotego oraz wyhamowanie tempa
wzrostu wydatkow na rynku reklamy.

Kontynuacja negatywnych trendow
na rynku prasy.

Trudny do prognozowania rynek reklamy.


http://bb5.tivi.pl/strona_glowna.html

Dziekujemy za uwage

www.agora.pl

Kontakt:

investor@aqora.pl

press@aqora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spétke Agora SA ("Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegoélnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spéiki i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte
na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera¢ twierdzenia odnoszace sie do przysziosci. Twierdzenia takie nie moga byc¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spéiki lub zapewnienia co do spodziewanych przyszlych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, $wiadomosci lub
pogladach Zarzadu Spoétki i s zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowaé, iz faktycznie osiggniete w przysziosci wyniki bedg w sposéb istotny rézni¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.


http://www.agora.pl/
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