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dzienniki czasopisma radio internet outdoor kina

Wyniki finansowe i rynkowe
2 kwartat 2012r.



Sytuacja na rynku reklamy

Dynamika wydatkéw na reklame Dynamika segmentéw rynku reklamy w 2kw.2012r.
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Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), Starlink (TV, kino, internet — zawiera przychody z e-mail marketingu,

reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz marketingu afiliacyjnego), IGRZ (reklama zewnetrzna); prognoza rynku reklamy 2012 — szacunki wiasne Agory. G O RA
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Wyniki finansowe Grupy Agora

min PLN 2kw.2012 Zmiana r/r 1poi.201,,,2«~""/ Zmiana r/r
Przychody, w tym 283,1 (11,3%) ""/55164,4 (8,2%)
- reklama 175,7 (9,6%) L 3051 (7,7%)
- sprzedaz wydawnictw 38,3 (22,3%) - 81,0 (1 93%)
- sprzedaz biletow do kin 215 235%) < so1 (15.0%)
- pozostata sprzedaz 47.6 - 99,2 6,6%
Koszty operacyjne netto, w tym: 280,8 (4,1%) 564,3 (2,5%)
- f&?:::cm sapfrezrtleatjggych towarow i materiatow e (8,2%) i i (1.8%)
- ustugi obce 85,7 (0,2%) 1741 1,4%
- wynagrodzenia i $wiadczenia' 79,9 1,4% 159,2 2,0%
- niegotéwkowe koszty planéw motywacyjnych 0,9 (79,1%) 1,8 (79,5%)
- reprezentacja i reklama 22,9 (20,5%) <« 42,5 (22,6%)
- amortyzacja 23,6 (8,9%) 46,7 (2,5%)
EBIT 2,3 (91,3%) 0,1 (99,7%)
marza EBIT 0,8% (7,5pkt%) 0,02% (6,0pkt%)
EBITDA operacyjna’ 26,8 (52,7%) 48,6 (47.9%)
marza EBITDA operacyjna’ 9,5% (8,2pkt%) 8,6% (6,6pkt%)
Zysk / (strata) netto 0,7 (96,7%) (0,3) -

Do spadku: przychodow reklamowych
przyczynito sie glidwnie ograniczenie
przychodow ze sprzedazy reklam w
Gazecie Wyborczej oraz negatywny:
wptyw Mistrzostw: Europy w Pilce Noznej;
szczegolnie w-segmencie Reklamy
Zewnetrznej:

Spadek spowodowany: nizszymi
przychodami ze sprzedazy wydawnictw
w segmentach Prasa Codzienna

(w tym kolekcje) i Czasopisma.

Spadek spowodowany: gtownie
ograniczeniem liczby premier filmowych w
2412 w zwigzku: z Mistrzostwami- Europy.
w Pitce Noznej.

Wzrost przychodow ze sprzedazy ustug
poligraficznych klientom zewnetrznym
zrownowazyk spadki ze sprzedazy w
pionie:Projekty Specjalne oraz ze
sprzedazy barowej w segmencie Kino.

Oszczednose zwigzana z hizszymi
wolumenami-produkcji Projektow:
Specjalnych:

Ograniczenie wydatkow na reprezentacje
i-reklame gtownie w segmencie Prasa
Codzienna:

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12;
* nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych.

AGORA.



Wyniki segmentu: Prasa codzienna

(Gazetla Wyborcza, Metro, Projekty Specjaine, Pion Druku)

Wyniki finansowe"

min PLN
Przychody, w tym:
- przychody ze sprzedazy wydawnictw

- przychody ze sprzedazy reklam
- projekty specjalne (w tym: kolekcje wydawnicze)

- pozostate przychody

Koszty operacyjne?, w tym:

- materiaty, energia, towary i ustugi poligraficzne

- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztéw planéw motywacyjnych)

- reprezentacja i reklama

EBIT?
marza EBIT?
EBITDA operacyjna?®

marza EBITDA operacyjna®

2kw.2012
137,6
27,0

69,5
8,1
33,0

116,2

50,4

33,7

11,5

214
15,6%
29,3
21,3%

zmiana r/r 1pot.2012

(13,7%)
(21,1%)

(15.5%) ¥
(49,7%)

222%4

(11,0%)

(6,8%) <

(0,6%)

(29,4%)

(26,2%)
(2,6pkt%)

(28,0%)
(4,2pkt%)

Spadek przychodow
spowodowany- nizszg
sprzedaza egz. Gazety
Wyborczef oraz ograniczeniem
budzetow:reklamowych w:
prasie.

Spadek przychodow
spowodowany nizszymi
przychodami ze sprzedazy
reklam zarowno w:Gazecie
Wyborczej jak iw Metrze.

Wazrost przychodow
spowodowany gfownie
Wyzszymi 0:28,9% przychodami
ze sprzedazy ushug
poligraficznych klientom
zewnetrznym.

Spadek kosztow spowodowany
gtownie ograniczeniem:liczby.
kolekcji wydawniczych w
ramach Projektow Specjalnych
i-nizszymi naktadami Gazety
Wyborczej oraz Metra:

<

zmiana r/r

272,0 (10,5%)
57,9 (15,1%)
130,0 (14,6%)
16,3 (49,2%)
67,8 31,9%
233,4 (7,6%)
103,9 (0,6%)
66,7 (0,4%)
23,0 (30,9%)
38,6 (24,6%)
14,2% (2,6pkt%)
53,7 (24,4%)
19,7% (3,7pkt%)

Spadek kosztow: spowodowany
glownie ograniczeniem
wydatkow przez Gazete
Wyborcza oraz mniejsza r/r
liczbg projektow seryjnych w
2kw.12.

Zrodio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, ogtoszenia wymiarowe, 2kw.12;

' ujete: Gazeta Wyborcza, Metro, Projekty Specjalne, Pion Druku
-4- 2 nie zawiera alokacji ogélinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A ;

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.

AGORA.




% udziatu w sprzedazy

Pozycija Gazety Wyborczej na rynku dziennikow

Udziat procentowy w sprzedazy egzemplarzy wybranych dziennikéw®

Tygodniowy zasieg czytelniczy w 2kw.12r.

100°oIIIIIIlI

75%

50%

0% r

09-sty
09-mar
09-maj
09-lip
09-wrz
09-lis
10-sty
10-mar
10-maj
10-lip
10-wrz
10-lis
11-sty
11-mar
11-maj
11-lp
11-wrz
11-lis
12-sty
12-mar
12-maj

B Gazeta M Fakt M Super Express M Rzeczpospolita Dziennik M Dziennik Gazeta Prawna
(do 11 wrz. 09 Gazeta Prawna?)

Struktura wydatkéw na reklame w dziennikach w 2kw.12r."

Liczba czytelnikéw

Fakt 12,1%
Gazeta Wyborcza 11,6%
Metro | 1,7.min. 5.5%
Super Express 7—|1-|_,rnn 4,9%

Rzeczpospolita [TH0mn™ 3,3%

Dziennik Gazeta Prawna [[05TiIn1,8%

- % zasiegu
0% 4% 8% 12% 16%

Rosnaca liczba odston mobilnych#

Pozostate . .
Polskapresse® 8.5% zmiana % i pkt% r/r
y
18,0% 140
ne v1pkt%  Fakt
0,
Dai " 42pkt% 8,0% 120 +161%
ziennik Gazeta ¥ 1pkt%
Prawna 100 — o
3,5% Mecom (lokalne) + 71%
80 0
0pki% 2kw.12 7.0% +253%
- ¥0,5pkt% .
0,14 mid PLN Super Express o
)0/
¥19% 0%
Opkt% 20
Gazeta W yborcza prte
37,5% Rzeczpospolita 0 — — —— — —
9,5% A A R R
Opkt% o7
o
Metro Opkt% Available on the Grupa Wirtualna Polska - O Gruna Onet ol
5,0% App Store —— Grupa Wirtualna Polska - Orange —— Grupa ne..p
o = Grupa Gazeta.pl ~———Grupa Interia.pl
40,5pkt%
—— Grupa 02.pl
Zrodio: sprzedaz egzemplarzy: opracowano na podstawie danych ZKDP, rozpowszechnianie ptatne razem, sty09-czer12, porownanie; czytelnictwo: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja MillwardBrown SMG/KRC,
kwi-cze12, N=12 050, CCS (Czytelnictwo Cyklu Sezonowego), opracowanie Agora S.A.; wydatki na reklame: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;
" opracowano na podstawie danych ZKDP dla wybranych dziennikéw;
2 tytut powstat 14 wrzesnia 2009 r. z potaczenia Dziennika i Gazety Prawnej. Wcze$niejsze dane obejmujq sprzedaz Gazety Prawnej. Sprzedaz nowego tytutu w okresie 14-30 wrz '09 wyniosta 126 tys. egz.; SA

3w lipcu 2011 r. Polskapresse nabyto w pozostate 75% udziatéw w Dzienniku Polskim.
“Megapanel PBI/Gemius, liczba odston mobilnych, cze2011, cze 2012;



Melro i Projekty Specjaine

Wyniki finansowe

min PLN 2kw.2012 zmianarr  1pot.2012 zmiana r/r
Przychody 74 (10,8%) 14,3 (1,4%)
EBIT 0,7 (50,0%) 1,3 18,2%
EBITDA Operacyjna’ 0,8 (50,0%) 1,4 7,7%

Udziatl Metra w wydatkach na reklame w dziennikach w 2kw.12r.

ogolnopolskie 35% 4+0pkt%

lokalne 40% 40,5pkt%

(bez stotecznych)

stoteczne +4,5pkt%

o
0% % 10% 15% 2y 7o udziatu

\¢
mEEmMsn pl

5%
(udziat
w catosci)

40,5pkt%

Projekty Specjalne

Wyniki finansowe

min PLN 2kw.2012 zZmiana r/r
Przychody 8,1 (49,7%)
EBIT2 1,1) -

1pot.2012 Zmiana r/r
16,3 (49,2%)
(1,3) -

(5 PUBLIOS

106 wydawcow

4867 tytutow

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12; wydatki na reklame w dziennikach: Agora, dane szacowane, ogtoszenia wymiarowe;
" nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A ;

_6_ 2 nie zawiera alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

AGORA.



Wyniki segmentu: Internet

Wyniki finansowe'

Dynamika wydatkéw na reklame w internecie w 2kw. 2012r.

min PLN

Przychody, w tym:

- reklama internetowa

- ogtoszenia w wortalach
Koszty operacyjne?, w tym:

- wynagrodzenia i Swiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztow
planéw motywacyjnych)

- reprezentacja i reklama
EBIT?

marza EBIT?
EBITDA operacyjna®

marza EBITDA operacyjna®

2kw.2012

32,0
254

4,6
28,7

12,5

5,4
3,3
10,3%
4,7
14,7%

zmiana r/r

8,5%
18,7%
(27,0%)
(2,4%)

3,3%

(18,2%)
3200,0%
10,0pkt%
135,0%
7,9pkt%

1pot.2012

57,8
44,9

9,4
53,4

25,0

7.8
4,4
7,6%
7,3
12,6%

zmiana r/r

4,3%
14,0%
(25,4%)
(0,9%)

5,5%

(22,8%)
193,3%
4,9pkt%

37,7%
3,0pkt%

Zasieg serwiséw wybranych wydawcoéw internetowych (czerwiec12)*

zmiana % rir

2% 18,5%

15%

10% 8, 5%
reklama reklama rek_lam
graficzna graficzna graflczr}

5% i e-mail i e-mail e-mail
marketing marketing arketin
wortale
1%
0% |
Rynek reklamy internetowej AGORA

Udziat odston mobilnych w catkowitej liczbie odston na
serwisach wybranych wydawcéw internetowych (czerwiec12)*

+4,7pkt%
43,7pkt%
+1,7pkt%

+2,0pkt%
+1,7pkt%

> 80%
o))
& 68,7% 7o
@ 64,6%
N 60,2% 59,6% 6%
> 60%
49,3% 5%
=2
©
4,3pkt 2,8pl ¥1,9pkt% 0,5pki ¥4,5p zmiana pkt% r/r _g 4%
40% p 3 — 2
I 3 B - 2 3%
E 3 E § E 3 E 3 °
< o ©0 o N~ o © 9 . . o
o P ~ N = 3 > liczba uzytkownikow 2%
~— — — zmiana % rr
20% 1%
0% — - - - - = = A
T A T
0% | ;
Grupa Onet.pl Grupa Grupa Gazeta.pl  Grupa Interia.pl Grupa o2.pl ——— Grupa Wirtualna Polska - Orange Grupa Onet.pl
Wirtualna Polska = Grupa Gazeta.pl ——— Grupa Interia.pl
- Orange Grupa O2.pl

Zrédio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12, rynek reklamy internetowej: Starlink (reklama graficzna (display), w wyszukiwarkach, e-mail

marketing i marketing afiliacyjny);

_7_ 1 Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska) wigcznie z wptywami z wydawnictw, Sport4People (od listopada 2011);

2 nie zawiera alokacji ogolnych kosztow okotozarzadowych Agory S.A.;

* nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
“Megapanel PBI/Gemius, zasigg, liczba uzytkownikow (real users), liczba odston mobilnych cze2011, cze 2012;

AGORA.



Wyniki segmentu:Kino

Wyniki finansowe

min PLN 2kw. 2012  zmianar/r 1pot. 2012 zmiana r/r
Przychody, w tym: 34,3 (13,2%) 88,1 (7,1%)
- sprzedaz biletéw 21,4 (23,8%) 59,1 (15,0%)
- sprzedaz barowa 6,3 (27,6%) 16,8 (16,8%)
- reklama 4,7 95,8% 9,2 104,4%
Koszty operacyjne, w tym: 40,7 1,0% 90,5 3,3%
- ustugi obce 21,2 (2,8%) 49,6 0,6%
- materiaty, energia i warto$¢ 4,9 (10,9%) 11,6 (3,3%)
sprzedanych towarow i materiatow
- wynagrodzenia i $wiadczenia 6,3 5,0% 12,9 6,6%
(bez niegotéwkowych kosztéw planéw motyw.)
- amortyzacja 4,7 4,4% 9,3 5,7%
EBIT (6,4) (700,0%) (2,4) -
marza EBIT (18,7%)  (16,7pkt%) (2,7%)  (10,3pkt%)
EBITDA operacyjna’ (1,7) - 6,9 (56,9%)
marza EBITDA operacyjna’ (5,0%) (14,4pkt%) 7,8% (9, 1pkt%)

Udziat biletéw na filmy 3D w catkowitej liczbie sprzedanych biletéw w sieci
kin Helios

zmiana pkt % r/r
2D - 2D-73%

69,5%
2kw.12 1pot.12
3D -
30,5%
¥16,5pkt%

3D-27%
¥4,5pkt%

Planowany rozwdj sieci kin Helios

LA HELIOS

[] miasto

-9
@ liczba kin / ekranéw ° Q ok %
e~ ) Sehnbe x
@ planowana liczba kin/ ekranéw .o &9 '6
. ; Rreprim

Liczba kin Liczba ekranéw Liczba miejsc
Stan na 30.06.2012 28 149 33257
otwarcia do konca 2012 4 21 4382
w 2013 roku 6 36 7072
w 2014 roku 3 24 5300
Razem planowane 13 81 16 754

Sprzedaz biletéw w kinach sieci Helios

zmiana % r/r

15 e
10 40
16 33
05 12 1
00 : .0, :

2kw.11 2kw.12 1pot11 1pot12

zmiana % r/r
25 5

min biletow

w

~

Zrodio: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12;

' w przypadku grupy Helios wskazniki EBITDA i EBITDA operacyjna s3 tozsame, poniewaz w omawianym okresie nie wystapity niegotowkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papieréw wartosciowych

rozliczanymi w instrumentach finansowych.

AGORA.



Wyniki segmentu: Reklama Zewnetrzna

Wyniki finansowe

Udziat AMS w wydatkach na reklame zewnetrzna3

zmiana % i pkt% r/r

Wyzszy niz rynkowy
spadek przychodow:
reklamowych: ze wzgledu
na duzy udziat nosnikow
typu citylight w portfelu
AMS w duzych miastach.

2kw.12

min PLN 2kw.2012  zmiana r/r 1pot.2012 zZmiana r/r
Przychody, w tym: 40,0 (20,2%) L 76,6 (10,8%)
- reklamaz 39,1 (20,0%) 75,1 (10,5%)
Koszty operacyjne, w tym: 38,5 (4,0%) A 76,8 (1,4%)
- realizacja kampanii 6,8 (17,1%) 12,4 (9,5%)
- utrzymanie systemu 17,9 (2,2%) 37,1 0,5%
- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztéw 4,8 (7,7%) 9,6 (4,0%)
planéw motyw.)
- amortyzacja 4,5 (2,2%) 9,2 -
- reprezentacja i reklama 1,3 30,0% 2,7 17,4%
EBIT 1,5 (85,0%) (0,2) -
marza EBIT 3,8% (16,2pkt%) (0,3%) (9,6pkt%)
EBITDA operacyjna! 6,0 (59,7%) 9,1 (49,2%)
marza EBITDA operacyjnat 15,0% (14,7pkt%) 11,9% (8,9pkt%)

Wplyw otoczenia rynkowego na wyniki AMS w 2kw. 2012 r

Presja cenhowa:na rynk ;
reklamy zewnetrznej

]

Ograniczenie kosztow:
Zwigzane z mniejsza.
liczbg realizowanych
kampanii:reklamowych
oraz podjetymi

¥3,5%

dzialaniami AMS
oszczednosciowymi. 25%
¥5,0pkt%

v20,0% AMS
v3,5% Rynek

Mniejsza liczba kampanii )
hiezwigzanych z EURO 2072 <: \

: Administracyjne ograniczenia\
\ :> w miastach EURO 2012

U

‘” Istotny wzrost reklamy ‘

wielkopowierzchniowej

Rozwdj oferty — QR Kody

Warszawa - 600:wiat

Krakow = 1743 wiaty

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna; IGRZ;

1 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

31GRZ: wydatki na reklame zewnetrzna.

2z wytaczeniem przychodéw z promocii innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wcze$niejszej rezerwacii;



Wyniki segmentu: Radio

Wyniki finansowe*

min PLN 2kw.2012  zmiana r/r
Przychody, w tym: 26,1 15,5%
- reklama 25,5 14,9%
Koszty operacyjne, w tym: 23,5 20,5%
- wynagrodzenia i $wiadczenia
(bez niegotéwkowych kosztéw planéw 6,7 8,1%
motyw.)
- reprezentacja i reklama 3,2 (13,5%)
EBIT 2,6 (16,1%)
marza EBIT 10,0%  (3,7pkt%)
EBITDA operacyjna? 3,2 (22,0%)
marza EBITDA operacyjna? 12,3%  (5,8pkt%)

Struktura wydatkéw na reklame radiowa w 2kw.12r.

Wzrost: przychodow:
reklamowych: giownie:
dzieki:przychodom

z posrednictwa
sprzedazy, przy:
rynkowym:ograniczeniu
wydatkow:na reklame
w radio o-pohad 5%:

Glownie wptyw wyzszych
kosztow:zakupu:czasu
antenowego: w. zwigzku
ze $wiadczonymi
ustugami posrednictwa
w-zakupie reklamy.

Mapa zasiegu radia TOK FM (po uruchomieniu nowych lokalizacji)

1pot.2012 zmiana r/r
453 11,6%
K 443 11,0%
44,7 17,3%

r
; 13,1 4,0%
~ 7.2 5,9%
\ 0,6 (76,0%)
1,3%  (4,9pkt%)
2,0 (53,5%)
4,4%  (6,2pkt%)

Aktualne lokalizacje:

Nowe lokalizacje:

Gdansk i B
CZetin :
o Gorzéw WIkp.
Katowice f@ o
' s Lublin
Krakéw . .
bous Ptock
., g N
Opole Tk todz m @S -
q@ _-__eRadom ) Torun
Poznan - 0 (q@ ® Lublir
Wractaw @5 . .
Szczecin O 10k= o
; - Opole @@ P
arszawa P " ] -
7 Katowice
Wroctaw ' Krakow
ry

Giownie efekt
przesunigcia kosztow na
1912 1.~ kampania
reklamowa-Radia Ztote
Przeboje:

zmiana % i pkt% r/r
Grupa Time

19,5%
42pkt%

Agora
Grupa RMF 14,5%
30,0% 41,5pkt%
¥ 1,5pkt%
Polskie Radio
12,5%
40,5pkt%
E:;::Zt pozostate
” 6,0%
¥ 1,5pkt% ¥ 1pkt%

Pozycja Ztotych Przebojow w rankingu lokalnych stacji
na poszczegolnych rynkach nadawania®

8 miast

7 miast

2 miasta

- - 3 miasta

Bydgoszcz,

Katowice,

Nowy Sacz,

Poznan,
Rzeszow,
Szczecin,

Tréjmiasto,
Warszawa,

Czestochowa,

I i IV

Opole, Biatystok,
Krakéw, Zielona Gora. Jelenia Gora,
Lublin, Wolin
todz,
Watbrzych,
Wroctaw,
Zamos¢

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12; rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media, wptywy reklamowe Agory uwzgledniaja TOK FM,
nie uwzgledniaja dziatalnosci brokerskiej, z wiaczeniem przychodéw promociji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii;

* radiostacje lokalne (z TOK FM);
2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.

* wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, kwi-cze 2012, miasta nadawania, 15+; w niektérych przypadkach wielko$¢ proby jest niereprezentatywna (N<100).

AGORA.



Wyniki segmentu: Gzasopisma

Wyniki finansowe

Struktura wydatkow na reklame w miesiecznikach w 2kw.12r.

Efekt mniejszej liczby:

zmiana pkt% r/r

min PLN 2kw.2012  zmianar/r /| 1pot.2012  zmiana r/r Suraedanychiogs. oAz
obnizenia ceny Gruner+Jahr
Przychody, w tym: 186 (11,4%)/ 346 (10,8%) i Ringier Axel 124% o
T «yv % Springer  4.0,9pkt% 12:1%
- sprzedaz egz. 71 (70, 1 a) 13,9 (72,6 a) Wphyw ograniczenia 5,0% |
- reklama 11,5 (10,2%) 20,5 (8,9%) budzetow reklamowych 11,3pkt% “
branz zywnos¢; uroda N Marquard
ihal . 0, 0, i- pielegnacja; wystroj : 8,3%
Koszty operacyjne’, w tym: 18,2 13,8% r 32,8 7,5% S Ed;p;;sse o
- materiaty, energia, towary o O mm— +0,5pki% Burda Media
i ustugi poligraficzne o 8,6% & 53% Wzrast spowodowany Polska
oL . intensyfikacjq prac-nad 6,6%
- wynagrodzenia i $wiadczenia 4.6 2.2% 9,1 4,6% FOZWOJEM SErwisow. 42,2pkt%
(bez niegotéwkowych kosztow internetowych ’
lané poszczegolnych: tytutow: Murator
planéw motyw.) oraz wprowadzeniem B 7,9%
- reprezentacja i reklama 4,7 56,7% 7,2 24,1% na:rynek nowych auer 9
P ) ok\ ’ totiifow prasowych: 26,4% +0,3pkt%
EBIT 0,4 (92,0%) . 1,8 (78,3%) 0 pozostale
Whlyw kampanii *+3.8pkt% 16,0%
marza EBIT: 2,2%  (21,6pkt%) 52%  (16,2pkt%) reklamowych +0,1pkt%
wspierajacych wydanie
EBITDA operacyjna? 0,6 (88,5%) 2,0 (77,3%) nowych tytufow
X prasowych:
marza EBITDA operacyjna? 3,2%  (21,6pkt%) 58%  (16,9pkt%)
Stabilna pozycja czytelnicza w wybranych segmentach (sty'12-cze’12) Rozwdéj oferty
Twej Styl | 120% Cztery Katy 85% Claudia | 9% A L5 D ) RO s s ) WL RO
Avanti 53% Moje ;Zr::rxl; - o ;EKG \ITMVYVA DMV
Mieszkanie R
Glamour 44% Kobieta i [ .
Dom & PASTR
Joy 3.1% Whnetrze Dobre [y son
. Rady |ess
Cosmopolitan | 29% Mjak 1 i |
mieszkanie Swiat  [—— 56%
Elle | 21% Dobre Kobiety |
Whnetrze Olivia e Q
InStyle || 12% f—
w L REMONTOWE ZMAGANIA
Hot | 07% Decoration i Magazyn [ 20%
% zasiegu % zasiegu J % zasiggu
kobiece luksusowe wnetrzarskie poradnikowe

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2kw.12; rynek reklamy miesigcznikéw: monitoring Kantar Media reklama komercyjna brandowa, dane cennikowe, pominigto tytuty specjalistyczne,

uwzgledniono 129 tytutéw w okresie kwi-cze 2011 r. i 125 tytuly w okresie kwi-cze 2012 r.; czytelnictwo w segmentach: Polskie Badania Czytelnictwa, realizacja SMG/KRC MillwardBrown, sty—czer 2012, grupa

docelowa: wszyscy, CCS, N= 24 151, opracowanie Agora S.A.
" nie zawiera alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogdlnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.

AGORA.
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e
Gele Grupy w 2012r.

Ograniczenie kosztow operacyjnych w celu dostosowania funkcjonowania i
organizacji Grupy do sytuacji na rynku reklamy i zmian zachodzgcych w mediach;

Zintensyfikowanie dziatan wzmacniajgcych synergie pomiedzy poszczegolnymi
segmentami w portfolio Grupy oraz wykorzystujgcych mozliwosci oferowane przez
internet do rozwoju nowych form i zakresu dziatalnosci rowniez w tradycyjnych mediach,;

Intensywny rozwoj zarowno segmentu Internet jak i szeroko rozumianego
internetu w Grupie;

Rozwdj na rynku operatorow kinowych poprzez otwarcie nowych obiektéw;

Zwiekszenie skali dziatalnosci Grupy, takze poprzez kolejne akwizycje,
wzmachiajgce pozycje Grupy lub poszerzajgce zrodta przychoddw Grupy.

AGORA.
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane |
informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy
finansowej, a takze oferty handlowej Spotki i stuzg wylgcznie celom informacyjnym.
Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach
biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne |
sprawdzone. Spodtka  zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji
w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja
nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogq zawieraC twierdzenia odnoszace
sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzadu oparte
sq bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub pogladach Zarzadu Spotki i sg zalezne od
szeregu czynnikow, ktére moga spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki,
bedg w sposéb istotny rozni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka
zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem
inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe
Spotki.

AGORA.



