Wyniki finansowe i rynkowe
4 kwartal 2013r.
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Sukcesy Grupy Agoraw 2013 r.

v/ ,Drogéwka” najpopularniejszym polskim filmem w 2013 r. (ponad milion widzéw)

v Rozwoj portfela aplikacji mobilnych

v’ Zmiana formatu muzycznego radiostacji

v Podpisanie przez AMS kontraktu warszawskiego (wiaty przystankowe)

v Koncesja na telewizyjny kanat filmowy (DTTV)

v Liczne nagrody dla dziennikarzy Grupy Agora

0GOWKA

aINnsS stopklatka )

Boazeta |38, OoXTQ Ky

WYBORCZA.PL 00
W




Poprawa wyniku operacyjnego Grupy w 4kw.2013r.

Wyniki finansowe

wminzt 4kw.2013  4kw.2012 zmianar/r ' 1-4kw.2013 1-4kw.2012 zmianar/r
Przychody ze sprzedazy netto 300,3 309,6 (3,0%) 1073,9 1138,6 (5,7%)
Sprzedai ustug reklamowych 150,2 1692 (11,2%) 544,3 6363  (14,5%) Wyhamowanie spadku przychodéw
) . dzigki:
Sprzedazwydawnictw 33,1 37,0 (10,5%) 134,0 152,7 (12,2%)
Sprzedaz biletéw do kin 39,1 38,3 2,1% 129,1 134,0 (3,7%) v rosnacym przychodom ze
Pozostala sprzedaz 77,9 65,1 19,7% 266,5 215,6 23,6% sprzedazy ustug poligraficznych
klientom zewnetrznym
Koszty operacyjne netto’, w tym: (285,0) (312,7) (8,9%) (1066,5) (1151,7) (7,4%) ¢ ym,
Zuzycie materiatow i energii orazwartos$¢ sprzedanych towaréw i 5
yere m 8 P v (66,8) (64,8) 3,1% (240,1) (244,3) (1,7%) ¥ wyzszym przychodom ze
materiatéw . )
sprzedazy biletéw i sprzedazy
Amortyzacja (23,7) (24,0) (1,3%) (96,1) (93,8) 2,5%
barowej w kinach sieci Helios,
Ustugi obce (95,0) (96,6) (1,7%) (340,8) (356,7) (4,5%)
v’ nizszym spadkom przychodoéw ze
Wynagrodzenia i éwiadczenia? (75,8) (76,0) ©03%) (2881  (310,2) (7,1%) ym sp przy
) . ) P ) .y sprzedazy reklam i wydawnictw,
Niegotowkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papieréw 0,7) (1,4) 2.5) (44,0%)
wartosciowych rozliczanymi w instrumentach finansowych ! ) ! ! e Wplyw na poréwnywalnosé kosztow i
Reprezentacja i reklama (20,0) (21,4) (6,5%) (65,4) (81,2) (19,5%) wyniku operacyjnego Grupy
Koszty zwigzane ze zwolnieniem grupowym = (0,3) - s (9,5) - miaty koszty zdarzen jednorazowych
Wynik operacyjny - EBIT 15,3 (3,1) - 7,4 (13,1) - (17,6 min zt) i zwolnien grupowych
marza EBIT 5,1% (1,0%)  6,1pkt% 0,7% (1,2%)  1,9pkt% odnotowane w 2012 r.
EBITDA operacyjna3 39,0 21,6 80,6% 104,9 83,2 26,1%
marza EBITDA operacyjna 13,0% 7,0% 6,0pkt % 9,8% 7,3% 2,5pkt %
Zysk / (Strata) netto 12,2 0,6 1933,3% 1,2 (8,1) -
Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2013;
"W 2012 r. koszty operacyjne Grupy Agora zostaly obcigzone zdarzeniami jednorazowymi, ktére obejmowaty odpisy aktualizujace wartos¢ wybranych tytutéw prasowych w segmencie Czasopisma, odpis wartosci zawieszonego
-4- tytutu prasowego Autobit, odpis wartosci firmy Sport4People Sp. z 0.0. rozpoznanej w dniu nabycia udzialéw spotki oraz odpis z tytulu aktualizacji wartosci wybranych aktywow pionu Projekty Specjalne. W sumie wyniosty one 17,6 min zi.

2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz kosztéw zwigzanych ze zwolnieniem grupowym
% nie zawiera niegotowkowego kosztu planéw motywacyjnych




Wydatki reklamowe nadal spadaja

Gospodarka jeszcze nie wspiera odbicia na rynku reklamy

AGORA.

Spadek wydatkéw na reklame w 4kw.2013r.

zmiana % r/r
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Spodziewany wzrost wydatkéw na rynku reklamy w 2014r.
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Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Starlink (TV, kino, internet). Internet — zawiera
przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz od 1 kwartatu 2012 r. przychody z reklamy wideo. Prezentowane dynamiki dla
_5_ rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych. Dane makroekonomicze 1kw.2010-4kw.2013: Gtéwny Urzad Statystyczny.




DziatalnoS¢ prasowa Grupy

Przychody dziatalnosci prasowej pod presja trendéw rynkow

PRASA CODZIENNA | CZASOPISMA |
wminzt 4kw.2013 4kw.2012  zmianar/r 1-4kw.2013  1-4kw.2012  zmianar/r wminzt 4kw.2013 4kw.2012  zmianar/r 1-4kw.2013  1-4kw.2012  zmianar/r
Przychody, w tym: 133,7 139,0 (3,8%) 492,8 527,7 (6,6%) Przychody, w tym: 103 14,9 (30,9%) 44,1 65,0 (32,2%)
sprzedaz wydawnictw 26,4 27,6 (4,3%) 106,4 11,7 (4,7%) sprzedai wydawnictw 44 59 (25,4%) 19,0 26,7 (28,8%)
sprzedazreklam 49,1 60,9 (19,4%) 180,8 24,7 (26,1%) sprzedaireklam 59 9,0 (34,4%) 25,0 38,0 (34,2%)
Projekty specjalne 10,6 10,1 5,0% 36,5 32,0 14,1% Koszty operacyjne“ (11,5) (25,3) (54,5%) (41,5) (12,7) (42,9%)
pozostate przychody 47,6 40,4 17,8% 169,1 139,3 21,4% BT 1,2) (10,4) 88.5% 26 17
Koszty operacyjne (124,2) (122,5) 1,3% (441,5) (465,4) (5,1%) maria EBIT (11,7%) (69,8%)  58,1pkt% 5,9% (11,8%)  17,7pkt%
EBIT' 9,6 16,5 (41,8%) 51,3 62,3 (17,7%) ,
EBITDA operacyjna (1,2) (10,4) 88,5% 28 (7.5)
mara EBIT 7,2% 11,9%  (4,7pkt%) 10,4% 11,8%  (1,4pkt%)
ia EBITDA j 11,7% 69,8% 58, 1pkt % 6,3% 11,5% 17,8pkt %
EBITDA operacyjna’ 16,1 80 (B29% 78,9 o5 (138% mar EERoperacina - pes (4 pes
marza EBITDA operacyjna 12,0% 17,3% (5,3pkt %) 16,0% 17,3% (1,3pkt %)

Dziatania optymalizacyjne i rozwoéj dzialalnosci prasowej Rozwdj oferty papierowej i cyfrowej

WZROST POZAREKLAMOWYCH ZRODEL. PRZYCHODOW:

4 Wzrost przychodow z dziatalnosci poligraficznej dla klientéw zewn. o 21,1%

4 Wzrost przychodoéw ksiegarni internetowej Publio.pl

K
GEM, SET,HISTORIA!

4 Wzrost przychodow ze sprzedazy magazynow Gazety Wyborczej
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POLACZENIE Sit. SPRZEDAZY WSZYSTKICH MAREK PRASOWYCH AGORY

mmm sprzedaz egz. (min PLN) sprzedaz egz. (tys. szt.)

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2013; dane dotyczace liczby rozpowszechnianych egzemplarzy dziennikéw wediug Zwiazku Kontroli i Dystrybucii Prasy (ZKDP).
" nie zawiera alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

2 zdarzenia jednorazowe odnotowane w czwartym kwartale 2012 r. zwigzane byly z aktualizacja wybranych aktywéw pionu Projektéw Specjalnych i wyniosty 2,2 min zt

3 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A

“W czwartym kwartale 2012 r. koszty operacyjne segmentu Czasopisma zostaly obcigzone 12,4 min z odpiséw aktualizujacych wartos¢ wybranych tytutéw prasowych.




Wzrost przychodéw i ograniczenie kosztéw segmentu

wminzt 4kw.2013 4kw.2012  zmianar/r 1-4kw.2013  1-4kw.2012  zmianar/r
Przychody, w tym: 66,9 62,0 7,9% 219,7 205,1 71% 31 kin wielosalowych (166 ekranéw)

sprzedaz biletow 39,1 38,3 2,1% 129,1 134,0 (3,7%) + kino tradycyjne w Lodzi (2 ekrany)

sprzedaz barowa 13,1 116 12,9% 42,2 40,3 4,7%

reklama 8,5 73 16,4% 25,2 20,2 24,8%

corzedatpomstata - .8 29.2% 7 106 118 9% Otwarcie nowych kin Helios w pazdzierniku 2013r. :
Koszty operacyjne (55,9) (57,1) 2,1%) (213,0) (199,0) 7,0% Gdynia (6 ekran6w) i Nowy Sacz (5 ekrandw)
EBIT 11,0 4,9 124,5% 6,7 6,1 9,8%

marza EBIT 16,4% 79%  85pkt% 3,0% 3,0% - Zamkniecie kina Helios w Katowicach (9 ekranow)
EBITDA operacyjna’ 17,4 10,2 70,6% 31,5 25,8 22,1% w grudniu 2013r.

maria EBITDA operacyjna 26,0% 16,5% 9,5pkt % 14,3% 12,6% 1,7pkt % J

Frekwencja w polskich kinach

zmiana % r/r
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Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2013;

" w przypadku grupy Helios wskazniki EBITDA i EBITDA operacyjna sg tozsame, poniewaz w omawianym okresie nie wystapity niegotdwkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papieréw wartosciowych
-7- rozliczanymi w instrumentach finansowych;

2 wg danych boxoffice.pl.




Silna pozycja AMS na rynku reklamy zewnetrznej

Oszczednosci poprawiajg wynik operacyjny AMS ody reklamowe AMS vs wydatki na reklame zewnetrzng?-?

zmiana % i pkt% r/r

wminzt 4kw.2013 4kw.2012  zmianar/r 1-4kw.2013  1-4kw.2012  zmianat/r kw12 2kw.12  3kw.12  4kw.12  1kw.13  2kw.13  3kw.13  4kw.13
Praychody, w tym: 434 46,7 (7,1%) 1535 162,1 (5,3%) 8 54
spredaireklam’ 41,0 44,1 (7,0%) 148,7 157,1 (5,3%)
Koszty operacyjne (38,4) (42,3) (9,2%) (149,7) (157,9) (5,2%)
EBIT 5,0 44 13,6% 3,8 42 9,5%)
marta EBIT 11,5% 9,4% 2,1pkt % 2,5% 2,6%  (0,1pkt%)
EBITDA operacyjna’ 9,2 89 3,4% 20,8 224 (7,1%)
maria EBITDA operacyjna 21,2% 19,1% 2,1pkt % 13,6% 13,8% (0,2pkt %)
-20 - (7,7 (17,4} -~ (18,0)
24 |
® = RYNEK — AMS

Umochnienie pozycji AMS na rynku reklamy zewnetrznej?-3

2013 zmiana % r/r
01 @
41 Udziat AMS ams rcs
0,

8 ¥5,3% o
12 4 3pkt%
161 v14%
-20

11RYNEK m AMS

MOZLIWOSC POLICZENIA ZASIEGU KAMPANII

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2013; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna: IGRZ;

' z wylgczeniem przychodéw z promociji dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszych rezerwacii;
-8- 2 nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

3 IGRZ: wydatki na reklame zewnetrzna.




Poprawa wyniku operacyinego dziatalnoesci internetowej AGORA.

Systematyczny wzrost udziatu odston mobilnych?

Oszczednosci poprawiaja wynik operacyjny segmentu

wminzt 4kw.2013 4kw.2012  zmianar/r 1-4kw.2013  1-4kw.2012  zmianar/r 20% -

Przychody, w tym: 30,0 313 (4,2%) 111,4 114,0 (2,3%) 16% < Najwiekszy udziat
sprzeda reklam internetowych 24,4 25,5 (4,3%) 89,0 89,8 (0,9%) 12% - //___/ odston mobilnych
sprzedaz ogloszei w wortalach 39 41 (4,9%) 16,2 17,7 (8,5%) 8% - serwisow grupy Gazeta.pl

Koszty operacyjne” (23,2) (28,2) (17,7%) (94,2) (106,6) (11,6%) 4% - w catkowitej liczbie odston

eBIT 68 31 119,4% 17,2 74 132,4% 0% na tle innych portali
marta EBIT 2,7% 9.9%  12,8pkt% 15,4% 65%  89pkt% Eat @’5\6 & «5& FELEFE s"@

EBITDA operacyjna’ 79 45 75,6% 219 131 67,2% ——— Onet Grupa Wirtualna Polska
maria EBITDA operacyjna 26,3% W4%  11,90kt% 19,7% 1W5% 8 2pkt% = Grupa Gazeta.pl — Grupa Interia.pl

Grupa o2.pl

Pozycja zasiegowa grupy Gazeta.pl (grudziern’13)3 Rozwdj oferty segmentu

Aplikacja Gazeta.pl LIVE

80% 100
70,0% TOP 3 w kategorii darmowe wiadomosci i czasopisma (Android)
62,6% 58,5% 57.8% TOPS5 w kategorii news bezptatne (AppStore)
’ 75
42,0% Aplikacija Sport.pl LIVE
*0,1p *4,9pkt% zmiana pkt% rir
E 50 1 miejsce w kategorii sport (Android)
E._ E laba uayounikow 2 miejsce w kategorii sport (Windows Phone)
S 5 EST=RA
i -5 3 miejsce w kategorii sport (AppStore) j
‘ ‘ . Pierwsze kroki w segmencie generowania leadow
Grupa Onet.pl Grupa Grupa Gazeta.pl Grupa Interia.pl Grupa 02 J

Wirtualna Polska

Rozwaj oferty VOD, wspotpraca z NK.pl

Zrédo: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2013; Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska) wiacznie z wptywami z
wydawnictw, Sport4People, SirLocal;
9 ' nie zawiera alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
- 2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokaciji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
3 Megapanel PBI/Gemius, zasigg, liczba uzytkownikéw (real users), krajowe odstony mobilne (% odston ogétem) gru2012, gru2013; wybrani wydawcy internetowi.




Poprawa wyniku segmentu Radio w 4kw.2013r.

Wzrost przychodéw poprawia wynik operacyjny Optymalizacja portfela aktywow

wminzt 4kw.2013 4kw.2012  zmianar/r 1-4kw.2013  1-4kw.2012  zmianat/r
Zmiana
Przychody, w tym: 26,1 24,6 6,1% 83,1 88,1 (5,7%) formatu muzycznego
sprzedazreklam 25,2 23,9 5,4% 80,9 85,8 (5,7%) (2014)
Koszty operacyjne (21,8) (21,5) 1,4% (78,3) (85,3) (8,2%)
EBIT 43 31 38,7% 48 2,8 71,4%
marta EBIT 16,5% 12,6% 3,9pkt % 5,3% 3,2% 2,6pkt % . "
Poszerzenie koncesji
EBITDA operacyjna1 49 38 28,9% 73 5,6 30,4% Radia Ztote Przeboje Nowe radio w Legnicy!
2014 I Al A
marza EBITDA operacyjna 18,8% 154%  34pkt% 8,8% 64%  24pkt% Pl PALIVL S, E R

Udziat w czasie stuchania stacji muzycznych?

zmiana pkt% r/r

Portal Opinii

5%

v0,5pkt% Nowa odstona portalu tok.fm.pl

4%

PL

3%
2% 3,9%
*0’1 pkt% 1 Pieswsze Radio Informacyine
Radio TOK FM
1%
I 1.2% I najpopularniejszym zrédtem informacji
0% [

dla inwestoréw indywidualnych sposréd

TOK FM Stacje muzyczne

wszystkich stacji radiowych w Polsce

w:@ D e ya

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4kw.2013; radiostacje lokalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media, wptywy reklamowe Agory

uwzgledniajg TOK FM, nie uwzgledniajg dziatalno$ci brokerskiej, z wigczeniem przychodéw promocii innych dziatalno$ci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez
-10- wczesniejszej rezerwacii;

* nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

2 wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, cata populacja; paz-gru 2012 N=21 048, 2013: N=21 069.




Podsumowanie AGORA.

CZYNNIKI WPLYWAJACE NA WYNIKI GRUPY AGORA W 4kw.2013r. J

> _J

OTOCZENIE ZEWNETRZNE k\ CZYNNIKI WEWNETRZNE
v Najlepszy w historii wynik operacyjny segmentu Internet,
v Dalszy spadek wartosci rynku reklamy, v Istotna poprawa wyniku operacyjnego segmentu Radio,
¥ Zmiany strukturalne na rynku mediéw, v Wzrost przychodéw i poprawa wyniku operacyjnego
v’ Spadek sprzedazy prasy, segmentu Kino,
¥ Niska frekwencja w polskich kinach. v Redukcja kosztéw i poprawa wyniku operacyjnego
segmentu Reklama Zewnetrzna,
v’ Cyfryzacja tresci i rozwéj nowych aplikacji mobilnych.

A 4

PERSPEKTYWY NA 2014 r.

v Oczekiwany wzrost wydatkéw na rynku reklamy w wiekszosci segmentéw rynku,
v Inwestycje w rozwdj: 5 nowych obiektéw kinowych, rozwdéj nowej oferty cyfrowej GW, wzmocnienie dziatéw sprzedazy,

v Rozpoczecie realizacji postanowien kontraktu warszawskiego na budowe wiat przystankowych,

v Uruchomienie kanatu Stopklatka TV.




Dziekujemy za uwage

www.aqgora.pl

Kontakt:

investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spojnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spéfki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem . Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte
na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera¢ twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, $wiadomosci lub
pogladach Zarzgdu Spéiki i sg zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiagniete w przysziosci wyniki, bedg w sposéb istotny rézni¢
sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym
w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.



