Wyniki finansowe i rynkowe Grupy Agora w 3. kw. 2017 r.
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Otoczenie rynkowe

AGORA.

min PLN

min widzow

Frekwencja w polskich kinach
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Dynamika wydatkow na reklame w 3. kw. 2017 r.
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Struktura rynku reklamy

kino

internet

outdoor

telewizja

radio

magazyny

dzienniki

udziat %;
zmiana pkt% r/r
B internet 34,5%

41,5pkt%

B kino 1,5%

-0,0pkt%

L reklama ® dzienniki 2,5%
zewnetrzna 5,5% +0,5pkt%

+1,0pkt% 3.kw.2017

1,9 mid PLN
4 0,5%

~

40,5pkt%

® radio 7,5%

40,5pkt%

L telewizja 43,5%
+0,5pkt%

® magazyny 5,0%

Zrédto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna - od stycznia 2014 r. liczba podmiotow raportujqcych przychody do IGRZ ulegta zmniejszeniu), Starcom (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z

zwiqzane z lokowaniem produktu, nie zawiera iast kwot zwi h z telezak

internet, kino).

e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1.kw.2015 r. przychody z reklamy mobilnej; telewizja zawiera przychody zwiqzane z emisjq regularnej reklamy oraz wskazari sponsorskich oraz od 1.kw.2013 r. przychody
i lub innymi formami promocji. Prezentowane dynamiki dla rynku reklamy zachowujq poréwnywalnosé danych. Dane dotyczq reklam i ogtoszer w szesciu mediach (prasa, radio, telewizja, reklama zewnetrzna,



Co nowego w Grupie Agora? AGORASA
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Grupa Agora w 3. kw. 2017r.

AGORA.

Dynamiczny rozwdj sieci kin Helios

¢ Wyzsza od rynkowej dynamika sprzedazy biletow
¢ Nowe kontrakty

Wdrazanie nowej strategii wydawniczej
pionu Czasopisma

¢ Podniesienie efektywnosci dziatan

¢ Lepsza monetyzacja tresci — zaréwno tradycyjnych,
jaki cyfrowych

Widoczne efekty dziatan
restrukturyzacyjnych
i rozwojowych w segmencie Prasa

e Szybsza niz planowana realizacja zatozonego celu
w zakresie liczby sprzedanych subskrypcji tresci
w serwisie Wyborcza.pl

Istotny wzrost przychodow segmentu
Radio

e Znaczaca poprawa rentownosci

Program skupu akcji wtasnych Agory S.A.

® 96,3% Srednia stopa redukcji w puli akgcji
na okaziciela




Istotna poprawa rentownosci Grupy Agora w 2017 r. AGORASA

3kw. 3kw. . 1-3kw. 1-3kw. .
w min zt zmiana r/r zmiana r/r
2017 2016 2017 2016

Przychody ze sprzedaz

ychody ze sp v 251,4 273,4 (8,0%) 835,1 858,1 (2,7%)
netto?!
Sprzedaz ustug reklamowych 118,7 123,2 (3,7%) 379,7 395,4 (4,0%)
Sprzedaz biletéw do kin 47,6 44,7 6,5% 155,6 133,8 16,3%
Sprzedaz wydawnictw 31,7 31,1 1,9% 99,8 100,0 (0,2%)
Sprzedaz ustug

L 18,4 36,0 (48,9%) 77,3 112,6 (31,3%)
poligraficznych
Sprzedaz barowa w kinach 18,7 17,6 6,3% 58,4 50,0 16,8%
Pozostata sprzedaz 16,3 20,8 (21,6%) 64,3 66,3 (3,0%)
Koszty operacyjne netto,

¥ operacy] (260,5)  (283,1) (8,0%) (833,9) (866,1) (3,7%)

w tym:
Ustugi obce (96,5) (97,4) (0,9%) (308,4) (304,9) 1,1%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (77,1) (76,1) 1,3% (240,4) (236,8) 1,5%
Zuzycie materiatéw i energii
oraz warto$¢ sprzedanych (36,8) (54,3) (32,2%) (131,2) (164,9) (20,5%)
towardw i materiatéw
Amortyzacja (24,6) (24,6) - (74,6) (73,8) 1,1%
Reprezentacja i reklama (15,7) (20,0) (21,5%) (52,2) (58,1) (10,2%)
Zysk na okazyjnym nabyciu 2 - - - - 2,2 -
Wynik operacyjny - EBIT (9,1) (9,7) 6,2% 1,2 (8,0) -
marza EBIT (3,6%) (3,5%) (0,1pkt%) 0,1% (0,9%) 1,0pkt%
EBITDA 15,5 14,9 4,0% 75,8 65,8 15,2%
marza EBITDA 6,2% 5,4% 0,8pkt% 9,1% 7,7% 1,4pkt%
Zysk / strata netto (1,6) (13,8) 88,4% (7,0) (24,9) 71,9%

1 wrzesnia 2017 r. Discovery Polska odkupita od Agory 51,06 % udziatow w Green Content Sp. z o.o.

Pozytywny wpfyw tej transakcji na wynik netto Grupy Agora w 3. kw. 2017 r. wyniést 11,4 min z1.

spadek przychoddéw Grupy gtdwnie ze wzgledu na nizsze wptywy
ze sprzedazy w segmentach Druk oraz Prasa

spadek przychododw ze sprzedazy ustug poligraficznych

w zwigzku z zakoriczeniem wspotpracy z niektdrymi klientami,
mniejszym wolumenem zamowien oraz wiekszym udziatem ustug
druku na papierze powierzonym

sprzedaz ustug reklamowych nizsza w segmentach Prasa, Reklama
Zewnetrzna oraz Internet

nizsze przychody z pozostatej sprzedazy to gtéwnie rezultat
dodatkowych wptywoéw Grupy w 3. kw. 2016 r. zwigzanych

z prawami do dystrybucji gry WiedZmin 3: Dziki Gon

oraz organizacjg wystawy Titanic. The Exhibition

wzrost przychoddw ze sprzedazy biletéw oraz przychodéw ze
sprzedazy barowej w kinach sieci Helios

wzrost przychoddw ze sprzedazy wydawnictw dzieki wyzszym
wptywom ze sprzedazy Wydawnictwa Agora, subskrypcji tresci w
serwisie Wyborcza.pl oraz wydan specjalnych magazynéw Gazety
Wyborczej

spadek kosztodw operacyjnych Grupy w wiekszosci segmentow
operacyjnych, w szczegdlnosci w segmentach Druk i Prasa

spadek kosztéw zuzycia materiatéw i energii oraz wartosci
sprzedanych towardw i materiatow to gtéwnie wynik nizszego
wolumenu druku w segmencie Druk oraz nizszego wolumenu
gtéwnych wydawnictw prasowych publikowanych w Grupie
Agora

istotne ograniczenie kosztéw reprezentacji i reklamy gtéwnie
w segmentach Prasa oraz Radio

nizsze koszty ustug obcych gtéwnie ze wzgledu na brak rozliczen
z producentem gry Wiedzmin 3: Dziki Gon

wzrost kosztéw wynagrodzen i Swiadczen gtownie

w segmencie Film i Ksigzka ze wzgledu na zmiane minimalnej
stawki ptacy za godzine oraz wzrost zatrudnienia wynikajacy ze
zwiekszenia liczby kin

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3.kw.2017;
6 1 poszczegdlne pozycje przychodéw ze sprzedazy, poza przychodami ze sprzedazy biletow i ustug poligraficznych, zawierajq przychody ze sprzedazy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujgcych w ramach segmentu Film i Ksigzka), opisane szczegétowo

w czesci IV.A Sprawozdania Zarzqdu,

2 pozycja zysk na okazyjnym nabyciu jest zwiqzana z transakcjq przejecia kontroli nad spétkq zaleznq GoldenLine Sp. z 0.0. w 1.kw.2016 r.



Film i Ksigzka: wzrost przychodow

AGORA.

FILM i KSIAZKA*

3kw. 3kw. zmiana 1-3kw. 1-3kw. zmiana
w min zt
2017 2016 r/r 2017 2016 r/r
Przychody, w tym: 87,7 83,4 5,2% 293,5 252,5 16,2%
Przychod dazy biletéw d
k:;’c ody ze sprzecazy biietow do 47,7 44,7 6,7% 155,8 133,9 16,4%
I
Przychody ze sprzedazy barowej 18,7 17,6 6,3% 58,4 50,0 16,8%
Przychody ze sprzedazy reklam w
) 9,3 7,2 29,2% 23,4 19,6 19,4%
kinach?
Przychody z dziatalnosci filmowej*? 2,0 1,6 25,0% 23,5 5,2 351,9%
Przychody z dziatalnosci
. 7,5 9,5 (21,1%) 24,3 34,7 (30,0%)
Wydawnictwa Agora
Koszty operacyjne netto (84,9) (78,1) 8,7% (272,0) (236,8) 14,9%
Wynik operacyjny - EBIT 2,8 53 (47,2%) 21,5 15,7 36,9%
marza EBIT 3,2% 6,4% (3,2pkt %) 7,3% 6,2% 1,1pkt %
EBITDA3 10,8 12,9 (16,3%) 45,8 38,5 19,0%
marza EBITDA 12,3% 15,5% (3,2pkt %) 15,6% 15,2% 0,4pkt %
Nowe inwestycje sieci kin Helios
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Frekwencja w kinach w 2017 r.

~

200000000

LA HELIOS

43 multipleksy
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Wydawnictwo Agora w 2017 r.
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Frekwencja w sieci kin
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46,3%
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25 2,4
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24 -
2,4
3. kw. 2016 3. kw. 2017

Poréwnywalnie, w 3. kw. 2017r.

(CD;
winyl)

Opubliopl =

. z ; ;
o, wg. Boxoffice spadek frekwencji
40,2 min sprzedanych biletéw 1410,5% aXaXa g- Boxoffice spadek frekwencj
NN r w polskich kinach wyniést 7,9% r/r
YN ala
01.2017 02.2017 03.2017 04.2017 05.2017 06.2017 07.2017 08.2017 09.2017
Zrédo: finanse: g MSSF, 3. kw. 2017 1.; Boxoffice.pl;
7 1 podane kwoty nie zawierajg 5w pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy rézny py (jedynie bezpos y zmienne kampanii na noni y i), jezeli taka promocja jest realizowana bez wezesniejszej rezerwacji,
2 podane kwoty obejmujq plzychodyz tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow,
3 podane kwoty yzacji W ictwa Agora, ktdre w pierwszych trzech kw. 2017 r. wyniosty 0,6 min z1, a w samym 3. kw. 2017r. 0,2 min z} (w i kresie ubiegtego roku 100,610,3 min ),

* EBITi EBITDA dla segmentowFllm i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sq po kosztach

hdo danego

operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztow ogéinafirmowych Spolki (np. kosztow zarzqdu, wi

$ci kosztéw pionéw

Spotki), ktdre sq zawarte w pozycjach uzgadniajqcych.



Prasa: wyrazna poprawa wyniku operacyjnego AGORASA

PRASA*
3kw.  3kw.  zmiana  13kw.  1-3kw.  zmiana Subskrypcje tresci w serwisie Wyborcza.pl Prenumeraty
w min zt we wrzesniu
2017 2016 r/r 2017 2016 r/r s e— .
Szybsza niz planowana realizacja celu — 2017r.:
Przychody, w tym: 56,1 63,7 (11,9%) 173,6 199,4 (12,9%) 120
Pravehod das 30.09.2017r. \ ety ™
rzycho Ze sprzedaz 78 l pakie
yenody ze spreedar 27,7 304 (8,9%) 85,2 930  (8,4%) 100,0 0% [
wydawnictw 100 | [WEA roczne a 3
w tym Gazeta u':: X
22,7 24,8 (8,5%) 70,1 76,5 (8,4%) | 0T
Wyborcza 80 I o pakiety o §
w tym Czasopisma 2,9 3,6 (19,4%) 8,8 11,4 (22,8%) pétroczne >—§ c
Przychody ze sprzedazy 60 54,9 | g %
26,9 31,3 (14,1%) 84,8 101,0 (16,0%) gz
reklam 12 1 ) o
v Gazet 20 pakiety L=
m Gazeta
W z 15,3 17,9 (14,5%) 49,1 59,1 (16,9%) | kwartalne
Wyborcza I
w tym Czasopisma 6,0 57 5,3% 18,2 17,4 4,6% 20 15,9
| M pakiety
w tym Metrocafe.pl 3 - 3,4 - - 10,9 - o J miesieczne
]
Koszty operacyine 30.06.2014 30.09.2014 31.12.2014 31.12.2015 31.12.2016431.12.2017 ,  Stan na
v operacyl (52,5) (64,7)  (18,9%)  (1655)  (200,4)  (17,4%) 6\ = =7 30002017
netto - mRealizacja  ~=Plan -09.
Wynik operacyjny -
ynik operacylny 36 (1,0) ; 81 (1,0) ;
EBIT _
marza EBIT 6,4% (1,6%) 8,0pkt% 4,7% (0,5%) 5,2pkt% y
EBITDA 4,0 (0,5) - 9,4 0,5 1780,0% w
marza EBITDA 7,1% (0,8%) 7,9pkt% 5,4% 0,3% 5,1pkt% t
I Jes
YO | e o soeci = rane24
JIAKY @,4. = Wydania specjalne e
DOBRZE | A= 1 magazynéw fgSt'VQl
Y<“\ \ ,Gazety Wyborczej”
ek B ® | T
Sonar:wyborcza.pl i " o

WOMANSPLAINING S ™ 3 ‘ O —
*  THENEWS ' S10PADA

% ) .
£ Erepta iy 2 ' = CENTRUM NRGKI ROPERNIK | =P
Sh < - WARSZAWA R,

o<

PiS zmienil dyrektora

Zradfa finanse:skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3kw.2017 r;

6w i petnych kosztow wzajemnej promocji pomi i Grupy (jedynie Sredni emierne kampanil na noénikach rekiamy zewngtranei, ezel toko promocia et rellzowana bez wezesniejsej ezerwaci.
8 = podane kuwoty zawierojq wplywy 2 eklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyboreza.biz, Wysokieobcasy.plorae serwisach lokalnych. W 2016 . czed¢ wplywow 2 reKamy i
* wdniu 14 paidziernika 2016 r. Agora zaprzestofa Metrocafe.pl,
“0d 2017 1. koszty operacyj 2wiqzane z p  Gazety Wyborczej rozli poprzez j g ika, a nie jak wlatach ubiegtych alokacje kosztow g ich (w tym kosztow ji) 2w ich produkcjg. danych pord y zostala

* EBIT | EBITDA dla segmentdw Filmi Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk po kosztach éredni i i ) bez alokaci kosztow ogdinofirmowych Spolki (np. kosztéw zarzqdu, wigkszodci kosztéw piondw wspomagajaeych Spdiki), ktdre sq zawarte w pozycjach uzgadiajacych.




Nowa strategia wydawnicza pionu Czasopisma AGORASA

CIZIAIS[O[P1]SMA

koncentracja uporzadkowanie zbudowanie spdjne;j rozwoj dziatan z poszukiwanie nowych
na najsilniejszych portfolio oferty dziatan zakresu custom mozliwosci na rynku
markach prasowych wydawniczego okotowydawniczych publishing prasy tradycyjnej
ezaprzestanie wydawania enp. warsztaty kulinarne, ® rozpoczecie wydawania
kwartalnika Opiekun

czasopism plebiscyty branzowe

Dom&Whnetrze, Magnolia
.. y CUSTOM
S PUBLISHING

ACOR |OPIEKUN

FAu Y

mai 3

> Kulinaria

T
Wjﬂ’
b

Zintegrowanie dziatalnosci internetowej czasopism
z segmentem Internet (od stycznia 2018 r.)

> Dom/wnetrza




Pozytywny wynik operacyjny segmentu Reklama Zewnetrzna AGORASA

REKLAMA ZEWNETRZNA

w min 2t 3kw. 3kw. zmiana 1-3kw. 1-3lw. zZmiana e, . k

2017 2016 t/r 2017 2016 t/r ¥ ‘ Wiaty przystankowe
w Warszawie
Przychody, w tym: 34,2 38,2 (10,5%) 114,7 119,6 (4,1%) — Z nagro d 3
sprzedat reklam 33,8 37,7 (103%) 1130 117,8 (4,1%) : Top Inwestycja
Komunalna 2017

Koszty operacyjne netto (32,9) (34,1) (3,5%) (95,6) (101,3) (5,6%)

Wynik operacyjny - EBIT 1,3 4,1 (68,3%) 19,1 18,3 4,4%

marza EBIT 3,8% 10,7% 16,7% 15,3% 1,4pkt%

(6,9pkt%)
EBITDA 6,0 8,0 (25,0%) 32,3 30,0 7,7%
marza EBITDA 17,5% 20,9% (3,4pkt%) 28,2% 25,1% 3,1pkt%

24 tys. powierzchni reklamowych
T1,8%
w poréwnaniu z 1-3. kw. 2016 .

nammyiau
@ Kanuuunrpan
)

o
Gdarisk

o AMS wygrat
eﬁl ‘”m postepowania na
m Polska .
4 w@a obstuge 191 wiat
" . przystankowych
w Gdansku przez Pr'zystanek:
Literatura

kolejne 3 lata

Yraga Kai m
.9

\‘\o\
Czechy Ostraw
a0, £

w Krakowie

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 3.kw.2017r.;
1 1 podane kwoty nie zawierajq przychodéw i kosztéw (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.



Pozytywny wynik operacyjny segmentu Internet AGORASA

INTERNET

3kw. 3kw. zZmiana 1-3kw. 1-3kw. zZmiana

In 2t
wminz 2017 2016 tfr 2017 2016 tfr

: Nowe rozwiagzania
Przychody, w tym: 36,7 38,6 (4,9%) 116,0 118,4 (2,0%) e Ddy S ecild I
Oferta content marketingowa i natywna re k I a m owe

sprzedaz reklam

) 29,1 30,1 (3,3%) 92,8 94,0 (1,3%)
internetowych ?
Z0OBACZ NASZA PIERWSZA REALIZACIE

sprzedaz ogtoszen w

P & 3,4 3,6 (5,6%) 10,7 9,8 9,2%
wortalach
Koszty operacyjne netto (34,0) (33,5) 1,5% (106,4) (103,7) 2,6%
Wynik operacyjny - EBIT 2,7 5,1 (47,1%) 9,6 14,7 (34,7%)
marza EBIT 7,4% 13,2%  (58pkt%)  83% 12,4%  (4,1pkt%)
EBITDA 3,9 6,4 (39,1%) 13,1 18,5 (29,2%) ey e L
marza EBITDA 10,6% 16,6%  (6,0pkt%)  11,3% 15,6%  (4,3pkt%) B oenae o | e

Ambasador Nowe formaty Nowe serwisy
Sport.pl wideo

00
’ ® GAZETA.PL JUNIOR

KAMIL GROSICKI
AMBASADOR

SPORT

NOWYRYNEKPIERWOTNY

Zrédo: finanse: i ie fii wg MSSF, 3.kw.2017r.;
1 podane kwoty nie zawierajgq pe'nych kosztow i z je j promocji iedzy réznymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne i na nosnikach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane uwzgledniajq réwniez eliminacje
1 1 wzajemnej sprzedazy pomiedzy pionem Internet, Trader.com (Polska) Sp. z o.0., Yieldbird Sp. z o.0., Sport4People Sp. z 0.0., Sir Local Sp. z 0.0., ine Sp. z 0.0. oraz Optimi: Sp.zo.o.,

2w 2016 r. podane kwoty zawierajq alokowane wptywy z czesci reklamy internetowej w serwisach Wyborcza.pl, Wyborcza biz, Wysokieobcasy.pl oraz w serwisach lokalnych. Od 2017 r. wptywy te nie sq alokowane do segmentu Internet,

* EBIT i EBITDA dla segmentdw Film i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sq po kosztach bezpos do danego operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztow ogdlnofirmowych Spétki (np. kosztow zarzqdu, wiekszosci kosztéw pionéw wspomagajgcych Spétki), ktére sq zawarte w pozycjach

uzgadniajgcych.



Istotny wzrost przychodow oraz znaczaca poprawa wyniku
operacyjnego w segmencie Radio AGORAsA

e UStYSZ SWOJA SZKOLE |

3kw. 3kw. zZmiana 1-3kw. 1-3kw. zmiana i)
w min zt € 1 D

2017 2016 r/r 2017 2016 r/r »TOK@ Kiub Zniana Kiimatu 1800

N 1 BIALYSTOK 93,9FM @ TRANSMISJA NA ZYWO
Przychody, w tym: 24,2 21,2 14,2% 77,9 76,2 2,2%
sprzedaz reklamy radiowe;j’2 20,9 18,5 13,0% 65,8 65,5 0,5% Nagroda Radia TOK FM
im. Anny Laszuk za 2016 r.
Koszty operacyjne netto? (21,6) (23,2) (6,9%) (70,2) (71,2) (1,4%)
Wynik operacyjny - EBIT 2,6 (2,0) - 7,7 5,0 54,0% podziali sie
seniorzy?!
marza EBIT 10,7% (9,4%) 20,1pkt% 9,9% 6,6% 3,3pkt%
Seioriti

EBITDA 3,5 (1,2) - 10,3 7,3 41,1% Pazdziernik 2017
marza EBITDA 14,5% (5,7%) 20,2pkt% 13,2% 9,6% 3,6pkt%

Udziaty stuchalnosci stacji Grupy Radiowej Agory

13% 15% 1,4%

3,8%

1kw.15 2kw.15 3kw.15 4kw.15

1,5% 1,9%

3,9% 3,8%

M Radio informacyjne TOK FM

M Stacje muzyczne Grupy Agora (Ztote Przeboje, Radio Pogoda oraz Rock Radio)

4,0%

1,8%

1,9%

1kw.16 2kw.16 3kw.16 4kw.16

2,4%

3,9%

2,4% 2,3%  2,1%

3,9% 4,1%

1kw.17 2kw.17 3kw.17

Grupa Radiowa Agory zebrata ponad 297 tys. zt
dla wsi Wysoka Zaborska

4,1%

O = @ @
(ODBUDOWUJEMY WIES WYSOKA ZABORSKA
231355 85 =

3.kw.2017 Raport "Radio Track" przygotowany przez MillwardBrown SMG/KRC

Zrédto: finanse:

wg MSSF, 3.kw.2017r.; radiostacje lokalne (z TOK FM) na podstawie monitoringu Kantar Media;

i P
1 2 1 przychody ze 7y reklam
2 podane kwoty nie zawierajq przychodow i petnych kosztéw wzajemnej promocji pomiedzy réznymi dzi

jq sprzedaz wi

iobcego czasu antenowego zwigzangq ze swiadczonymi ustugami posrednictwa,

’pOS| ie koszty zmienne ii na nosnikach reklamy j), jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji.

i Grupy (jedynie



Pozytywny wynik operacyjny na poziomie EBITDA
w segmencie Druk AGORASA

DRUK
w min zt 3kw.2017 3kw.2016 zmianar/r 1-3 kw. 2017 1-3 kw. 2016 zmiana r/r
Przychody, w tym: 20,4 37,9 (46,2%) 83,0 118,5 (30,0%)
sprzedaz ustug
. . 18,4 36,0 (48,9%) 77,3 112,6 (31,3%)
poligraficznych *
Koszty operacyjne
zty operacy) (24,3) (39,9) (39,1%) (90,6) (123,5) (26,6%)
netto ?
Wynik operacyjny
EBIT (3,9) (2,0) (95,0%) (7,6) (5,0) (52,0%)
marza EBIT (19,1%) (5,3%) (13,8pkt%) (9,2%) (4,2%) (5,0pkt%)
EBITDA 1,3 3,6 (63,9%) 8,4 12,3 (31,7%)
marza EBITDA 6,4% 9,5% (3,1pkt%) 10,1% 10,4% (0,3pkt%)

Dziatalnos¢ telewizyjna

[ ( .. .

f— Koszty poniesione na start projektu

— 10 min zt )

-
Wartos¢ transakcji z 9 grudnia 2016 r.
2 grudnia 2016 r. wystartowat nowy kanat METRO na MUX-8 4 min zt )
9 grudnia 2016 r. w wyniku umowy inwestycyjnej wspotwtascicielem f Wartoéé transakecii z 1 wrzeénia 2017 r.
kanatu METRO zostato Discovery Polska, obejmujgc okoto 48,94% 19 (j) min zt )
udziatéw w Green Content ! J
21 sierpnia 2017 r. Agora otrzymata zawiadomienie od Discovery
Polska o zamiarze wykonania opcji zakupu przez Discovery Szacunkowy
pozostatych 51,06% udziatéw w spotce Green Content .
wptyw transakgji -

1 wrzesnia 2017 r. Discovery Polska zostato wtascicielem 100% Pty ) 11,1 min zt Agora S.A.

udziatéw w spétce Green Content na wynik

w 3 kw. 2017 r. |:> 11,4 min zt — Grupa Agora

Zrédlo: finanse: i . ie fir wg MSSF, 3.kw.2017r.;
1 przychody uzyskiwane ze swiadczenia usfug na rzecz klientéw zewnetrznych,

1 3 2 od 2017 r. koszty operacyjne segmentu zwigzane z produkcjq Gazety Wyborczej rozliczane sq poprzez alokacje wedtug ustalonego cennika, a nie jak w latach ubiegfych, poprzez alokacje kosztéw bezposrednich i posrednich (w tym kosztéw amortyzacji) zwigzanych z ich produkcjq. cja danych poréwny ych za
analogiczne okresy zostata odpowiednio przeksztatcona,
* EBIT i EBITDA dla segmentow Film i Ksigzka, Prasa, Internet oraz Druk wyliczane sq po kosztach bezposrednio przypisanych do danego segmentu operacyjnego Grupy, bez alokacji kosztéw ogdlnofirmowych Spotki (np. kosztéw zarzqdu, wigkszosci kosztow piondw wspomagajgcych Spotki), ktore sq zawarte w pozycjach
uzgadniajgcych.




Podsumowanie i perspektywy AGORASA

Dalszy dynamiczny rozwaj

sieci kin Helios

o lider rynku pod wzgledem liczby obiektow
kinowych w Polsce

Istotna poprawa wyniku operacyjnego
segmentu Prasa Wozrost przychodow

e ograniczenie kosztéw operacyjnych w SegmenCie Radio

e skuteczna monetyzacja subskrypcji tresci w serwisie Wyborcza.pl s R e T e e Tefer
erosngce przychody ze sprzedazy wydan specjalnych magazynéw
Gazety Wyborczej

,
Ciekawa oferta kinowa na 4. kw.2017 r., otwarcia (
nowych kin sieci Helios ) Kolejne propozycje zmian legislacyjnych
[ Dalsze umacnianie cyfrowej pozycji Gazety J
Wyborczej oraz skuteczna monetyzacja bazy s
subskrybentéw )
- Negatywne trendy na rynku prasy drukowanej
Zmiana strategii wydawniczej pionu Czasopisma Y,
o 4
a ..
Finalizacja sprzedazy dziatki nalezacej do Agory Dominacja globalnych platform na rynku reklamy
w 4. kw. 2017 r. Internetowe)
J J
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http://bb5.tivi.pl/strona_glowna.html

AGORA.

Dodatkowe
informacje
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Program skupu akcji Agory S.A. w 2017 r. AGORASA

Spotka Liczba akcji % kapitatu Liczba gtoséw % gtosow
) Uchwata WZA w sprawie programu skupu akcji
wiasnych: Agora-Holding Sp. 2.0.0 5401852 11,33% 22528252 34,77%
), maksymalna kwota 23 832 713 zt
Akcje A (uprzywilejowane) 4281600 8,98% 21408 000 33,04%

) cena nabycia w przedziale 15,50 — 20,00 zt

) czas do korica 2017 r.
PZU PTE S.A. (OFE PZU Ztota Jesien oraz

OFE PZU) ! 7594611 15,93% 7594611 11,72%
OFE PZU Ztota Jesien 7585661 15,91% 7585661 11,71%
Podsumowanie zakoriczonego programu skupu akgji
Agory S.A.: )
:\r:lced;a Development Investment Fund, 5350000 11,22% 5 350000 8,26%
) w sumie 1 084 595 nabytych akcji wtasnych ’
w ramach Programu
) tacznie stanowia one 2,28% kapitatu zaktadowego Nationale-Nederlanden PTE S.A. 3 4493055 9,43% 4493 055 6,93%
Spotki i 1,67% ogodlnej liczby gtoséw na walnym
zgromadzeniu Spotki
Aegon PTES.A. 4 3283154 6,89% 3283154 5,07%
) 20zt cena zakupu jednej akcji
) 96,3% érednia stopa redukcji w puli akcji na Akeje skupione w ramach skupu akeji
. . . 0, 0,
okaziciela wyniosta wtasnych 1084595 2,28% 1084595 1,67%
) akcjonariusze nie zgtosili akcji imiennych do
das Free float 20458 159 42,92% 20458 159 31,58%
sprzedazy
) celem programu jest umorzenie akcji nabytych Kapitat zaktadowy 47 665 426 100% 64791 826 100%
1 liczba akcji wg zawiadomienia akcjonariusza - stan na 27 grudnia 2012 r.; udziaty w glosach i kapitale zaktadowym zostaty przeliczone przez Agorg S.A. po reji ji izenia kapitatu Spétki.
16 2zgodniez i ieni w dniu 6 czerwca 2016 r.
3 zgodniez i ieni w dniu9 czerwca 2016 r.

4zgodniez i ieni w dniu7 grudnia2015r.
Stan na 10 paZdziernika 2017 r.




Frekwencja w polskich kinach

AGORA.

Frekwencja w kinach Wybrane nadchodzgce premiery

min )
dane Boxoffice
45,0 #10,5% 40,2 0
Listy do M.3 Iga
1 R
40,0 364 Mother! » Gatunek: komedia sprawiedliwosci
35,0 ga:unek: horror > rom. * Gatunek: sci-fi
3if§6i?lew + Data premiery - Data premiery:
30,0 " 10.11.2017 17.11.2017
25,0 |
Oraerstwo Gwiezdne wojny.
15,0 w Orient Coco Ostatni Jedi
10,0 Expressie —> - Gatunek: animacja - Gatunek: scif
* Gatunek: kryminat + Data premiery: . D:t:nere.msi(;l— I
5,0 + Data premiery 24.11.2017 14 12p2017 i
24.11.2017 "
0,0 |
1-3 kw. 2016 1-3 kw. 2017 \\4
‘Ill#;nagj(;:a Wszystkie Exterminator.
W d)é?.mgli pienigdze swiata Faceci pragng ...
Najpopularniejsze filmy w 2017 r. I : —> . Gatunek: thriller « Gatunek: komedia
. DZt;r:)ere.mpi;Zr{/go owy « Data premiery: « Data premiery:
e 05.01.2018 05.01.2018
2017 Najlepsze filmy Frekwencja N |
1 Botoks 2074835
2 Gru, Dru i Minionki 1950074 Fernando Wigzieﬁ Plan B
3 Sztuka kochania 1802 025 + Gatunek: animacja —_— labiryntu. Lek... « Gatunek: komedia
. « Data premiery:  Gatunek: sci-fi « Data premiery:
4 Sing 1636554 05.01.2018 + 26.01.2018 02.2018
5 Ciemniejsza strona Greya 1475238
6 Piraci z Karaibéw 5 1367667 N |
7 Szybcy i wiciekli 8 1045812 .
8 Smerfy: Poszukiwacze... 1253458 g?(\e/\;lgobllcze Czarna pantera Kobiety mafii
; ; ; . - sci-fi » Gatunek: akcja
9 Piekna i bestia 1030203 . Gatunek: melodramat —_— : g:::r:ner:nignf/l o premier;I/:
10 Dzieciak rzadzi 886 005 + Data premiery 02.2018
3 09.02.2018 14.02.2018
Suma 14 521 871

* Dane na podstawie Boxoffice z dnia 27.10.2017 r.
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Yieldbird AGORA.

Yieldbird - jeden z lideréw branzy ad tech w Polsce

Oferta:

*  zespot analitykéw i inzynierow danych,
ktorzy zarzgdzajg powierzchniami reklamowymi
wydawcow i optymalizujg je

e 250 wydawcéw w portfolio, z ponad 30 krajow
w Europie, Azji i Ameryce tacinskiej

*  wsrdd klientow m.in.: MailOnline (cyfrowa odstona
Daily Mail), Burda, Edipresse, Gumtree, MittMedia,
Celltick i Nyheter24

*  autorskie rozwigzania w zakresie automatyzacji,
przetwarzania Big Data oraz tworzenia narzedzi
poprawiajgcych monetyzacje stron wydawcow

*  narzedzia i rozwiazania dla zespotéw sprzedazy *  jednaz 38 firm na swiecie z tytufem

bezpoéredniei Google Certified »
P ’ Publishing Partner Google Certified
* tworzenie dedykowanego oprogramowania dla firm Publishing
z sektora mediow Partner

* finalista prestizowego brytyjskiego konkursu The

. partnerstwa strategiczne i ustugi consultingowe > ' M
Drum Digital Trading Awards w kategorii The Best

Ad Ops Team
g~ YIELDBIRD o zoee (7)) BEEAY
~al PUBLISHERS' HIGHER YIELD e mgg

AWARD WINNER 2017
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Odpowiedzialnos¢ Grupy Agora wobec otoczenia AGORASA

A HELIOS

ZAPRASZAJA

SIEGNIJ PO
PACZKE

CENTRUM
PREMIER

AFT KULTURA
Frsigg DOSTEPNA

JUTRON UCI

W KINACH HELIOS

T 1 b P v Y. m‘\/
Dzieci z Rytla tez zaczynajg
rok szkolny -Pomézmy!

KLIKNIJ't ZOBACZ JAK |

edukacyjne

' % CZERSKA 8/10

ODDYC HAC TYDZIEN SENIORA
PO LUDZKU W -GAZECIE WYBORCZE"

30.09 Poznari miastem dia seniorow?

0210 Kultura dia seniora

Charytatywne spoieczne 03.10 Rekreacja | turystyka
04,10 Zdrowe zywienie | dieta
N a S Ze 05.10 Uniwersytety trzeciago wieku
06.10 Zdrowie|innowacyjnysprzet S
k 8 galerla plakatu 0710 Modadia seniorow’ 8 5
- akcje - . .

USLYSZ SWOJA SZKOLE | i projekty
T0KE
N BIALYSTOK93,9FM @ IRANSM!S]ANA'IVWO ‘

q

kulturalne obywatelskie

~ ADOPTUJ =
\_ /PSZCZOLE
"

. 01 28l0/0 Przytacz sie
[. Akadenua ot do akcji i pomoz
Opowiesci =
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AGORA.

Dziekujemy za uwage

www.agora.pl

Kontakt:

press@agora.pl

twitter.com/Agora SA

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. ("Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani
spéjnej analizy finansowej, a takze oferty handlowej Spétki i stuzg wytgcznie celom informacyjnym. Szczegdtowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat
przedstawiony w raportach biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na
zrédtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spoétka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci
uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako
prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spdtki. Oczekiwania Zarzgdu oparte sg bowiem na biezgcej wiedzy, Swiadomosci lub
pogladach Zarzadu Spotki i sg zalezne od szeregu czynnikdw, ktére mogg spowodowad, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki bedg w sposéb istotny réznic sie od
twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spotka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spaotki.
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