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dzienniki czasopisma radio internet outdoor kina

Wyniki finansowe i rynkowe
1 kwartat 2013r.



e
Istotne wydarzenia w 1kw. 2013 r.

v Poprawa wyniku operacyjnego Grupy w efekcie dziatan restrukturyzacyjnych
v Obiecujgce wyniki nowych przedsiewzieé
v Rosngca liczba aktywnych ptatnych subskrypcji cyfrowych Gazety Wyborczej

v Aplikacja Gazety Wyborczej na iPada w TOP 5 najlepiej zarabiajgcych aplikacji w polskim Appstorze




Poprawa wyniku operacyjnego Grupy Agora

w min zt 1kw.2013 1kw.2012 zmianar/r

Przychody:
Przychody ze sprzedazy netto 261,8 281,3 (6,9%) i . i
v kryzys na rynku reklamy — w szczegolnosci w prasie
Sprzedaz ustug reklamowych 127,1 149,4 (14,9%)
v spadek sprzedazy egz. Gazety Wyborczej o 13,5%
Sprzedaz wydawnictw 35,6 42,7 (16,6%)
v nizsza o 1,9% frekwencja w kinach sieci Helios?
Sprzedaz biletéw do kin 35,2 37,6 (6,4%)
Pozostata sprzedaz 63,9 51,6 23,8%
v . 1 ey . .
Koszty operacyjne netto (262,1) (283,4) (7,5%) przychody z dziatalnosci poligraficznej
—wzrost o0 6,5%
EBIT (0,3) (2,2) 85,7%
\ v dodatkowe przychody z dziatalnosci dystrybucyjnej
marza EBIT (EBIT/Przychody) (0,1%) (0,7%) 0,6pkt %
D (8,5 min zi)
EBITDA operacyjna1 25,7 21,9 17,4%
marza EBITDA operacyjna 9,8% 7,8% 2,0pkt % 2
n Spadek kosztéw operacyjnych Grupy netto:
Strata netto (1,4) (1,0) (40,0%)
v’ dzialania restrukturyzacyjne wdrozone w 2012 r.
Przychody v’ zatrudnienie nizsze o 411 etatow r/r
l 261,8 min zt Poprawa wyniku operacyjnego
v69% ) <
Koszty
EBIT EBITDA Operacyjna
262,1 min zt
485,7% 417,4%
v7,5%

J J

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13;

" nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.
_3_ 2 dane dotyczace sprzedazy biletow w kinach nalezacych do sieci Helios sg danymi ksiggowymi, raportowanymi zgodnie z petnymi okresami  kalendarzowymi.
SA




Kolejny kwartat ograniczania wydatkéw reklamowych Spadek wydatkéw na reklame w wiekszosci mediéw
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dzienniki outdoor magazyny kino telewizja radio internet
Struktura rynku reklamy Mozliwy wiekszy spadek wydatkéw w outdoorze w 2013 r.
zmiana % i pkt% r/r 10% i 2-5%
Internet
Reklama 2% 6% ' 0-3%
ewnetrzna |
=t 43pki% . : - 11 I
¥0,5pkt% Kino : ; : : _ ‘ ‘ ‘
(1)‘5:’9/ 2% RYNEK | Dzienniki Czasopisma Telewizja / Radio Kino Internet
PKL7% | f
Dzienniki 6% I I i \ | I I
5% ‘ ‘ .
0% (8)5)% | \ (MH4)%
1kw.2013 +1,5pkt% o 6% (10H7)% |
[}
1,6 mid PLN Magazyny 14% :
%%
o ! (16)-(13)%
¥ 1pkt% -18% ! ’
[}
Radio 22% !
7,5% : I I
Opkt% -26% ! (25)-(22)%

Zrodto: szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Starlink (TV, kino, internet). Internet — zawiera

przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych oraz od 1 kwartatu 2012 r. przychody z reklamy wideo. Prezentowane dynamiki dla
_4_ rynku reklamy zachowujg poréwnywalno$¢ danych.
SA



Imiany w strukturze przychodow i kosztow

Rosnace znaczenie dodatkowych zrédet przychodéw

1kw.2013

261,8 min zt

¥6,9%

min PLN

300

280

260

220

200

261,8

—

1kw.2013

281,3
(22,3)
4,0
(7.1 85
- (24 0,2) [ ]
— .
Przychody Sprzedaz Sprzedaz Sprzedaz Sprzedaz Dystrybucja Pozostata Przychody
1kw.2012 ustug  wydawnictwbiletéw do kin barowa filmowa sprzedaz
reklamowych

Spadek kosztow efektem dziatan restrukturyzacyjnych wdrozonych w 2012

1kw.2013
262,1 min zt
v7,5%

min PLN

Reklama
48,5%

¥4,6pkt%

zmiana pkt% rir

Biletydo kin
W ydawnictwa 13,4%
13,6% 40,1pkt% . Sprzetlidai .
o arowa w kinac
¥1,6pkt% 39%
40,2pkt%

Dystrybucja
filmowa
3,2%
43,2pkt%
Przychody

1kw.13

o

Inne
(wtym ustugi
poligraficzne)

17,2%
42,6pkt%

zmiana pkt% rir

300 - Ustugi obce Reprezentacja i
283.4 (10,1) 321% reklama
’ 10,
40,9pkt% A%
250 - o ¥2,1pkt%
- (7,0) 22 5,2 262,1 Amortyzacja
- 4,2) ’ 9,7%
260 4 <
- 3 #1,5pkt%
240 Pozostate
koszty
51%
220 | 42,2pkt%
W ynagrodzeni: Zuzycle
Lol . materiatow (1)
200 i lia (2) 20.9%
Koszty Zuzycie Wynagrodzenia Reprezentacja Ustugi obce Amortyzacja  Pozostate Koszty 27,4% holo
kw2012 r::t:rr:;:o':)i i s'wia(c;)aania i reklama koszty 1kw.2013 *O,Spkt% *2pkt%

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13;
' zuzycie materiatéw i energii oraz warto$¢ sprzedanych towaréw i materiatow;
2 wynagrodzenia i $wiadczenia dla pracownikéw, nie zawierajg niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych.

AGORA.



bazeta Wyborcza liderem cyfryzacii tresci
Poprawa rentownosci segmentu dzieki oszczednosciom Jednocyfrowy spadek przychodéw ze sprzedazy Gazety Wyborczej

zmiana % r/r

w min zt 1kw.2013 1kw.2012 zmianar/r . " ¥9,8%
Przychody, w tym: 120,6 1344 (10,3%) g Bl %7 / Podwys
c yzka ceny egz.
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 27,8 30,9 (10,0%) s %
Przychody ze sprzedazy reklam 44,5 60,5 (26,4%) Gazety Wyborczej
Projekty specjalne 12,0 8,2 46,3% ? v Spadek sprzedazy
Pozostate przychody 36,3 34,8 4,3% 15
Koszty operacyjne® (104,0) (117,2) (11,3%) 0 egzemplarzy o 13,5% rir
EBIT 16,6 17,2 (3,5%) v Mniejszy wolumen
marza EBIT 13,8% 12,8% 5 Ee— j
EBITDA operacyjna’ 24,4 24,4 - 0
marza EBITDA operacyjna 20,2% 18,2% /_\ Przychody ze sprzedaiy egz. GW

20p%.)
Cyfryzacja tresci Gazety Wyborczej

- —TT,
=® \Windows 8 NS
Ale Historia

Gazeta Wyborcza [gall% Duzy Format [Zall¥
Gazeta Wyborcza

Jable on th PAID Pigtek Ekstra [gall%
Available on the

D App Store Magazyn Swiateczny gD}
Wysokie Obcasy [ga\l})

v Gazeta Wyborcza na iPada w
pierwszej pigtce najlepiej

zarabiajacych aplikacji w

Cyfrowe wydawnictwa

Gazeta Wyborcza Gazety Wyborczej LS Ek_Stra polskim AppStore
Magazyn Migdzynarodowy
Wyborcza.pl v i
Wyborcza.biz Rosnaca liczba ptatnych
Wysokie Obcasy @ ubli o S%?qrzZ(;YZ':\IY subskrypcji cyfrowych
Wysokie Obcasy Extra p A Gazety Wyborczej
Ale Historia Duzy Format nr 1000 j
Ale Historia Extra Ksiazki. Magazyn do Czytania
Ksiazki. Magazyn Wyborcza.biz Wysokie Obcasy Extra
do Czytaniam Ksiazki. Magazyn do Czytania Ale Historia

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13;
" nie zawiera alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

2 nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogéinych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A. G O RA
-6- / \ o



Wzrost przychodow pomimo nizszej frekwencji w kinach

Pozytywny wptyw dzialalnosci dystrybucyjnej na wynik segmentu Kino

zmiana % r/r

w min zt 1kw.2013 1kw.2012 zmiana r/r Sprzedaz Somodas
o . przedaz
Przychody, w tym: 61,2 53,8 13,8% buletosv;;o kin preeda
17%
sprzedaz biletéw 35,2 37,7 (6,6%) ¥6,6% ¥1,9%
sprzedaz barowa 10,3 10,5 (1,9%)
reklama 56 45 24,4% Pozostata
sprzedaz pozostata 10,1 1,1 818,2% Tkw.13 s”';‘/*dai
i 413,8% 445,5%
Koszty operacyjne (58,3) (49,8) 17,1% ,O'/0 Spreedaz
EBIT 2,9 4,0 (27,5%) ustug
reklamowych
marza EBIT 4,7% 7,4% (2,7pkt %) 9%
424,4%
EBITDA operacyjna® 9,1 8,6 5,8% Dystrybucja ’
marza EBITDA operacyjna 14,9% 16,0% (1,1pkt %) f“z;;“
Dziatalnosé dystrybucyjna
3 2 taczna
Stan na koniec 1kw.2013 .
frekwencja
Drogéwka 990 tys. v Milionowa frekwencja Drogowki
v Sukces wspotpracy miedzy segmentami Agory - koprodukcja
Cj imi 89 tys. .
By¢ jak Kazimierz Deyna ¥ —/ Projekty Specjalne, dystrybucja Next Film

‘ v Dalsze plany dystrybucyjne na 2013:

Ambassada - 4kw. 2013 (koprodukcja Projekty Specjalne)

S Wplywy z dystrybucji filmowej w 1kw.2013

ye ko8 Papusza - 4kw.2013
&.. VRE 4 8,5 min zt :

oV mansa

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13;

' w przypadku grupy Helios wskazniki EBITDA i EBITDA operacyjna sg tozsame, poniewaz w omawianym okresie nie wystapity niegotéwkowe koszty zwigzane z ptatnosciami w formie papieréw wartosciowych
Y] grupy yina sg
_7_ rozliczanymi w instrumentach finansowych.
SA

2 wg danych boxoffice.pl



Nizszy niz rynkowy spadek frekwencji

Nowe kina ograniczajg spadek frekwencji w kinach Heliosa

zmiana % r/r

() - . .
z ¥8,5% Zmiany na rynku kin wielosalowych
g 12 11,11
5 10,17
€ 10 10
8 105 92 (1) 101
90| E a3 2 HELIOS
6 75 ] w tym:
v1,9% LA HELIOS
4 60 4
2,13 2,09 45 6
2
- -
0 15,
Rynek Helios 0
1kw.2012 Otwarcia Inne 1kw.2013
Rozwdj sieci kin Helios
o - (Y s o Kolejne otwarcia w 2pot. 2013
Sie¢ kin Helios: = ﬁ" o @ (mozliwe zmiany w harmonogramie)
30 multiplekséw w 27 miastach 0 90 o 9
164 ekrany =0 &6 -
+ kino radyeyine wiodsi porany | 009 0 & masto  owade  tem
m&‘éﬂﬁﬁ“ L] Gdynia 2 pot. 2013 6
/ ‘D Nowy Sacz 2 pot. 2013 5
Kalisz 2 pot. 2013 7
Siedlce 2 pot. 2013 5
RAZEM 2013 4 23

Zrédto: boxoffice.pl — liczba biletéw do kin sprzedana w kinach w Polsce w 1kw. 2013 ;.

W lipcu Helios podnajat jedno z kin wielosalowych we Wroctawiu Stowarzyszeniu Nowe Horyzonty. G O RA
-8- / \ o
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AMS umacnia pozycje na rynku reklamy zewnetrznej

Mniejszy niz rynkowy spadek przychodéw reklamowych

wminzt 1kw.2013 1kw.2012  zmianar/r
Przychody, w tym: 34,6 36,6 (5,5%)
sprzedat reklam’ 333 36,0 (7.5%)
Koszty operacyjne (37,7) (38,3) (1,6%)
EBIT (3.1) (1,7) (82,4%)
marza EBIT (9,0%) (4,6%) (4,4pkt %)
EBITDA operacyjna’ 14 31 (54,8%)
marza EBITDA operacyjna 4,0% 8,5% (4,5pkt %)

Rosnacy udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna*

Citylighty (wydatki brutto) J

Wiekszy popyt na nosniki premium3w 1kw.2013r.

411,0%

zmiana % r/r

419,3%

Rynek

1

Rynek AMS

0% zmiana % i pkt% r/r
. .
8%
-7,5%
-12%
-16%
20% 7,5%

1kw.13
* 0,
) 17,5% ANS
34,0%
4 3pkt%

Rozwdj oferty AMS

MEDIA
= TREN
— Y
2013-

187 nowych ekranéw CityINFOtv

od lutego 2013 w Tréjmiescie

W ofercie AMS - 2067 ekranow

w srodkach komunikacji miejskiej/

AMS 1 . ;;:?:Lnl?nunkursu

Media Trendy 2013

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13; udziat w wydatkach na reklame zewnetrzna: IGRZ;

' z wylgczeniem przychodéw z promocji dziatalnosci Grupy Agora na no$nikach AMS, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszych rezerwacji
2 nie zawiera niegotdwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

3 wydatki brutto na kampanie reklamowe realizowane na Citylightach w 1kw.2013 wg Kantar Media;

# IGRZ: wydatki na reklame zewnetrzna.

AGORA.



- - - y & - . -
Poprawa wyniku operacyinego dzialalnosci internetowe)

w min zt 1kw.2013  1kw.2012 zmiana r/r Reprezentacial
agrodzenia® v %
Przychody, w tym: 25,1 25,8 (2,7%) "150% 12,5%

sprzedaz reklam internetowych 19,7 19,5 1,0%
sprzedaz ogtoszen w wortalach 4,0 4,8 (16,7%)
Koszty operacyjne (23,2) (24,7) (6,1%) g 1kw.13
EBIT? 19 1,1 72,7% % ¥6,1%
marza EBIT 7,6% 4,3% 3,3pkt % |
EBITDA operacyjna3 3,2 2,6 | 23,1% ,)
)

marza EBITDA operacyjna 12,7% 10,1% 2,6pkt %

zmiana % r/r

Amortyzacja
¥14,3%

~

Pozostate
koszty

410,7%

v Przeglad projektow

realizowanych w segmencie
v Redukcja zatrudnienia

v/ Zmiana strategii

marketingowej segmentu

/

Obiecujacy wynik operacyjny pierwszego kwartatu

3

1kw.2013 z
o 2

EBIT £
1,9 min zt !

(0,1)
472,7% 0
1kw.10 1kw.11 1kw.12 1kw.13

-1
-2

(2,2)

~

v Optymalizacja kosztowa
dziatalnosci
v Monetyzacja pozycji

zasiegowej

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13;

* Pion Internet, Agora Ukraina, AdTaily, Trader.com (Polska) wigcznie z wptywami z wydawnictw, Sport4People (od listopada 2011);
_10_ 2 nie zawiera alokacji ogoélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

% nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokaciji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;

“wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikéw, nie zawierajg niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych;

AGORA.



Efektywna monetyzacja nozycji zasiegowej

Umocniona pozycja zasiegowa wsrod portali (marzec’'13)

% zasiegu

> o
g 80% 100
100% § 67,0%
90% N 60,6% 60,3% 58.29%
80% 60% e 75
70% W\V\
60% 45,5%
50% 40% 50
40% ) 2,8pkt% 2,8pkt% ¥1,5pl 5,3pkt% Zmiana pkt% rlr
30% = ]
3 £ < = S o ) ) -
20% = N S S E J liczba uzytkownikéw
20% N o R S ~ 25 zmiana % rir
10% . 2 = > 4 E %4
o
0/“3eéssssaéséaﬁesgg;:gﬁ?gr
é 3 g E 2 g E 2 E é 3 E é H é E 2 E é 3 % é 2 % 5 3
0% [
Grupa Onet.pl Grupa Grupa Gazeta.pl Grupa Interia.pl Grupa o2.pl
Wirtualna Polska -
Grupa Onet.pl —— Grupa Wirtualna Polska - Orange Orange
Grupa Gazeta.pl ———— Grupa Interia.pl
Grupa O2.pl

-11-

3%

2%

1%

0%

ma gra AGORA
1% aly ryne przychody z reklamy graficznej
2%

(2,0%)

-3%

~_2

Mocna pozycja zasiggowa to:

v Przychody z reklamy graficznej

v Przychody z innych form reklamowych

v Podstawa do uruchamiania nowych projektow

J

Zrédio: rynek reklamy internetowej: Starlink (reklama graficzna (display), w wyszukiwarkach, e-mail marketing i marketing afiliacyjny);
Megapanel PBI/Gemius, zasigg, liczba uzytkownikéw (real users), mar2012, mar2013; wybrani wydawcy internetowi.

AGORA.
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Poprawa wyniku operacyinego dzialainosci radiowej

zmiana % r//r

w min zt 1kw.2013 1kw.2012 zmiana r/r Winagrodzenia

i Swiadczenia (1)

v Spadek przychodow

. icenci 24,7% .
Przychody, w tym: 18,1 19,2 (5,7%) u;;z,.icli:;zw reklamowych zblizony do
sprzedaz reklam 17,7 18,8 (5,9%) tacznosci

dynamiki rynku

. 0% o
Koszty operacyjne (18,2) (21,2) L 1kw.13 Rep::le;:qau v Utrzymanie pozycji na rynku
EBIT (0,1) (2,0) v 14,2% ¥75,0% reklamy radiowej,
marza EBIT (0,6%) (10,4%) Amortyzacja . ' . ’
o 05 w2 : Pozostl ¥14,3% Ograniczenie kosztow
EBITDA operacyjna ) y - ¥2.5% operacyjnych, gtéwnie
marza EBITDA operacyjna 2,8% (6,3%) 9,1pkt %

s kosztow reprezentaciji

_ireklamy /
Rosnacy udziat w czasie stuchania stacji muzycznych? Rozw¢éj TubaFM3

zmiana pkt% r/r

5%
40,1pkt%

4%

3% . i '
2% 0, 3,87

¥0,3pkt% 1 taswoes | Odbiorcy TubaFM we wszystkich kanatach dystrybucjiJ
% 200 000

e

o

TOK FM Stacje muzyczne oo

[ — Coo o |] |] |]

ol e e | o L L o L o L Ol O 0 | [I

& e < & ' & & & L o5 o
[ zoteorzchoe | Z"X)ﬁ? o PR e

E==3Odbiorcy VWUV s Odbiorey serwisy partnerskic® ESSSl Odbiorcy Mobile//Aplikacji Bssss Odbiorey na Smart TV

©Odbiorcy tacznic

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13; radiostacje lokalne (z TOK FM), rynek reklamy: szacunki Agory na podstawie monitoringu Kantar Media, wptywy reklamowe Agory

uwzgledniajg TOK FM,

nie uwzgledniajg dziatalnosci brokerskiej, z wigczeniem przychodéw promociji innych dziatalnosci Grupy Agora w stacjach Grupy Radiowej Agory, jezeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacii; AG O RA

* wynagrodzenia i $wiadczenia na rzecz pracownikéw, nie zawierajg niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych; SA
2 wg udziatu w czasie stuchania, Radio Track, MillwardBrown SMG/KRC, sty-mar 2013, cata populacja, 15+, N=21 053;

* tgczna liczba uzytkownikow TubaFM wg wiasnych wyliczen opartych na danych z Gemius Traffic, Gemius Stream, Flurry oraz danych partnerow.



- - - V & - - - -
Optymalizacja dziatalno$ci wydawniczej Czasopism

zmiana % r/r

w min zt 1kw.2013 1kw.2012 zmiana r/r atoray S Redukcja bazy kosztowe;j:
Przychody, w tym 12,0 16,0 (25,0%) e"e"ﬂ:;:;;“”y‘ ¥17.8% v zmniejszenie zatrudnienia
sprzedaz wydawnictw 5,5 6,8 (19,1%) po'igm;me v/ zmniejszenie naktadow
sprzedaz reklam 6,5 9,0 (27,8%) N 1kw.13 ( drukowanych tytutéw
Koszty operacyjne’ (10,1) (14,6) (30,8%) > v 30,8% ‘_‘ v ograniczenie liczby numeréw
EBIT: 1,9 1,4 o ) ] t specjalnych
eprezentacjai . . o,y
marsa EBIT 15,8% 8,8% V. ;:(Iear;a% v ogranfczenre Ifczby gadzetotljl
EBITDA operacyjna? 19 14 ; vourty ’ v’ ograniczenie liczby kampanii
marza EBITDA operacyjna 15,8% 88% 7,00kt rans BT J

Poradnik Domowy
w 1kw.2013:

Aplikacje Projekt

na Piano
Androida

v ok. 293,7 tys.

sprzedanych egz.

R

v duzy udziat w
przychodach reklamowych

segmentu

Dom & Wnetrze

v 15,8 tys. sprzedanych egz.

/

Zrédto: finanse: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 1kw.13;

" nie zawiera alokacji ogdlnych kosztow okotozarzadowych Agory S.A.;
.13- 2 nie zawiera niegotéwkowego kosztu planéw motywacyjnych oraz alokacji ogélnych kosztéw okotozarzadowych Agory S.A.;
SA



TRUDNE OTOCZENIE
RYNKOWE

v Rynek reklamowy w kryzysie
v’ Spadek sprzedazy prasy drukowanej
v’ Sktonnos¢ czytelnikéw do ptacenia

za dostep do tresci w internecie

v Nizsza frekwencja w kinach

>

v' Przyspieszenie transformacji cyfrowej mediéw Agory;
v Rozwoj i rozszerzenie pola dziatalnosci gtéwnych bizneséw Grupy;

v Dostosowanie struktury organizacyjnej Grupy do otoczenia rynkowego;

DZIALANIA ADAPTACYJNE

v’ Cyfryzacja wydawnictw
v Optymalizacja bazy kosztowe;j

v’ Zmiany organizacyjne

W,

ROZWOJ ORGANICZNY

v' Otwarcie nowych multiplekséw
v Nowe przedsiewziecia

v Wzrost przychodow z cyfryzacii tresci

~

CELE GRUPY W 2013 r.

v" Inwestycje w rozwoj organiczny;

v Utrzymanie dyscypliny finansowe;.

.

AGORA.
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Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora SA ("Spoétka"). Dane |
informacje zawarte na poszczegdlnych slajdach nie przedstawiajg petnej ani spojnej analizy
finansowej, a takze oferty handlowej Spotki i stuzg wylgcznie celom informacyjnym.
Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach
biezgcych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem

Wszystkie znajdujgce sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spotka uznaje za rzetelne |
sprawdzone. Spodtka  zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji
w wybranym przez siebie terminie, bez koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja
nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy mogg zawiera¢ twierdzenia odnoszgce
sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie mogg by¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub
zapewnienia co do spodziewanych przysztych wynikow Spétki. Oczekiwania Zarzadu oparte
sg bowiem na biezgcej wiedzy, swiadomosci lub poglgdach Zarzgdu Spotki i sg zalezne od
szeregu czynnikow, ktére mogg spowodowac, iz faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki,
bedg w sposéb istotny rozni¢ sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spoétka
zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujgcych sie doradztwem
inwestycyjnym w przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe
Spofki.

AGORA.



